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I. INTRODUCCION

El presente informe parte de un analisis desagregado de la lectura y la literatura que se constaté en la
investigacion «Publicos y Casas de Cultura. Un estudio nacional» (Rivero Baxter, Moras Puig, & Piedra
Sarria, 2023). El analisis especifico de dicha practica resulta de vital importancia a la hora de conocer y
estimular los consumos culturales de la poblacidn cubana.

El habito de la lectura transita por un cimulo de condicionantes que favorecen o no su consumo. Si bien
el auge de la internet ha traido multiples beneficios, traducidos en una mayor accesibilidad a libros,
revistas y articulos digitales, también ha diversificado las practicas de consumo relacionadas a las redes
sociales, la descarga de audiovisuales, musica etc. Esto ha ido desplazando la literatura y reduciendo la
lectura a una rapida inspeccién de los titulares de las noticias.

Factores marcados por las particularidades de los sujetos, los contextos sociales en los que se
desenvuelven, los habitos de lectura desarrollados durante la infancia, sus patrones culturales y los de
su familia o comunidad condicionan también en gran medida la eleccién y el disfrute de los libros y la
literatura.

Aunque el presente texto no profundiza en estos aspectos, constituye una primera mirada que describe
como los cubanos, dependiendo de variables sociodemogréficas (edad, sexo, grado de escolaridad,
ocupacion, provincia de residencia o color de piel), se relacionan con el hecho cultural de la lectura y la
literatura. Todo esto permite a actores y decisores hacer frente a los nuevos retos y emprender medidas
encaminadas a la creacién de climas propicios para el ejercicio de la lectura. La concientizacion de la
sociedad sobre la importancia de tener ciudadanos que lean, su valor educativo y su gran aporte a la
identidad de las naciones es vital para la cultura de nuestro pais.
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1. CONSIDERACIONES METODOLOGICAS

2.1. Conceptos necesarios: definiciones operacionales

Interés por la literatura: Orientacion afectivo-cognitiva de la personalidad con relacién a esta
manifestacion.

Preferencias de género y tematicas literarias: predileccidon o inclinacién por determinados géneros
(novela, cuento, ensayo, testimonio, poesia, teatro, biografia e historietas), tematicas (policiaca, horror,
histdrica, aventuras, romantica, politica-social, cientifico-técnica, ciencia ficcidn).

Practicas culturales relacionadas con la lectura: conductas y formas de proceder de los actores que
definen cierta relacién con los objetos culturales, especificamente con la lectura.

e Lectura de libros

e Lectura de periddicos o revistas

e Asistencia a bibliotecas o librerias,

e lecturay descarga de periddicos, revistas o libros

Factores sociodemograficos: se refiere a la edad, sexo, color de la piel, zona y provincia de residencia,
nivel educacional y ocupacién.

2.2. Recogida de informacién

El estudio tuvo una orientacién descriptivo- analitico, de naturaleza cuantitativa. El método utilizado
para la recopilacién de los datos fue la encuesta, técnica que tiene ventajas e inconvenientes. Por un
lado, permite la recogida rapida y exacta de un cimulo elevado de informacidn. Por otro, el nimero de
preguntas a incluir es limitado y al ser estas generalmente cerradas, el encuestado no tiene la
posibilidad de afiadir ninguna alternativa. De cualquier manera, es el mas adecuado con los objetivos y
fines de esta investigacion.

Se confeccionaron tres cuestionarios diferenciados para nifios, adolescentes y adultos?, con diferentes
niveles de complejidad y de contenidos, segun los sujetos a los que iban dirigidos.

2.2.1. Muestra

El universo objeto de estudio fue nifios, adolescentes, jovenes y adultos de 15 provincias del pais y el
municipio especial Isla de la Juventud.

La decisién de integrar estos grupos obedece al poder comparar resultados con las tendencias de
estudios nacionales, que los concentran en la aplicacién de un mismo cuestionario. Al interior de cada
provincia se orienté seleccionar la muestra de manera intencional y estratificada a partir de edad, sexo y
tipo de publico (real y potencial) con vistas a lograr igual proporcidn en estos estratos. El muestreo fue

1Ver Anexo 1

1 IR AL INDICE 3



aleatorio simple y la seleccidn de los casos se hizo al azar. A pesar de la planificacion, no todos los
territorios cumplieron con el nimero de personas encuestadas. El resultado fue una muestra dispar por
provincia y por estas variables, aunque no se comprometié el valor de los resultados. En total se logré
una muestra de 6205 sujetos, distribuidos de la siguiente manera:

Tabla 1: Distribucidn por edad y provincia (cantidad)

Infantil Adolescentes Jovenes y adultos
PROVINCIA (8fa 11 aios) | (12 a 14 aios) (15 ar’iosyy mads)
1. Artemisa 52 57 67
2. Camagley 44 39 45
3. Ciego de Avila 48 48 256
4. Cienfuegos 28 28 28
5. Guantanamo 21 15 32
6. Holguin 205 206 208
7.lsla de la Juventud |10 15 15
8. Las Tunas 315 405 311
9. Matanzas 72 69 201
10.Mayabeque 15 18 29
11. Sancti Spiritus 55 56 55
12. Santiago de Cuba [198 200 210
13. La Habana - 107 277
14. Pinar del Rio - - 32
15. Villa clara 338 333 338
16. Granma 256 296 552
Totales 1657 1892 2656
TOTAL 6205
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Tabla 2: Distribucidn segin rasgos sociodemograficos y tipo de publico (%)

Infantil | Adolescentes | Jévenes y adultos
Sexo
Femenino 53 50 51
Masculino 47 50 47
Color de la piel
Blanca 48 52 44
Mestiza 28 27 29
Negra 20 21 23
Zona de residencia (nomenclador ONEI)
Urbano 74 72 89
Rural 26 28 11
Tipo de publico
Real 60 32 28
Potencial 40 61 29

Tabla 3: Distribucidn segin ocupacion y nivel educativo (%)

Adultos

Ocupacion % Nivel educativo %
Trabajador del sector estatal 40 Ninguno 0
Desempleado/jubilado 18 Primaria 5
Trabajador cuentapropista contratado 11 Secundaria Basica 16
Quehaceres del hogar 8 Obrero Calificado 8
Trabajador del sector mixto 6 Preuniversitario 18
I;agt;acjizior cuentapropista duefio de 19 Técnico Medio 14
Estudiante 4 Universitario 21

El trabajo de campo fue realizado por el personal del Consejo Nacional y el Sistema de Casas de Cultura,
con sus 350 casas en los 168 municipios, centros provinciales de Casas de Cultura, los departamentos de
Artemisa, Mayabeque y la direccion municipal de la Isla de la Juventud. Destacan en la recoleccién de
datos los metoddlogos socioculturales, profesores instructores de artes, promotores culturales,
especialistas en programacién cultural, comunicadores sociales, Investigadores, estudiantes de las
universidades y especialistas de otras areas del sector de la cultura

2.3.  Estrategia de analisis

A partir de la informacidn recabada en las encuestas aplicadas?, se hizo un nuevo andlisis de aquellos
datos referidos al interés por la lectura y la literatura, sus géneros y tematicas, asi como las practicas
asociadas a la misma. También se realizé un entrecruzamiento de dichas variables, con vistas a analizar
los condicionamientos que otorga la pertenencia de los individuos a determinado género y grupo de

2Ver Anexo 1
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edad, asi como el nivel educativo, la ocupacidén y el lugar de residencia. Todo ello esta dirigido a lograr
un conocimiento mas integral del fenémeno.

Se utilizé la distribucidon porcentual de cada una de las respuestas referidas al interés por la lectura y la
literatura, y las practicas asociadas con esta manifestacidn artistica. Para realizar los cruces y tablas de
frecuencias y porcentajes se trabajé con el Paquete Estadistico para Ciencias Sociales (SPSS)

lIl.  PRACTICAS E INTERESES CULTURALES RELACIONADOS A LA LECTURA' Y
LA LITERATURA EN LA POBLACION CUBANA.

3.1. Nifos y niias
3.1.1. Interés por la literatura

En la poblacién infantil, como se muestra en el Grafico 1, el interés por los libros y la literatura es muy
bajo (20%), sobre todo si se compara con la musica y las artes plasticas, las areas culturales mas
populares.

Grafico 1. Intereses culturales de la poblacidn infantil

Mdsica N 64%
Artes Plasticas I—— 43%
Computacion, prog. informaticos I————————— 35%
Teatro I 34%
Danza/Ballet S 27%
Circo s 23%
Museo IS 21%
Libro y Literatura 20%
Cine M 19%
Idiomas I 16%

Al tener en cuenta los datos sociodemograficos, sobresale un mayor interés en el sexo masculino y en
los de color de la piel blanca. Tanto en el sexo como en la zona no se evidencian grandes diferencias.
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Grafico 2: Interés por los Libros y la literatura segun la zona, el
color de la piel y el sexo en la poblacién infantil
19%
DN 20%
, I 29
Interés por

los libros y la 24%
literatura

| 55%

55%

. 5%

Rural ®mUrbano M Negra Mestiza [OBlanca Nifio ™ Nifia

En las provincias de Granma (38%) y Camagiiey (30%) se registré el mayor interés por la lectura. Por el
contrario, en Villa Clara e Isla de la Juventud estuvo por debajo del 10%.

Tabla 4: Interés por los libros y la literatura seguin la provincia de residencia de la poblacidén infantil
(%)

Provincia Interés por los libros y
la literatura (%)

Artemisa 14

Matanzas 29

Villa Clara 7

Sancti Spiritus 20

Cienfuegos 21

Ciego de Avila 26

Camagiiey 30

Holguin 18

Las Tunas 17

Granma 38

Santiago de Cuba 18
Guantdanamo 24

Isla de la Juventud 9

En esta etapa del desarrollo la lectura debe considerarse un habito crucial a desarrollar por los infantes.
Es deber de padres y maestros incentivarlo. Entre otros beneficios, la lectura contribuye al desarrollo de
procesos cognitivos como la memoria, el lenguaje y el pensamiento abstracto. También fomenta la
imaginacion, la creatividad, la concentracién y la comprension lectora, lo tendra un impacto positivo en
el rendimiento académico.

El poco interés detectado en esta muestra por los libros pudiera tener multiples causas. Una de ellas, el
valor diferenciado que le otorgan la familia y la escuela. En la primera, se priorizan otras actividades
como ver animados o jugar videojuegos. En la segunda, se mantiene una visidn de los libros marcada por
la obligacidn hacia el estudio, sin mostrar sus fines recreativos o de esparcimiento.
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En instituciones como las casas de cultura, las bibliotecas, librerias o museos se pueden establecer
alianzas que impulsen dicho habito en esta poblacidn. La creacidén de proyectos o programas con este fin
puede incluir actividades como el intercambio con los infantes para conocer sus intereses, la
presentacién de libros atractivos para esta edad en las instituciones y en las comunidades, facilitar el
acceso a los libros desde las librerias o bibliotecas, organizar donaciones e incluso crear espacios donde
los propios nifios puedan intercambiar libros con sus amigos, vecinos o comparieros de clase.

3.2. Adolescentes

3.2.1. Practicas culturales relacionadas a la lectura

Entre las practicas relacionadas con el consumo literario se encuentra leer (36%) e ir a bibliotecas o
librerias (20%). El hecho de que la primera sea superior a la segunda pudiera estar indicando la
utilizacidn de vias alternativas para obtener los libros, como la descarga de periddicos, revista y libros de
internet, usada por el 10% de la muestra. La asistencia a instituciones de esta naturaleza suele estar
asociada a exigencias escolares. No obstante, la lectura sigue estando en una posicién inferior respecto
a otras practicas, mas ligadas al audiovisual y a las Tecnologias de la Informaciéon y las Comunicaciones
(TIC), asi como a aquellas actividades que privilegian el intercambio con los coetaneos.

Grafico 3. Practicas culturales 65%

Hacer ejercicios o practicar deportes m——————— 53%,
Conectarse a internet =——————— 459,
Ir a la Playa/piscing = 38%

Leer 36%
Eesssssssmm—— 27%
Ir ala Casa de Cultura =———— 26%
Imssssssssm— 26%
Juegos de mesa: domind, cartas u otros EEEEE————— 26%
esssssssm—— 24%
Ir alas tiendas =——— 21%
20%
Ir a conciertos o espectaculos musicales en... m——— 20%
s 15%
Oir radio = 14%
s 13%
Ir al Joven Club de Computacion == 129%
e 12%
Iral Teatro e 11%
e 11%
Clase particular manifestacién artistica —m— 11%

Del total de la muestra, el 68% afirmd que le gusta leer (Grafico 4). Sin embargo, como se dijo
anteriormente, solo el 36% declard leer como practica cotidiana. Esto puede estar condicionado por la
asociacién que se suele establecer entre la lectura de libros de texto y una amplia cultura.

1 IR AL iINDICE 8



Grafico 4: Gusto por la lectura (%)

mSi = No

Al tener en cuenta las variables sociodemograficas, resulta llamativo que en las zonas urbanas la
frecuencia de realizacion de ambas practicas es superior a las de las zonas rurales. Esto puede estar
indicando la existencia de una mayor infraestructura que privilegia estas practicas en las zonas urbanas.
De manera similar sucede con los encuestados caucdsicos, que es mayor en ambas practicas. En cuanto
al sexo no se observan grandes diferencias, aunque existe una ligera prevalencia del femenino.

Grafico 5:Practicas relacionadas con la lectura segun la zona, el
color de la piel y el sexo

32% 68%
R 65%
 Ira I 237
Bibliotecaso = 26%

Librerias | 50%

Leer [ 22%

| 62%
56%

Rural mUrbano M Negra = Mestiza OBlanca = Masculino ™ Femenino

3.2.2. Interés por la literatura

El interés por la Literatura o la escritura fue sefialado por el 26% de la muestra. El sexo femenino (65%),

el color de la piel blanca (68%) y la zona urbana (72%) destacaron dentro de las variables
sociodemograficas.
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Grafico 6 : Intereses culturales

MuUsica 71%
s 43%,
Danza/Ballet mss—— 36%
s 339%,
Teatro = 29%
e 26%
Literatura, escritura 26%
m—— 26%
Cine wsssmm 25%
s 24%
Fotografia == 239%
s 23%
Video, material audiovisual === 20%
e 11%
Temas relac. al estudio == 7%

Grafico 7:Interés por la literatura, escritura segun la zona,
el color de la piel y el sexo

28%
A 72%
Interés por | 14%

la
0,
literatura, 18%

escritura

| 68%

35%
A 6%

Rural ®Urbano mNegra = Mestiza OBlanca m Niflo ™ Femenino

Tanto las prdacticas como los intereses culturales relacionados a la lectura, tuvieron sus particularidades
en dependencia de la provincia de residencia de los sujetos encuestados (Tabla 5). Tal como se explica a

continuacién:
e las provincias con mayores porcientos en la practica de lectura fueron Sancti Spiritus (45%),
Holguin (44%), Ciego de Avila (42%) e Isla de la Juventud (42%), siendo Villa Clara (18%) la que

menor porcentaje alcanzé.
e La asistencia a bibliotecas o librerias en todas las provincias se encontré por debajo del 25%,

siendo muy baja en Camagley (10%) y Guantanamo (0%).
e En todas las provincias el gusto por la lectura es mas alto que las practicas y el interés por la

misma.
e |rabibliotecas o librerias encuentra en la Isla de la Juventud su mayor por ciento.

e El interés por la literatura o la escritura es mayor en Artemisa, mientras que el gusto por la

lectura es superior en Mayabeque.
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Tabla 5: Practicas, intereses y gusto por la lectura segun las provincias de residencia de la poblacion
adolescente (%)

Provincia Practica Practica “Ir a | Interés por la | Gusto por la lectura
“Leer” bibliotecas o | literatura,

librerias” escritura Si No
Artemisa 41 23 45 74 26
Mayabeque 33 22 11 94 6
La Habana 33 13 16 59 38
Matanzas 30 15 20 55 45
Villa Clara 18 11 35 33 67
Sancti Spiritus 45 20 32 70 30
Cienfuegos 29 21 12 61 39
Ciego de Avila 42 23 33 75 25
Camagiiey 28 10 21 56 41
Holguin 44 19 34 64 36
Las Tunas 40 25 33 71 29
Granma 34 22 30 51 47
Santiago de Cuba | 21 19 10 78 22
Guantanamo 27 0 7 53 47
Isla de la | 42 50 25 73 27
Juventud

3.2.3. Tipos de lecturas preferidas
Dentro de las lecturas preferidas predominan los libros de aventuras (59%). Por el contrario, se registra

una baja tendencia a leer periddicos (11%) y libros con tematicas histdricas y politico sociales (17%), lo
gue apunta a un habito en formacidn que debe continuar estimuldndose (Grafico 8).

Grafico 8: Lecturas preferidas

Libros de Aventuras 59%
Revistas 39%

Novelas Romdnticas 34%

Historietas, fotonovelas, comics 32%
Poesias 31%
Libros de Ciencia Ficcion/Fantastico 22%
Libros Histéricos/Politicos-Sociales 17%
Periddicos 11%

Segun las variables sociodemograficas, el sexo femenino sobresale en la lectura de revistas, novelas
romanticas y poesia. Los varones prefieren las aventuras, historietas, ciencia ficcion, periddicos, politicos
y sociales. Los adolescentes con el color de la piel blanca destacaron en el consumo de revistas,
historietas, poesia y novelas romanticas. La mestiza en aventuras y la negra en literatura histérica,
politica y social, también en periddicos. En zonas rurales es superior la lectura de periddicos y de libros
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histdricos y politicos. La distancia mas marcada a favor de lo urbano se localiza en literatura de ciencia
ficcién y de historietas y comics.

Libros Histéricos/Politicos-Sociales

Libros de Ciencia Ficcidon/Fantastico

Historietas, fotonovelas, comics

Grafico 9: Lecturas preferidas seglin sexo, color de la piel y zona

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Periédicos

Poesias

Novelas Romanticas

Revistas

[

Libros de Aventuras

H Femenino Masculino [OBlanca ™ Mestiza B Negra Urbano m®Rural

Las inclinaciones por la lectura, expuestas en la tabla 6, identifican rasgos por provincias:

Los libros de aventuras tienen gran aceptacion practicamente en todas las provincias. Ello es
mas apreciable en Camagliey (87%) y Guantanamo (86%).

Es valido acotar también el benepldcito con relacién a la poesia y las revistas en algunos
territorios. En las primeras sobresalen Ciego de Avila, Cienfuegos, Sancti Spiritus e Isla de la
Juventud y en las segundas Guantanamo e Isla de la Juventud.

Matanzas resalta por ser donde mas encuestados prefieren leer novelas.

Los menores porcientos se centran en géneros y tematicas mas complejas. Por territorios son:
Artemisa, Villa Clara, Camagliey y Guantanamo: periddicos (todas con 0%).

Villa Clara (1%), Mayabeque (0%) y Guantanamo (0%): libros histéricos/politicos-sociales.
Mayabeque (0%), Villa Clara (9%) y Las Tunas (7%): libros de ciencia ficcion/fantastico.
Camagliey con 52%, marca un contraste con los bajos porcientos obtenidos en libros de ciencia
ficcidn/fantastico.

Villa Clara se confirma como el lugar donde menos leen, pues concentra muy bajos porcientos
en sentido general.
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Tabla 6. Lecturas preferidas segun provincias de residencia de la poblacion adolescente (%)

Artemisa | Mayabeque | laHabana | Matanzas | U''o | SanctiSpiritus | Cienfuegos Ciegode Avila | Camagiiey Holguin | LasTunas | Granma | SantiagodeCuba | Guanténamo | Isla dela juventud
Libros de Aventuras 64 18 56 54 10 68 67 53 87 76 43 40 79 86 40
Libros de Ciencia Ficcién/Fantésticd 36 0 31 21 9 32 38 24 52 43 7 19 15 43 20
Historietas, fotonovelas, comics 50 18 45 36 11 41 29 26 22 32 29 30 28 29 40
Libros Histéricos/Politicos-Sociales| 21 0 17 10 1 3 5 21 9 12 19 15 23 0 40
Novelas Romdnticas 43 29 39 54 3 38 24 34 44 43 32 28 22 29 30
Poesias 14 29 23 36 3 53 62 66 39 42 25 26 21 43 50
Periédicos 0 12 16 3 0 3 5 24 0 2 14 16 19 0 20
Revistas 36 35 38 39 3 35 24 37 39 39 38 17 45 71 60
1 IR AL iINDICE 13




3.3. Adultos

3.3.1. Practicas culturales relacionadas con la lectura

En la muestra de la poblacién adulta (15 afios y mds), aquellas practicas que guardan relacidn con la
lectura son: leer libros (37%), leer periddicos o revistas (21%), e ir a bibliotecas o librerias (10%). Como
se observa en el Grafico 10, la lectura, a pesar de no estar entre las practicas mds populares, como la
musica o la televisidn, se privilegia por encima de muchas otras. La visita a bibliotecas o librerias es
escasa y se comporta como la mayoria de las practicas que implican la asistencia a instituciones
culturales. Esto pudiera estar indicando falta de ofertas de interés o poca promocidn por parte de estas

instalaciones.

Grafico 10. Practicas culturales generales

Oir musica
Ver televisidn

Compartir con familiares/amigos en mi casa o...
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Al examinar la cantidad de libros leidos en el afio anterior (Gréfico 11), el mayor porcentaje corresponde

39%
38%
37%
30%
29%
28%
26%
26%
23%
21%
20%
18%
17%
17%
16%
15%
14%
12%
11%
10%
10%
8%
7%

52%

a «ninguno» (41.2%), mientras que el 18.2% decidié no responder la pregunta.
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Grafico 11: Cantidad de libros leidos en afio anterior (%)
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Al vincular las personas que leen libros con la cantidad declarada en un ano, se observa cierta
correspondencia (Grafico 12). El 39% lee muchos libros (entre 3 y 10) y el 27% algunos (2 o menos), sin
embargo, el 33 % no lee ninguno. Esto sugiere que la respuesta afirmativa dada a la practica de leer
libros es la socialmente esperada y no la real, ya que leer se suele asociar con cierto estatus de personas
cultas o preparadas.

Grafico 12: Cantidad de libros leidos por los que
declaran leer como practica habitual

33%

Cantidad de libros leidos [ 27%

39%

Ninguno m Algunos Muchos

Al tener en cuenta las variables sociodemograficas, se observa que el sexo femenino sobresale en leer
libros e ir a bibliotecas vy librerias, mientras que en la lectura de periddicos el porcentaje es el mismo
para ambos. El color de la piel negra predomina en la lectura de libros, la blanca en la lectura de
periddicos y revistas y la mestiza en la asistencia a bibliotecas y librerias. Segun la zona, solo destaca que
la asistencia a bibliotecas o librerias es mucho mayor en la rural, comportamiento que difiere de la
muestra de los adolescentes y que resulta interesante en tanto suelen existir mas instalaciones de este
tipo en zonas urbana y por tanto una mayor accesibilidad.
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Grafico 13:Practicas relacionadas con la lectura segun la zona, el
color de la piel y el sexo
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Segun la edad, aquellos que tienen mas de 60 afios son los que mas refieren leer libros (43%) y

periddicos o revistas (46%) (Grafico 14), tal vez motivado porque en este grupo se suele tener mds
tiempo libre. Estas cifras coinciden en que son el grupo que mayor porcentaje alcanzé en la lectura de
10 libros 0 mas en el afio anterior (Grafico 15), sin embargo, son los que menos asisten a bibliotecas o

librerias.

Los que tienen entre 19 y 59 afios suelen comportarse de manera similar en las 3 practicas (Grafico 14),
son ademas los que mas declararon no leer ningun libro en el afio anterior (Grafico 15). Mientras que los
de 15 a 18 son los que mas asisten a bibliotecas o librerias (Grafico 14), tal vez motivados —entre otras

cuestiones— por los estudios.

Grafico 14: Practicas relacionadas
con la lectura segun la edad
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Grafico 15: Cantidad de libros leidos en
el ailo anterior seguin edad de la
poblacion adulta.
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Como muestra el grafico siguiente, segln el nivel educativo, los universitarios (41%) son los que mas
leen libros. Mientras que los graduados de técnico medio son los que mads leen periddicos o revistas
(30%) y los que mas asisten a bibliotecas o librerias (15%).

Grafico 16: Practicas relacionadas con la lectura segtin el nivel educativo
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Al tener en cuenta la ocupacién de los encuestados (Grafico 17), los que mas libros leen son los
trabajadores cuentapropistas contratados (42%) y los desempleados. Los periddicos y revistas son leidos
en su mayoria por los estudiantes (32%), en el resto de ocupaciones su practica oscila entre el 10% vy el
20%. La asistencia a bibliotecas o librerias es bastante baja en todas las ocupaciones, alcanza su valor
mas alto en los trabajadores del sector estatal (14%).

Grafico 17: Practicas relacionadas con la lectura segun
ocupacion .
————33% 38%

Leer libros 42%
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3.3.2. Interés por la literatura
En el grafico siguiente queda reflejado que la literatura resulta una de las areas culturales que menos
interesa a esta muestra (20%), sobre todo si se compara con la musica y las artes plasticas, que son las
manifestaciones artisticas mas populares.

Grifico 18. Intereses culturales

Mudsica 64%
Artes Pl3sticas 43%
Computacidn, prog. informaticos 35%
Teatro 34%
Danza/Ballet 27%
Circo 23%
Museo 21%
Cine 19%
Libro y Literatura 20%
Idiomas 16%

Al observar el comportamiento de este interés cultural segun las variables sociodemogréficas, solo
resalta la mayor inclinacién por la literatura y la escritura en la zona rural (56%) respecto a la urbana
(29%). Tanto el sexo femenino como el masculino alcanzan valores similares (33% y 31%
respectivamente) de igual forma ocurre con el color de la piel, donde existe una ligera prevalencia de la
blanca.

Grafico 19 :Interés por la literatura, escritura segtn la zona, el
color de la piel y el sexo
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El grupo de edad que mds interesado se encuentra por esta area cultural es el de 36 a 59 afios. El de 15 a
18 afos es el que menos muestra interés, a pesar de ser el segundo grupo de edad que mas declara leer
libros. Esta contradiccidon entre otras cosas pudiera sugerir que, al ser una edad escolar, la lectura se
ejerce como obligacion para cumplir con las tareas docentes.
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Grafico 20: Interés por la Literatura, escritura segun la edad
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Segun el nivel educativo, los universitarios y los de preuniversitario declararon mayor inclinacién por
esta manifestacion (57% y 45% respectivamente). Por el contrario, resulté bajo en los de primaria (4%).
En el resto de niveles los valores oscilan entre el 26% y 36%.

Grafico 21: Interés por la literatura, escritura segun el
nivel educativo

4%
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Los trabajadores del sector mixto alcanzan los mayores registros (65%) en cuanto al gusto por la
literatura y la escritura. Por debajo se encuentran los estudiantes (34%), los trabajadores del sector
estatal (32%) y los cuentapropistas contratados (31%). Los que se dedican a los quehaceres del hogar,
constituyeron el porcentaje mas bajo.
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Grafico 22: Interés por la Literatura, escritura segiin
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Las particularidades de las practicas e intereses relacionados con la lectura y la literatura segun la
provincia de residencia quedan reflejadas en la tabla siguiente:

abla 7: Practicas e intereses relacionados con la lectura segun las provincias de residencia de la
poblacion mayor de 15 afios (%)

Provincia Practica Practica Practica “Ir a | Interés por
“Leer “Leer bibliotecas o | la literatura,
Libros” periddicos | librerias” escritura
o revistas”
Pinar del Rio 19 31 9 16
La Habana 44 0 0 17
Matanzas 36 31 7 25
Villa Clara 51 42 14 24
Sancti Spiritus 33 28 18 35
Cienfuegos 29 36 4 18
Ciego de Avila 48 25 16 21
Camagiiey 38 16 16 31
Holguin 39 20 15 20
Las Tunas 35 22 7 84
Guantanamo 19 31 9 12
Isla de la | 25 42 33 16
Juventud

Los datos anteriores indican que:

e Elinterés por la literatura, escritura es significativamente alto en Las Tunas (84%), aunque es en
Ciego de Avila donde més se declara leer libros como practica cultural.

e La asistencia a bibliotecas y librerias es baja en todas las provincias, con un mayor porcentaje en
Isla de la Juventud (33%).

e La Habana resulta destacable que es la Unica provincia donde la asistencia a bibliotecas o
librerias y la lectura de periddicos y revistas es nula.
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e De manera general la practica de lectura supera el interés por la literatura, escritura en la

mayoria de las provincias.

3.3.3. Géneros literarios y tematicas preferidas
De los géneros literarios resaltan las novelas (57%), fundamentalmente en mujeres, encuestados de
color de la piel negra y residentes en zonas urbanas. Los cuentos (43%) son preferidos por hombres, de
color de piel mestiza y residentes en zonas urbana. La poesia (38%) la leen hombres, de color de la piel
mestiza y blanca y residentes en zonas urbanas (Grafico 23 y 24).

Grafico 23. Géneros literarios preferidos

Novelas 57%
Cuentos 43%
Poesias 38%
Historietas, fotonovelas,comics 20%
Ensayos 20%
Biografias y testimonios 16%

Grafico 24: Géneros literarios preferidos seglin sexo, color de la piel y zona de la
poblacién adulta
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La mayoria de los géneros literarios son consumidos principalmente por los sujetos con edades
comprendidas entre los 19 y los 35 afos y aquellos con 60 o mas. De esto se exceptuan los ensayos,
donde el mayor porcentaje, 25%, lo tiene el grupo de 36 a 59 afos.
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Grafico 25: Géneros de libros por edades
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Las preferencias por provincias se muestran en la tabla 8, especificamente:

e Enlas novelas se concentran los mayores valores, en particular en Pinar del Rio (77%), Matanzas
(62%), Sancti Spiritus (69%), Ciego de Avila (61%) y Guantanamo (77%).

e Los cuentos también reldnen valores importantes, fundamentalmente en: Camagliey (87),
Holguin (74%) y Cienfuegos (65%).

e Las biografias y testimonios son los menos gustados, sobre todo en Cienfuegos y Las Tunas con
valores entre 5% y 6%.

Tabla 8: Géneros literarios preferidos segtn las zonas de residencia de la poblacién mayor de 15 afios
(%).

P. Matanz Vill Sancti Cienfueg Ciego de Camagii Holgu Las Gran Guantana Isla de la
Rio as a Spiritus os Avila ey in Tunas ma mo Juventud
Clar
Novelas 77 | 62 24 | 69 55 61 77 68 37 23 77 58
Cuentos 54 | 41 26 | 60 65 54 87 74 18 20 54 67
Ensayos 23 | 12 5 3 10 8 13 15 32 13 23 92
Poesias 39 | 44 16 | 60 55 40 48 56 23 23 39 67
Histc?rietas, fotonovelas, 15 | 22 8 26 40 23 36 25 13 20 15 42
comics
Biografias y testimonios | 23 | 20 17 | 23 5 16 26 35 |6 13 23 42
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El siguiente gréfico expone las tematicas literarias preferidas por los encuestados, aqui sobresalen las
aventuras, lo histdrico/politico-Social y lo romantico. La tematica de autoayuda obtuvo la puntuacion
mas baja, solo 5%.

Grafico 26: Tematicas literarias preferidas
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Romantico 32%
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Horror 20%
Manualidades/decoracion 20%
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Cientifico-Técnico 17%
Autoayuda 5%

Segun el sexo, la temdtica de aventura y romdntica obtuvo mayoria entre las féminas, contrario a lo
histérico/politico-Social donde destacaron los hombres. El color de la piel mestiza puntué mas en las
aventuras (51%), mientras que la negra en la temdtica histdrica (45%). Respecto a la zona, la aventura
resalté en la urbana (42%) y la histérica en a rural (45%) (Grafico 27).

Grafico 27: Tematicas preferidas segtin sexo, color de la piel y zona de la
poblacion adulta.
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Dichas tematicas se diversifican atendiendo a la edad. Los mayores de 60 afios se encuentran mas
interesados en las temdticas romdnticas, policiacas y de cocina. Los de 15 a 18 en la aventura, la ciencia
ficcién y lo cientifico/técnico. Los de 19 a 35 en lo histdrico y el horror. Por dltimo, los de 36 a 59 afios se
inclinan mas por las manualidades/decoracion.
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Grafico 28: Tematicas de los libros por edades
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Considerando las provincias, las tematicas se distribuyen en la tabla 9, donde se observa que:

e Las aventuras destacan en comparacidon con el resto, en especial en Camagiiey (90%). Sin
embargo, en Las Tunas, Villa Clara, Ciego de Avila y Granma se consumen menos.

e Las histdricas destacan en Las Tunas (58%).

e Los libros de autoayuda fueron los menos seleccionados (con porcientos inferiores al 14%)
excepto en la Isla de la Juventud.
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Tabla 9: Tematicas de lectura preferidas seguin las zonas de residencia de la poblacion mayor de 15 afios (%).

P. Rio Matanzas \c,;::a :::1:::‘ . Cienfuegos f\lve-f: de Camagiiey Holguin Las Tunas Granma Guantinamo Rl::: ::
Histérico/Politico-Social 39 27 7 18 26 27 3 24 58 19 39 42
Policiaco/Suspenso 31 36 24 30 26 27 48 37 4 18 31 25
Aventuras 54 36 28 76 68 44 90 72 10 19 54 50
Cientifico-Técnico 0 10 4 9 0 14 29 19 24 16 0 25
Cocina 31 27 12 39 42 33 13 20 8 18 31 33
Manualidades/decoracién 0 12 7 15 5 18 23 18 27 12 0 67
Horror 23 9 9 0 11 12 23 18 34 13 23 42
Ciencia Ficcién/Fantastico 15 15 23 18 32 12 32 31 20 16 15 25
Romantico 46 40 9 49 32 23 36 42 24 15 46 33
Autoayuda 8 2 3 3 0 10 0 5 4 14 8 42

1 IR AL INDICE 25




IV. Consideraciones finales

La lectura y la literatura no se encuentran entre las prioridades de consumo del publico cubano. La
musica, los audiovisuales y las TIC son las areas que predominan tanto en practicas de consumo como
en zonas culturales de mayor interés. Los resultados sugieren que la diferencia existente entre el por
ciento de encuestados que declaran leer como préctica cotidiana y aquellos que manifiestan interés
hacia la literatura o que leen mas de tres libros al afo, se relaciona con las creencias que ubican al lector
asiduo como una persona de gran intelecto y amplio capital cultural.

Entre los grupos de edades que componen la muestra, los adultos mayores alcanzan los mayores
registros en la lectura de libros, periddicos y revistas. Este hdbito se ha transformado en comparacién a
hace dos décadas, donde en esta edad se encontraba el porciento mas bajo de realizacidn de dichas
practicas (Linares Fleites, Rivero Baxter, & Moras Puig). Ello sugiere un cambio en las politicas culturales
hacia este sector poblacional y una ampliaciéon de sus practicas mas allad de la televisién o la radio. En
contraposicion, los infantes manifiestan muy poco interés, algo que si no se impulsa desde esta edad
implica menores posibilidades de que el habito de la lectura se afiance en etapas posteriores.

Los universitarios y los vinculados laboralmente son los que mas leen, en contraposicién a los
desempleados o que se dedican a los quehaceres del hogar. La asistencia a bibliotecas o librerias es baja
en todos los grupos poblacionales, lo que pudiera sugerir que la oferta actual no es suficiente o que no
ha sido capaz de reflejar la diversidad de intereses del publico. También es preciso tener en cuenta el
auge que han alcanzado en los ultimos afios las TIC, consideradas a menudo como una opcién mas
accesible para adquirir libros y leer periddicos o revistas. El grupo formado por los sujetos cuyas edades
se encuentran entre los 15 y los 18 afios son los que mas declararon asistir a este tipo de instituciones,
al respecto se infiere que entre sus principales motivaciones se hallan las tareas escolares. Esto puede
ser considerado como una oportunidad para llamar la atencion de este publico hacia dicha
manifestacion.

En resumen, el atractivo, la gratificacién inmediata y la variedad de opciones disponibles que el publico
encuentra en la televisién, la musica, los audiovisuales, los videojuegos o las redes sociales constituyen
una barrera dificil de franquear para introducirlos en al mundo de la literatura. Esta actividad requiere
de mas concentracion, disponibilidad de tiempo y un esfuerzo cognitivo mayor. En tal sentido, la
creacion de espacios literarios desde una mirada mas didactica, interconectada con otras instituciones o
proyectos afines, que no rompa o se aleje demasiado de los principales consumos de estas personas,
pudiera resultar en un acercamiento a la lectura. De esta forma, la literatura se convertiria en un eje
protagénico de la vida cultural de los territorios. Todo ello pasa por la comprensidon de los matices
culturales y las condiciones de vida de la poblacidn, y las mediaciones institucionales encargadas de
favorecer dicho habito como las escuelas o las casas de cultura.
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V. Recomendaciones

e Profundizar en futuras investigaciones en el posicionamiento de la lectura y la literatura, con
respecto a las TIC.

e Instituciones como las casas de cultura, las bibliotecas, librerias o museos pueden establecer
alianzas entre si y con instituciones educativas para promover el habito por la lectura. Con tal
propdsito, se pudieran incentivar talleres y concursos direccionados a todos los grupos
poblacionales.

e Impulsar el intercambio de las instituciones con los publicos, para conocer sus intereses e
incrementar las presentaciones de libros que estimulen su lectura.

e Facilitar y diversificar las formas de acceder a los libros desde las librerias o bibliotecas, que
desborden su espacio fisico a través de actividades como la organizacién de bibliotecas mdviles,
donaciones y otros espacios comunitarios, donde las personas puedan intercambiar
experiencias lectoras.
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VIl. Anexos

Anexo 1: Cuestionario para poblacion infantil (8 a 11 afios).

Este cuestionario, de caricter anénimo, pretende conocer algunas pricticas culturales de la POBLACION INFANTIL (8 A 11 ANOS).

Por tal motivo le agradeceriamos que respondiera las siguientes preguntas con la mayor sinceridad posible.

Provincia: Municipio:

Muchas Gracias

Consejo Popular No.

1. ;Qué haces en tu tiempo libre? (hasta 5)

Clases particulares de alguna manifestacion artistica (guitarra, danza, ballet, etc.) [
Ir a la Playa/piscina 12
Videojuegos 03
Ir al acuario, parque de diversiones, Zooldgico [14
Oir musica s
Ver mufiequitos/peliculas infantiles (e
Ver seriales infantiles 17
It a clases de idiomas (18
Juegos de mesa (cartas, parchis, etc) 19
Montar bicicleta, carriola, patinar [J10
Jugar en la casa o en la de amigos [}
Ir a repasos escolares 12
Practicar algin deporte 13
Ir a tomar helado (114
Otro: [J1s

2. ;Qué tipo de actividades artisticas y culturales prefieres? Marca las 3 que mas te gustan.

Musica []1
Teatro [12
Museo 13
Danza/Ballet (4
Artes Plasticas [15
Circo (6
Cine []7
Libro y Literatura 18
Idiomas (]9
Computacion, programas informaticos []10
Otra ;Cudl? []11

Sobre la Casa de Cultura

3.;Con qué frecuencia asistes a las actividades? Semanal []1

3.1. ;A qué actividades? (hasta 3)

Talleres/clases de alguna manifestacion

1
Pefias 2
Actividades infantiles 3

Eventos, ferias y festivales

Bailables

Otra ;cudl?

Datos sociodemogrificos

4. Edad: F[]1

5. Sexo:

6. Color de la piel: ~ Blanca[]1 Mestiza[ ]2
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Mensual []2

M[]3

Negra[ ]3

29

lo2vecesalaio []3  Nunca []4 — Paseapregunta 4

3.2 ;{Qué otras actividades le gustaria que se realizaran alli? (hasta 5)

Juegos de mesa (domin, cartas) 1

(o]

Competencias de canto

Payasos

Competencias de deporte

| | I

Competencias baile

Juegos de participacion

Actividades circenses

Modelaje

Do oo ||| | e e

Discofiiie

Ver peliculas

—

Concursos

mE—

Otra jcual?




Anexo 2: Cuestionario para poblacion adolescente (12 a 14 aiios).

Este cuestionario, de cardcter anénimo, pretende conocer algunas pricticas culturales de la POBLACION ADOLESCENTE (12 A 14 ANOS). Por tal motivo le

agradeceriamos que respondiera las siguientes preg con la mayor sinceridad posible. Muchas Gracias
Provincia: Municipio: Consejo Popular No.
SECCION 1. Casa de Cultura
1. ;Con qué frecuencia asistes a las actividades? Semanal []1 Mensual ]2 102 vecesal afio [ 3 Nunca [ ]4 — Pase a pregunta 2
1.1. ;A qué actividades va? (hasta 3) 1.2 ;Qué otras actividades le gustarian que se realizaran alli? (hasta 3)
Talleres/clases de alguna manifestacion 1 Juegos de mesa (doming, cartas) 1
Pefias 2 Competencias de canto 2
Actividades infantiles/adolescentes 13 Competencias de deporte []3
Eventos, ferias y festivales [4 Bailables [14
Bailables HE karaoke |HE
Otra ;cuél? e Actividades circenses e
Modelaje a7z
Otra ;cudl? 18

SECCION II. Actividades recreativas, culturales, de esparcimiento u otras
2. Senale las actividades de tiempo libre que mas realiza en la actualidad (hasta 10). 4. ;Qué tipos de presentaciones teatrales te gustan mas? (hasta 3).

Humoristicas 1
Hacer ¢jercicios o practicar deportes 1 Dramaticas 2
Oir misica 2 Ballet 13
Oir radio 3 Danza moderna o folklorica [
Leer 4 Musicales, de variedades y/o circenses s
Ir a repasos escolares s Teatro para nifios (guifiol, titeres, otros) [Je
Ver television e Ninguna 07
Jugar o conversar con amigos 7
Clases particulares de alguna manifestacion artistica (guitarra, danza, s 5. ;Te gusta leer? SI []1 NO []3 __j Paseapregunta?

ballet, ctc.)

6. ;Qué lees? (Admite hasta 3 marcas).

Jugar videojuegos L19 Libros de Aventuras 1
Pasear por parques, plazas o lugares al aire libre [J10 Libros de Ciencia Ficcion/Fantastico 02
Ir a fiestas i Historietas, fotonovelas, comics [HE]
Ir a conciertos o especticulos musicales en vivo [J12 Libros Histéricos/Politicos-Sociales 4
Ir a las tiendas 113 Novelas Roménticas s
Jugar domino, cartas u otros juegos de mesa J14 Poesias s
Ir a estadios u otras instalaciones deportivas 715 Periodicos 7
Ir a Bibliotecas o librerias D 16 Revistas |:| 8
Ir a Galerias de arte o museos 17 Otro ;Cual? mE
Ir a Ferias (libro/artesania) o Festivales (teatro/ ballet) [J18
7. Qué material audiovisual prefiere ver? (TV, memoria Flash,
Ir al Teatro [l19 antena, paquete, etc.) (hasta 3 marcas).
Ir a Cines o Salas de Video [J20 Musicales O
Ir a la Casa de Cultura 121 Peliculas [BE
Ir al Joven Club de Computacion [J22 Telenovelas 3
Conectarse a internet 23 Aventuras [J4
Tr a Tglesias o casas templos 24 Humoristicos [s
Ir a la Playa/piscina 125 Informativos/Noticieros D 6
Ver el “paquete semanal” u otro material audiovisual informal 26 Documentales, Prograias clentificosia;educativos 07
Concursos, juegos, de participacion D 8
3. De las sigui areas culturales sefiale las que mis le interesa (hasta 6) Variados (combinan entrevistas, musica, humor) D 9
Misico Lt Literafur, escritura, Lo Infantiles (Dibujos Animados o mufiequitos) 10
Teatro 12 Idiomas 10 Deportivos WL
Deporte 13 Computacion, programas informaticos Tt Cultarales (112
Videojuegos 4 Fotografia J12 Oro 2Cual? WEE
Danza/Bal l.el [:l 5 .Arlesania y manua!idadef& . D 13 Niiging D 12
Artes Plasticas D 6 Video u otra materia audiovisual D 14
Religion D P Tematicas relacionadas ~
Canie Os con el estudio [1s

1 IR AL iNDICE 30



8. Sobre internet, responde:

8.1 ;Con qué frecuencia te 8.2 ; Por cuanto tiempo?
conectas?
Todos los dias 1 Menos de 1 hora 11
Dos o tres veces a la semana | [ ]2 Entre 1 y 3 horas ]2
Una vez por semana 3
Al menos una vez al mes 14 By 3y 5 hioeas [13
A veces | 15 i
Nita 6 Mis de 5 horas 4

T~

8.3 ;Cual es el principal uso? (hasta 3 marcas)

Pase a pregunta 9

Enviar y recibir mails 1
Interactuar en redes sociales 2
Bajar y buscar informacion [13
Descargar musica, peliculas u otros materiales L 14
Ver audiovisuales (YouTube, Videos de Facebook, etc.) s
Lectura y descarga de periddicos, revistas o libros e
Para hacer pagos y compras online 17
Otra. ¢Cual? 18
8.4;Cuil es red social mas 8.5 ;Qué tan importante son
pleada por UD.? (hasta 2) para Ud las redes sociales?
Facebook L1 Nada importante L1
WhatsApp L ]2 No tan importante L]2
Twitter L3 Indiferente L3
Instagram L 14 Importante L4
LinkedIn L5
YouTube Lo Muy importante s
Otra. jCual? L 17
9. ;Qué tipos de peliculas te agradan mis? (Admite hasta 3 marcas).
Policiacos/Accion Lt
Dramas 02
Ciencia Ficcion/Fantéstico 3
Comedias 4
Histérico Social Os
Artes Marciales e
Dibujos Animados 7
Horror/Suspenso s
Aventuras/ Del Oeste 19
Otra (Cul? [J10
Ninguna On

10. ;Cuiles son los tipos de programas que prefieres en la radio? (hasta 3).

Informativos 1
Novelas 02
Musicales 3
Deportivos 4
Humoristicos s
De participacion 6
Infantiles 07
Educativos, de asesoria y orientacion 8
Ninguno o
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11. ; Qué tipo de musica te gusta mas? (Admite hasta 3 marcas).

Popular bailable, (Casino, Salsa, Merengue) Ot
Roméntica (Baladas, Boleros) 2
Regueton 3
Pop (4
Tradicional s
Nueva Trova 6

Discoteca, House, Tecno

7

Rock 8

Rap, Hip Hop ]9

Mexicana, Ranchera J1o
Campesina On
Clésica 12
Jazz/Blues i3
Otra ;Cual? 4
Ninguna Ois

SECCION X. Caracteristicas sociedemogrificas
12. Edad:

13.8exo: F[]1 M[]3

14. Color de la piel:  Blanca[ ]1  Mestiza[ ]2

Negra[ |3




Anexo 3: Cuestionario para jovenes y adultos (15 afios y mas).

Este cuestionario, de caricter andnimo, pretende conocer algunos aspectos de la vida cultural de personas MAYORES DE 15 ANOS. Por tal motive le

agradeceriamos que resp a las si

con la mayor sinceridad posible.

Consejo Popular No.

12

s pr
Provincia: Municipio:
SECCION 1. Casa de Cultura
1. ;Con qué frecuencia asiste a las actividades? S 11 ™
L1 ;A qué actividades? (hasta 3)
Talleres para adultos 1
Talleres infantiles/adolescentes 2
Pefias []3
Clases de alguna manifestacion 4
entos, ferias y festivales s
Bailables e
Otra ;cual? 7

SECCION 11, Actividades recreativas, culturales, de esparcimiento u otras

102 vecesalafio [ |3

Nunca []4 __j Paseapregunta2

Muchas Gracias

1.2 ;Qué otras actividades le gustaria que se realizaran alli? (hasta 3)

BE

Juegos de mesa (domino, cartas)

Oz

Competencias de baile o canto

mE

Actividades infantiles

14

Actividades culinarias

s

Exposiciones/ferias

[Je6

Actividades circenses

a7

Otra ;cual?

2., Seiale las actividades de tiempo libre que mis realiza (hasta 10) 4 Seiiale las dreas culturales que mis le interesa (hasta 5 marcas)
Hacer ejercicios o practicar deportes 01 Misica !
poyE— 5 Teatro 2
Ampsica [ Deporte 13
Tomar alguna bebida en mi casa [13 Danza/Ballet 14
Oir radio [14 Artes Plisticas BE
Leer libros s Religion (16
Ver television []6 Cine 7
Compartir con familiares y amigos en mi casa o en otra 7 L'fcrat“ra* escritura L8
Jugar videojuegos 8 L] — —_— L
P I " Laire lib D 9 Computacion, programas informaticos L]10
asear por parques, plazas o lugares al aire libre Fotograli =i
Asistir a espectaculos humoristicos y/o variados 1o Arlesania y manualidades 12
Leer periddicos o revistas []11 Video u otra materia audiovisual (113
It a Cines o Salas de Video 12 Tematicas relacionadas con el estudio o profesion 14
Ir a conciertos o especticulos musicales en vivo O 5 Sefiale las presentaciones teatrales que le gustan mds (hasta 3 marcas).
Ir al Teatro 14 Humorlgrlcas HE
Ir a las tiendas []15 Dramaticas [;] 2
Jugar domind, cartas u otros juegos de mesa e Talleg =
g 1 Jues s Danza moderna o folklérica [ 14
Ir a estadios u otras instalaciones deportivas 17 Zarzuelas y/o 6peras 15
1Ir a Bibliotecas o librerias []18 Musicales, de variedades y/o circenses [l6
Ir a Galerias de arte 0 museos 119 Ninguna L7
Conectarse a internet 120 6 ;Qué tipo de miisica le gustan més? (hasta 3 marcas).
Practicar o estudiar alguna materia cultural a1 Popular bailable, (Casino, Salsa, Merengue) L1
Trdla Casa’ds Oultura 22 gomannca ( Baladas, Boleros) L g
— cgueton
Ir al Joven Club de Computacion 23 Po§ = 4
Ver materiales audiovisuales diferentes de la 24 Tradicional ] 5
programacion televisiva Nueva Trova M6
Ir a Iglesias o casas templos []2s Discoteca, House, Tecno 17
Ir a cafeterias o restaurantes []26 Rock []8
Otra [127 Rap, Hip Hop [19
Mexicana, Ranchera L |10
3.;A través de qué vias se entera de las actividades culturales? (hasta 3), Campesina 11
Radio y Television [H} Clasica 112
Periodicos o revistas ]2 Jazz/Blues 13
Escucla o Centro de Trabajo 3 Ninguna []14
ts 10% . a0 9 P 1 9 f. 'I'r g 4
Comentarios o recomendaciones de amigos o familiares D 7 ¢ Cudles son los tipos de programas preferidos en la radio? (hasta 3 marcas).
Cartelera, volantes, carteles u otros recursos de las s Informativos mE
instituciones.
Novelas 2
Accion de instructores o promotores culturales e - U
- Musicales D 3
Otra ;Cual? 07 = . ap
- eportivos
Ninguna []8 = o
Humoristicos Os
De participacion e
Infantiles 07
Educativos, de asesoria y orientacion s
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Ninguno

BE




'.

8 ;Cudntos libros se leyo aproximadamente el afio anterior?

12.3 ; Cuil es el principal uso? (hasta 3 marcas)

Almenos 10 [J1  Entre tres y cinco[ ]2 dos o menos [ |3 Ninguno [ 4 Enviar y recibir mails [
" W Interactuar en redes sociales 2
ase a pregunta Bajar y buscar informacion 3
9.;Qué tipo de libros le gustan mis? Descargar misica, peliculas u otros materiales 14
(a) GENEROS (hasta 3 marcas). b) TEMATICAS hasta 3 marcas). Ver audiovisuales (YouTube, Videos de Facebook, etc.) 15
Novelas — ! HIST[‘!}%CO{PO"HCB—SOCI&[ — 1 Lectura y descarga de periddicos, revistas o libros e
C“‘_’"“’S_ — 2 P(’I'c'am’_suspc"w = 2 Para hacer pagos y compras online 17
Enba;m:. L] 3 A‘wnfuru.\: _ [ 3 Otra. ;Cual? 0Os
Poesias 4 Cientifico-Téenico 4
Hls[?"cms‘ fotonovelas, L5 Cocina - o 5 12.4;Qué red social usa mis? (hasta 2) 12.5 ;Qué tan importante son
comics []6 Manualidades/decoracién 6 para Ud las redes sociales?
Biografias y testimonios 17 Horror (17 Facebook 11 Nada importante 1
Ciencia Ficcion/Fantastico 8 WhatsApp []2 No tan importante ]2
Roméntico []9 Twitter RE Indiferente RE
Autoayuda [Jio | Instagram : 4 Importante 4
10.;Qué material audiovisual prefiere ver? (TV, memoria Flash, antena, LinkedIn L 5 Muy importante 5
paquete, etc.) (hasta 3 marcas) YouTube 6
Musicaies D 1 SECCION X. Caracteristicas sociodemogredficas
Peliculas L2 13. Edad: 14.8exo; F[J1 M3
Telemavelas 03 15. Color de la piel:  Blanca[]1  Mestiza[ ]2  Negra[]3
Aventuras 4 i
i -r D 3 16. Ultimo nivel educativo aprobado
umoristicos Ninguno 1
Informativos/Noticicros L6 Printania 12
Documentales, Programas cientificos o educativos 07 Secundaria Basica 3
Concursos, jucgos, de participacion s Ob“-“_’ Cal_iﬁc_udo 4
Variados (combinan entrevistas, masica, humor) |:| 9 ;z:?::;‘:;f;o f 2
Infantiles (Dibujos Animados o muficquitos) Jio Universitario =7
Deportivos On
Culturales 0Oz 17. Sobre su vivienda diga:
Otro Cudl? on 17.1 Tipo: Casa []1  Apartamento[ ]2 Cuarto/albergue [ ]3
- 17.2 Cantidad de personas que viven (incluido Ud.)
Ninguno 14
17.3 Condiciones:
11.;Qué tipos de peliculas le agradan mis? (hasta 3 marcas). Muy buenas []1 Buenas[]2 Regular[[]3 Malas[[J4 Muy Malas []5
Policiacos/Accién ] 18 ; Cuiil es su principal ocupaciin? _
Dramas 2 Trabajador del sector mixto 1
Ciencia Ficeién/Fantastico O3 Trabajador del sector estatal 2
Comedias Ci4 Trabajador cucmapm.pista duenio de negocios (Alquiler, 13
e - Restaurantes, cafeterias)
Historico Sacil s Trabajador cuentapropista contratado []4
Artes Marciales e Quchaceres del hogar s
Dibujos Animados Oz Desempleado (16
Horror/Suspenso s Eﬁtuduant;:lg,Dc qué? (17
cual?
Aventuras/ Del Oeste O Otra, jeual? 8
Otra ;Cual? o 8.1 En caso de que sea trabajador ;En qué rama?
Ninguna O Sall..ld g 1 - i Construc.cién 7
Turismo 2 Embajadas/Firmas extranjeras | [ |8
12, Sobre internet, responda: Educacion BE Cultura 9
12.1 E,CDE qué frecuencia se 12.2 ; Cuanto tiempo se¢ Industria (4 Organismos Internacionales | [_] 10
conecta? conecta? Comercio s (UNICEF, UNESCO, PNUD)
Todos los dias L Menos de | hora [ Gastronomia [J6 | Otra, jcual? ]
Dos o tres veces a la semana | [ ]2 Entre 1 y 3 horas 2 . ) : .,
Una vez por semana BE BE 9 ']'orl ue vias principales se reciben los ingresos del hogar? (hasta 3
= Entre 3 y 5 horas 4 Salario [
Al menos una vez al mes 4 O A TTT—
— =3 B Remesas familiares g2_
= Mis de 5 horas Ventas informales (13
Nanca 5 Ingresos por actividad cuentapropista 14
Pase a pregunta 13 - P CEIV o propis =
Pension 5
Asi ia social e
Otra ;Cual? 17
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