UNA MIRADA

A LOS INTERESES
Y LAS PRACTICAS
MUSICALES

EN CUBA

Ana Laura Ortiz Garcia
Pedro Emilio Moras Puig
Yisel Rivero Baxter

EEEEEEEEE

EEEEEEEEEE



UNA MIRADA

A LOS INTERESES
Y LAS PRACTICAS
MUSICALES

EN CUBA

Ana Laura Ortiz Garcia
Pedro Emilio Moras Puig
Yisel Rivero Baxter



Edicidn y correccién: Juan Alexander Padrdn Garcia
Cubierta y maquetacién: Maydelin Torres Verdecia

© Ana Laura Ortiz Garcia, Pedro Emilio Moras Puig, Yisel Rivero Baxter, 2025

© Sobre la presente edicion:

Instituto Cubano de Investigacién Cultural Juan Marinello, 2025

Ediciones Cupulas, 2025

ISBN: 978-959-242-248-3

b)

EDICIONES

cUPULAS

ISA, UNIVERSIDAD
DE LAS ARTES

Ediciones Cupulas

ISA, Universidad de las Artes

120 e/ 9na. y 13, Cubanacan, Playa

La Habana, Cuba

CP: 11600

ecupulas@isa.cult.cu / www.cupulas.cult.cu

. Instituto
ubano

Investigacion
ltu_ralF
Juan Marinello

Instituto Cubano de

Investigacion Cultural Juan Marinello
Ave. Rancho Boyeros, no. 63,

Plaza de la Revolucién, La Habana, Cuba
https://icic.cult.cu



mailto:ecupulas@isa.cult.cu
https://icic.cult.cu/

Indice

T 1ol SRR 1
I INTRODUCCION .......oovimiiiiieiteiieetetete sttt bbb s bbb a e b s s b e a s se bbb ens s an s s 2
ll.  CONSIDERACIONES METODOLOGICAS ..........cceviiiieieeiereiiiseistesessssessssse et ae e s nassesns 3
2.1 Conceptos necesarios: definiciones OperacioNales........cuvveviieeeiiiieeieciee e 3
A A Y=Yole =410 F- 1o [N T o) oY o o = Yol o Y o SRR 3
B2 B 1Y/ 1T o - TSP POPPPPPTTN 3
2.4 EStrategia de @N@iSIS ..ieccuiiieiiiiie ettt et e e et e e s e e e anbb e e e enntaeaeennraees 5
1. LA MUSICA: INTERESES, PRACTICAS Y PREFERENCIAS DE LOS CUBANOS ............coooevvveeeeererererererenenenns 5
I R\ o L3PPSO OTPEPP 5
3.1.1 Interés por la musica y 10S EENEIros MUSICAIES .....ccuuuiiieiie it e e e e eerarrre e e e e 5
3.1.2 Practicas relacionadas CoN 1@ MUSICA......ccueiiiieiiiiieiie ettt e e e 6
3.2 AdOIESCENTES ...t ree e sreesree e 9
3.2.1 Interés por la musica y 10S GENEros MUSICAIES ........ccoecuviiiiiiiiie e 9
3.2.2 Practicas relacionadas CoN 1@ MUSICA.....ccueiiiiiieiieiie ettt 15
3.3 JOVENES Y AQUITOS ...t e e et e e e et e e e e e ab e e e e e tte e e e ataeeeeaabaeeeeaaraeeeanres 18
3.3.1 Interés por la musica y 10S EENEros MUSICAIES .......ccceciieeiiiiieeeeiee et 18
3.3.2 Prdcticas relacionadas Con 12 MUSICA.....ccoeiiiiiiiiiiiiieeeee e 24
[V. CONSIDERACIONES FINALES ........ooiiiiiiiiieiteiteite ettt ettt ettt s st st sttt ettt eteenne e 30
V. RECOMENDACIONES .........oooitiitiitianiteeie ettt ettt ettt et esb e sae e saeeeae e eat e et e e beesbeesbeeaneesbeesbeesaeeeaneenreeane 31
KA : 11 o [T T PSPPI 32
RV LR Y 1= T L PP 33
Anexo 1: Cuestionario para poblacion infantil (8 @ 11 af0S) ...cuvvveeeeeiiiiiiiiiieee e 33
Anexo 2: Cuestionario para Poblacion adolescente (12 @ 14 af0S) c..veeeeevreeeiiiireeeeiiiee e e e 34

Anexo 3: Cuestionario para Jovenes y Adultos (15 afioS Y MAS) ..ccueeeciieeiieeiieecie e 36



I INTRODUCCION

Este informe parte de un andlisis desagregado de la musica, que se constatd en la investigacion
«Publicos y Casas de Cultura. Un estudio nacional» (Rivero Baxter, Moras Puig, & Piedra Sarria, 2023).
Constituye un reprocesamiento a dicho estudio, particularizandolo en esta manifestacion artistica. De
ahi su importancia, pues permite una aproximacion a las peculiaridades de la apropiaciéon cultural de la
musica. De este modo, se posibilita el diagndstico de los intereses y prdcticas culturales musicales de la
poblacién cubana.

La musica sigue siendo una parte fundamental de la identidad cubana y desempeiia un papel clave en la
expresion cultural y emocional de su gente. En Cuba es muy diversa, con un gran impacto en los ambitos
tanto nacional como internacional. Ha repercutido en numerosos géneros musicales en todo el mundo
debido a su riqueza y variedad, reflejo de las influencias de ritmos africanos y espaioles,
fundamentalmente.

En la actualidad, con el avance de la tecnologia y el acceso a internet, el consumo musical en la Isla ha
experimentado cambios significativos. Los cubanos estan comenzando a tener acceso a plataformas de
streaming como son: el paquete semanal, Netflix, programas de internet, etc. y a escuchar musica de
artistas internacionales que antes les resultaba dificil encontrar. Ademas, los conciertos y festivales se
han vuelto cada vez mas populares, lo que permite a la gente disfrutar de la musica en vivo y conocer
nuevos artistas.

Tener en cuenta los comportamientos de los sujetos sobre los cuales se implementan las politicas
culturales del pais y los programas de desarrollo local, permite una mejor retroalimentacién a los
actores y decisores, con vistas a la definicién de acciones concretas para promover cambios. Acercarse a
los comportamientos culturales de la poblacidn, sus intereses y expectativas es una tarea compleja, pero
no imposible. El presente trabajo intenta ubicar la musica en el contexto general de las practicas
culturales del cubano de hoy, describir sus gustos musicales y transitar por algunas mediaciones que las
condicionan.
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. CONSIDERACIONES METODOLOGICAS

2.1 Conceptos necesarios: definiciones operacionales.

Interés por la musica: Orientacidon afectivo-cognitiva de la personalidad con relacién a esta
manifestacion.

Preferencias de géneros: predileccién o inclinacion por determinados géneros: reggaetdn, popular
bailable (casino, salsa, merengue), romantica, baladas, boleros, discoteca, house, tecno, pop,
tradicional, rap, hip hop, mexicana, ranchera, rock, nueva trova, clasica, jazz/blues y campesina.

Practicas culturales: conductas y formas de proceder de los actores, que definen cierta relacidn con los
objetos culturales. Se refiere a la accion directa y conscientemente practicada.

Considerando las practicas relacionadas con la musica se hara referencia a:

e Iraconciertos o espectaculos musicales en vivo.

e Descargar musica, peliculas u otros materiales.

e Materiales audiovisuales musicales.

e Presentaciones teatrales musicales, de variedades y/o circenses.
e Programas de radio musicales.

Factores sociodemograficos: se refiere a la edad, sexo, nivel educacional, ocupacién, color de la piel y
lugar de residencia de los encuestados.

2.2 Recogida de informacion

El estudio tuvo una orientacién descriptivo- analitico, de naturaleza cuantitativa. El método utilizado
para la recopilacién de los datos fue la encuesta, técnica que tiene ventajas e inconvenientes. Por un
lado, permite la recogida rapida y exacta de un cimulo elevado de informacién. Por otro, el nimero de
preguntas a incluir es limitado y, al ser cerradas, el encuestado no tiene la posibilidad de afiadir ninguna
alternativa. De cualquier manera, es el mas adecuado para los objetivos y fines de esta investigacién.

Se confeccionaron tres cuestionarios diferenciados para nifios, adolescentes, jévenes y adultos?, con
diferentes niveles de complejidad y de contenidos, seguin los sujetos a los que iban dirigidos.

2.3 Muestra
El universo objeto de estudio fue nifios, adolescentes, jovenes y adultos de 15 provincias del pais y el
municipio especial Isla de la Juventud.

La decisién de integrar estos grupos obedece a poder comparar resultados con las tendencias de
estudios nacionales que los concentran, en la aplicacién de un mismo cuestionario. Al interior de cada
provincia se orientd seleccionar la muestra de manera intencional y estratificada a partir de edad, sexoy
tipo de publico (real y potencial), con vistas a lograr igual proporcion en estos estratos. El muestreo fue
aleatorio simple y la seleccidon de los casos se hizo al azar. A pesar de la planificacién, no todos los
territorios cumplieron con el nimero de encuestados. El resultado fue una muestra dispar por provincia

1Ver Anexo 1
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y por estas variables, aunque no se comprometié el valor de los resultados. En total
muestra de 6205 sujetos, distribuidos de la siguiente forma:

Tabla 1: Distribucidn por edad y provincia (cantidad)

se logré una

PROVINCIA Infantil Adolescentes Jovenes y adultos
(8 a 11| (12a 14 aios) (15 aiios y mds)
afos)

1. Artemisa 52 57 67

2. Camagiiey 44 39 45

3. Ciego de Avila 48 48 256

4. Cienfuegos 28 28 28

5. Guantanamo 21 15 32

6. Holguin 205 206 208

7. Isla de la Juventud | 10 15 15

8. Las Tunas 315 405 311

9. Matanzas 72 69 201

10.Mayabeque 15 18 29

11. Sancti Spiritus 55 56 55

12. Santiago de Cuba | 198 200 210

13. La Habana - 107 277

14. Pinar del Rio - - 32

15. Villa clara 338 333 338

16. Granma 256 296 552

Totales 1657 1892 2656

TOTAL 6205

Tabla 2: Distribucidn segun rasgos sociodemograficos y tipo de publico (%)

Infantil Adolescentes Jovenes y
adultos

Sexo
Femenino 53 50 51
Masculino 47 50 47
Color de la piel
Blanca 48 52 44
Mestiza 28 27 29
Negra 20 21 23
Zona de residencia (nomenclador ONEI)
Urbano 74 72 89
Rural 26 28 11
Tipo de publico
Real 60 32 28
Potencial 40 61 29
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Tabla 3: Distribucién segtin ocupacion y nivel educativo (%)

Adultos

Ocupacion % Nivel educativo %
Trabajador del sector estatal 40 Ninguno 0
Desempleado/jubilado 18 Primaria 5
Trabajador cuentapropista contratado 11 Secundaria Basica 16
Quehaceres del hogar 8 Obrero Calificado 8
Trabajador del sector mixto 6 Preuniversitario 18
Trabajador cuentapropista duefio de | 19 Técnico Medio 14
negocios

Estudiante 4 Universitario 21

El trabajo de campo fue realizado por el personal del Consejo Nacional y el Sistema de Casas de Cultura
con sus 350 casas en los 168 municipios, centros provinciales de casas de cultura, los departamentos de
Artemisa, Mayabeque y la direccién municipal de la Isla de la Juventud. Destacaron en la recoleccion de
los datos metoddlogos socioculturales, profesores instructores de artes, promotores culturales,
especialistas en programacién cultural, comunicadores sociales, investigadores, estudiantes de las
universidades y especialistas de otras areas del sector de la cultura.

2.4 Estrategia de analisis

A partir de la informacidn recabada en las encuestas, se hizo un nuevo anilisis de los datos referidos al
interés por la musica y sus géneros, asi como las prdacticas asociadas a la misma. También se realizdé un
entrecruzamiento de dichas variables, con vistas a analizar los condicionamientos que otorga la
pertenencia de los individuos a determinado sexo y grupo de edad, asi como el nivel educativo, la
ocupacion y el lugar de residencia. Todo ello, dirigido a lograr un conocimiento mas integral del
fenédmeno.

Se utilizd la distribucidn porcentual de cada una de las respuestas referidas al interés por la musica y las
practicas asociadas a esta. Para realizar los cruces y tablas de frecuencias y porcentajes, se trabajé con el
Paquete Estadistico para Ciencias Sociales (SPSS).

Il. LA MUSICA: INTERESES, PRACTICAS Y PREFERENCIAS DE LOS CUBANOS.

El presente acapite profundiza en algunas interrogantes: ¢Qué lugar ocupa la musica en las practicas
culturales? ¢Qué relacién tienen los cubanos con la musica? ¢Cudles son sus intereses tematicos y
géneros preferidos? Veamos a continuacion como dar respuesta a cada una de ellas, teniendo en cuenta
los grupos etarios analizados.

3.1 Nifos

3.1.1 Interés por la musica y los géneros musicales.
Al analizar los intereses culturales de los infantes se observa que la musica alcanza el mayor porcentaje
dentro del espectro de los intereses artistico-literario (Grafico 1).

1 IR AL INDICE 5



Gréfico 1. Intereses culturales

Mdusica I 4%
Artes Plasticas I———— 43%
Computacion, prog.... IS 35%
Teatro IS 34%
Danza/Ballet IG—_—_—_——— 27%
Circo I 23%
Museo N 21%
Cine IS 19%
Libroy Literatura I 20%
Idiomas I 16%

Al considerar las variables sociodemograficas, se obtuvo el Grafico 2. Las nifias destacan por encima de
los nifios en cuanto al gusto por la musica. Las personas con el color de piel blanca sobresalen en el
interés por esta manifestacidn artistica. No se apreciaron distinciones por la zona de residencia.

Grafico 2: Interés por la musica segun la zona, el color de la piel y
el sexo en la poblacién infantil

I 66%
I 65
P 19%

34%
I a1%
I ee%
—— 52%

B Rural mUrbano ™ Negra Mestiza ™ Blanca ™ Nifio ™ Nifia

3.1.2 Practicas relacionadas con la musica

Oir musica es la segunda practica cultural mds gustada por nifios (49%) (Grafico 3).
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Grafico 3: Practicas culturales

Ver muiequitos/peliculas infantiles
Oir musica

Jugar en casa o en la de amigos
Videojuegos

Montar bicicleta, carriola, patinar

Ir a tomar helado

Ir a la Playa/piscina

Ver seriales infantiles

Practicar algun deporte

Juegos de mesa (cartas, parchis, etc)
Ir al acuario, parque de diversiones,
Clases particulares de alguna

Ir a repasos escolares

Ir a clases de idiomas

I 59%
WA
I 41%
I 40%
I 37%
I 34%
I 33%
s 32%
I——— 32Y%
I 30%

... I 26%

... I 5%
— 17%
s 9%

Se expresan de manera diferente si se particulariza en el sexo, color de la piel y zona de residencia de
esta poblacidn, tal como refleja el Grafico 4. En cuanto a la practica cultural oir musica, se encontré que
el porciento de realizacion fue superior en las nifias. Seguin el color de la piel, la escuchan mas los
caucasicos. No se aprecia una diferencia significativa de esta prdactica en las zonas urbanas y rurales.
Como plantea Flamand Sanchez (2018), Cuba tiene la virtud de ser una isla musical, donde abundan
agrupaciones y exponentes de excelencia y coexisten géneros nacionales y foraneos diversos. Los nifios
estdn particularmente expuestos a la influencia de la musica por cuanto se encuentran en una fase de
sus vidas en la que se adquieren habitos, actitudes y comportamientos que contribuyen a formar o
deformar su personalidad en desarrollo.

1 IR AL INDICE



Grafico 4: Practica cultural relacionada con la musica segun la
zona, el color de la piel y el sexo en la poblacidn infantil

I 6%

I 4%
I 15%

Oir musica

32%

S 2%

I st

T  56%

M Rural

m Urbano ™ Negra

Mestiza ® Blanca ™ Nifio ™ Nifia

Tanto el interés como la practica cultural tuvieron sus particularidades en dependencia de la provincia

donde residen los encuestados. La musica alcanza los mayores valores respecto al total de los intereses

culturales, aunque con mayor acento en Granma. Villa Clara, Isla de la Juventud y Holguin son las que

presentan menores porcientos. Sin embargo, ndtese que sus cifras representan mas de la mitad,

demostrandose asi la gran popularidad que posee este interés cultural en el territorio nacional. Oir

musica es una de las practicas de mayor realizacion en la mayoria de las provincias, aunque resaltan

Camagliey y Guantdnamo; mientras que Artemisa y Santiago de Cuba alcanzaron cifras inferiores.

Tabla 4: Intereses y practicas seguin provincias (%)

1 IR AL INDICE

Provincias Interés por la | Practica “Oir
Muisica musica”
Artemisa 83 37
Matanzas 69 43
Villa Clara 55 62
Sancti Spiritus 67 60
Cienfuegos 68 54
Ciego de Avila 70 67
Camagiiey 61 78
Holguin 56 44
Las Tunas 66 46
Granma 92 70
Santiago de Cuba 69 41
Guantanamo 62 81
Isla de la Juventud 55 50




3.2 Adolescentes

3.2.1 Interés por la musica y los géneros musicales.

La musica (71 %) es el area cultural que mas alto puntua (ver grafico 5).

Grafico 5 : Intereses culturales

Musica

Deporte

Danza/Ballet

Videojuegos

Teatro

Artesania y manualidades
Literatura, escritura

Artes Plasticas

Cine

Idiomas

Fotografia

Computacién, programas informaticos
Video, material audiovisual
Religién

Temas relac. al estudio

El interés por la musica y sus diversos géneros varia en funcion de las caracteristicas sociodemograficas

I /1%
I 43%
I 36%
I 33%
I 29%
I 26%
I 26%
I 26%
I 25%
I 24%
I—— 23%
I 23%
I 20%

. 11%

. 7%

de la poblacidn. Los datos obtenidos asi lo demuestran (Gréfico 6).

Se evidencia que las nifias sobresalen con 53%. De igual manera sucede en las personas con el color de
la piel blanca y las residentes en zonas urbanas. Esto ultimo puede estar dado por una mayor presencia
en dicha zona de instituciones culturales, donde se realizan conciertos o espectdculos musicales a los

gue pueden asistir.
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Grafico 6:Interés cultural relacionado con la musica segtn la
zona, el color de la piel y el sexo

N 26%

e 4%

Interés [ 20%

cultural 28%

Msica [ 52%
S ar%
. 53%

B Rural mUrbano m Negra Mestiza ® Blanca ® Masculino B Femenino

En el Grafico 7 se aprecian las preferencias musicales de los adolescentes. La musica preferida es el
reggaetén, seguida, con valores no despreciables, por la popular bailable. Los géneros menos
seleccionados se direccionan a la campesina (4%), el jazz (4%) y la clasica (5%).

El consumo de reguetdén puede estar influenciado por la produccidn, distribucién y promocidn acelerada
a nivel mundial que tiene. El popular bailable porque en nuestro pais este género forma parte de
nuestras tradiciones y raices culturales, lo que contribuye a que se privilegie y se estimule su produccién
y consumo sobre otros.

Grafico 7: Preferencias musicales

Reguetdn

Popular bailable, (Casino, Salsa,
Romantica (Baladas, Boleros)
Discoteca, House, Tecno

Pop

Tradicional

Rap, Hip Hop

Mexicana, Ranchera

Rock

Nueva Trova

Clasica

Jazz/Blues

Campesina

I (0%
... I 519,

e ) 8%,

e 5%,

e ) 1%

6%

4%

m— 10%

— 10%

= 6%

- 5%

= 4%

m 4%

A continuacion, en el Grafico 8, se aprecian las preferencias musicales y su relacion con algunas variables

sociodemograficas.

1 IR AL INDICE

Ambos sexos se inclinan mayormente por el reggaeton.
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e El popular bailable es mayormente preferido por personas que residen en zonas rurales, sin
distinciones significativas en cuanto al sexo o el color de la piel.

e Lasrancheras gustan mas a las personas que residen en zonas rurales.
e Laromantica la consumen en mayor medida las personas caucasicas.

e Los que viven en zonas urbanas y los que tienen el color de piel negro coinciden en el gusto por
la nueva trova.

e Eljazz gana popularidad en el sexo masculino y residentes en zonas urbanas.

e Los que tienen el color de piel negra y residen en ambientes citadinos disfrutan mas del género
clasico.

e El pop gana publico en las personas de piel blanca, del sexo masculino y los que residen en
zonas urbanas.

e Los del sexo masculino, residentes en zonas urbanas y con el color de piel negro coinciden en su
gusto por el rap.

e El reggaetdn es un género que no se aprecia una distincién en cuanto al género ni color de piel
ni zona de residencia.

e Coinciden los adolescentes que radican en zonas rurales con color de piel blanco la preferencia
por la musica tradicional.

e Discoteca y rock comparten el publico que reside en zonas urbanas, este Ultimo género ademads
es mas escuchado por el sexo masculino.

e El consumo de musica campesina destaca mas en lo urbano que en lo rural al igual que en las
personas con el color de piel mestizo.
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Grafico 8:Preferencias musicales segtin sexo, color de la piel y zona
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En la tabla 5 se expresan los comportamientos por provincias de los géneros musicales:

e Reggaetdn es lo mas escuchado, particularmente en Sancti Spiritus.
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e Elsegundo género es el popular bailable y sobresale en Las Tunas, Villa Clara y La Habana.
e Existen valores entre bajos o medios en varios géneros:

- Nueva trova: Villa Clara, Sancti Spiritus, Cienfuegos, Ciego de Avila, Mayabeque, Santiago de
Cuba.

- Jazz/Blue: Mayabeque, Cienfuegos, Ciego de Avila, Santiago de Cuba, Guantanamo.

- Clasica: Santiago de Cuba, Guantdanamo y Artemisa.

- Campesina: Santiago de Cuba, Guantanamo, Cienfuegos, Las Tunas.

- Mexicana, ranchera: Artemisa y Mayabeque.

- Tradicional: Santiago de Cuba y Guantanamo.

- Rap, hip hop: Mayabeque y Santiago de Cuba.

e Isla de la Juventud sobresale en géneros notablemente poco aceptados en el resto de las
provincias como la romantica, tradicional, nueva trova, mexicana, ranchera, clasicay jazz/ blues.

e Sancti Spiritus, Camaguey e Isla de la Juventud resaltan en la discoteca, House y Tecno, a pesar
del comportamiento tan opuesto que se presenta en otros lugares.

e Guantdnamo e Isla de la Juventud son las Unicas donde es representativo el rap y el hip hop.

e Camagley destaca por la baja aceptacion de reggaetdn (5%) y musica popular bailable (0%). Sin
embargo, es donde Unico hay un porciento distinguible en pop (54%).

e Santiago de Cuba ostenta pocas preferencias musicales, pues concentran los menores valores.
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Tabla 5. Preferencias musicales segtin provincias (%)

MUSICA Artemis Mayabequ La Matanza Villa Sancti Cienfuego Ciego de Camagiie Holgui Las Granm Santiago de Guantdnam Isla de la
e Habana s Clara Spiritus s Avila y n Tunas a Cuba o Juventud

o 1 I e I 6 I G I I
9

P |45 11 34 |2 |5| 9 | 2| 35 |54 38 11 32 0 | 13 | 42
NvevaToa | 13| 0 (10 |10]/0] 0o | 0| 0o |21/4]|8/ 19| 0 | 7 | 50 |

R 1 I I
0

Mexicana,Ranchera | 0 | O | 3 | 6 3| 2 | 16 | 10 | 5 | 6 14 15| 7 | 20 | 67 |

Cése o] 6 8|8 |6 6 | 12| 2 |28 ]|7]1]/3]|] 0 |0 | 75 |
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3.2.2 Practicas relacionadas con la musica

Los adolescentes de la muestra estudiada en su tiempo libre realizan algunas practicas culturales
(Gréfico 9), tales como escuchar musica (65%) y en menor medida asistir a conciertos y espectdculos
musicales (20%). Estos resultados ratifican tendencias de estudios anteriores (Instituto Juan Marinello,
1998), (ICIC Juan Marinello, ONEI, 2009), pues en esta etapa es la practica por excelencia. La asistencia a
conciertos o espectdculos en vivo decrece, pues no alcanzan la mayoria de edad que es un requisito de
la gran mayoria de los lugares donde se realizan estas actividades.

Grafico 9. Practicas culturales

Oir musica NG 5%
Ver television I 62%
Jugar o conversar con amigos I 55%
Hacer ejercicios o practicar deportes IS 53%
Ir a fiestas NN 45%
Conectarse a internet IS 45%
Pasear por parques, plazas, aire libre GGG 33%
Ir a la Playa/piscina I 38%
Jugar videojuegos NN 37%
Leer IS 36%
Ir a repasos escolares IS 27%
IralaCasade Cultura I 26%
Ir a estadios/instalaciones deportivas IEEGEGG_—_——N 26%
Juegos de mesa: domind, cartas u otros I 26%
paquete semanal” u otro GGG 24%
Ir alas tiendas IS 21%
Ir a Bibliotecas o librerias IEEEG———_ 20%
Ir a conciertos o espectaculos musicales en... I 20%
Ir a Galerias de arte o museos I 15%
Oirradio I 14%
Ir a Cines o Salas de Video I 13%
Ir al Joven Club de Computacion s 12%
Ir a Iglesias o casas templos I 12%
Iral Teatro I 11%
Ir a Ferias o Festivales Il 11%

Clase particular manifestacion artistica I 11%
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Las practicas varian al considerar algunas variables sociodemograficas, lo que se muestra en el Grafico
10. No se aprecian distinciones entre géneros en ninguna de las dos practicas y sobresale un mayor
interés en las personas caucdsicas y los que residen en las zonas urbanas.

La alta incidencia en la zona urbana de asistencia a los espectaculos y conciertos pudiera deberse a que
en las capitales provinciales hay un mayor nimero de instituciones donde se realizan estas actividades.
Esto, si se compara con las zonas rurales, que lo hacen de vez en cuando con algln evento en concreto.

Grafico 10:Practicas culturales relacionadas con la musica segin
la zona, el color de la piel y el sexo
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A continuacién, se realizard un andlisis por provincia del interés hacia la musica y las practicas
relacionadas a esta manifestacion (Tabla 6).

e La musica goza de mayor interés, fundamentalmente en Sancti Spiritus, Cienfuegos y
Guantanamo.

e Las provincias con menores indices fueron Santiago de Cuba e Isla de la Juventud, aunque sus
porcentajes son de 50%.

e Por lo general, tanto las prdcticas como el interés presentan resultados elevados lo que se
traduce en que la poblacidn encuestada gusta de este producto en particular.

e Sobresalen en la escucha de musica Sancti Spiritus, Camagiiey, Ciego de Avila y Guantanamo.

e Ir aconciertos o espectiaculos musicales en vivo solamente es significativo en Villa Clara e Isla de
la Juventud.

e Mayabeque tiene la menor frecuencia en cuanto a la asistencia a espectaculos musicales y
conciertos (6%).

e Isla de la Juventud alcanzé un mayor porcentaje en la asistencia a conciertos.
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Tabla 6. Intereses y practicas culturales asociadas a la musica segun provincias %

Provincias Interés Practica Practica “Ir a
por la | “Oir conciertos o
Muisica musica” espectaculos

musicales en
vivo”

Artemisa 77 54 13

Mayabeque 72 72 6

La Habana 76 81 22

Matanzas 80 71 42

Villa Clara 78 70 61

Sancti Spiritus | 89 91 14

Cienfuegos 85 89 21

Ciego de Avila | 83 94 35

Camagiiey 74 92 18

Holguin 81 86 12

Las Tunas 67 55 14

Granma 61 67 32

Santiago de | 50 33 31

Cuba

Guantanamo | 86 100 13

Isla de Ila | 50 33 50

Juventud

En este apartado se tomaran en consideracidn otras practicas con porcentajes considerables, que
también estan relacionadas con la musica:

e Los adolescentes sobresalen en el consumo de programas radiales de tipo musicales.

e En Guantdnamo las peliculas de tipo musicales alcanzan la mayor preferencia por los
adolescentes.

e Elsegundo uso que le otorgan al consumo de internet es descargar musica y videos (44%).

Hasta aqui, se han abordado las principales prdcticas e intereses culturales de los adolescentes
encuestados, resultados que ratifican tendencias de estudios anteriores, se mantienen las prdacticas que
se relacionan con la musica con porcentajes elevados.
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3.3 Jovenes y Adultos

3.3.1 Interés por la musica y los géneros musicales.
En cuanto a los intereses culturales de la poblacién adulta, se observa (Grafico 11) que para esta
muestra lo que mas resalta la musica (64%).

Grafico 11. Intereses culturales

Mdsica I 4%
Artes Plasticas IS 43%
Computacion, prog. informaticos N 35%
Teatro IS 34%
Danza/Ballet I 27%
Circo IS 23%
Museo NN 21%
Cine IS 19%
Libro y Literatura I 20%
Idiomas I 16%

Este interés en particular se diversifica atendiendo al sexo, color de la piel y zona, tal como se revela en
el Grafico 12. El sexo femenino alcanzd porcentajes similares al del masculino en cuanto al gusto por la
musica. Las personas con el color de la piel blanca (69%) son las de mayor tendencia en cuanto al
disfrute de la musica. En la zona urbana es donde se evidencia mayor interés.

Grafico 12: Interés cultural relacionado con la musica segun la
zona, el color de la piel y el sexo
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67%
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La edad también condiciona los intereses culturales de los sujetos (Grafico 13). Destaca de manera
especial en la tercera edad y en los de 15 a 18 afios el interés por la musica.

Grafico 13: Interés cultural relacionado con la musica segtn

edad
82%
57%
Musica
58%

600 +afilos m36a59anos MmM19a35anos M15a 18 afos

Otro factor es el nivel educativo, que se comporté del siguiente modo para la musica (Grafico 14). Las
personas graduadas de secundaria bdsica, técnico medio y universidad son los que destacan en su

consumo.

Grafico 14:Interés cultural relacionado con la musica segun
nivel educativo
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Musica
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1 Obrero Calificado ® Secundaria Basica M Primaria

Por ocupaciones, los intereses se muestran en el Grafico 15. Se observa que los desempleados son los
gue gozan de mayor representatividad (80%). Los segundos de mayor frecuencia son los trabajadores
del sector mixto (78%). Los de menor incidencia son las personas que realizan los quehaceres del hogar
(39%).
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Grafico 15:Interés cultural relacionado con la musica segun
ocupacion

MUsica e 60%

m Desempleado B Quehaceres del hogar

Estudiante M Trabajador cuentapropista duefio de negocios

M Trabajador del sector estatal B Trabajador del sector mixto

El comportamiento de los géneros musicales segun las preferencias de los adultos se evidencia en el
grafico 16. El consumo musical es la practica por excelencia de la poblacién cubana segun Flamand
(2018), lo que se ratifica en el presente estudio. La musica acompafia a las personas en su vida cotidiana
a través de medios diversos que incluyen los tradicionales y otros relacionados con tecnologias de la
informacidn y la comunicacién. En general, las preferencias se inclinan por el popular bailable (55%), la
romantica (39%) y el reggaetdn (34%).

Grafico 16. Géneros musicales preferidos

Popular bailable, (Casino, Salsa,... I 55%
Romantica ( Baladas, Boleros) maaasssssssssssssssmmm 39%
Reguetén NSNS 34%
Mexicana, Ranchera IEEEE———————1 24%
Pop M 18%
Tradicional m————— 18%
Nueva Trova I 14%
Rap, Hip Hop s 13%
Rock mmmmm 11%
Clasica mmmm 11%
Campesina s 10%
Discoteca, House, Tecno mmmmm 10%
Jazz/Blues mm 5%
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El Grafico 17 nos presenta las preferencias musicales, atendiendo a variables sociodemograficas:

80%
60%
40%
20%

0%

El reggaetdn gusta en similar proporciéon a hombres y mujeres.
El sexo femenino predomina en las preferencias por el popular bailable, la romantica y la clsica.

El sexo masculino destaca en rancheras, tradicional, pop, nueva trova, rap, discoteca,
campesina, rock y jazz.

El popular bailable gusta mas a las personas con los colores de la piel negra y mestiza.

El reggaetdn y la romantica gusta mas a los encuestados que tienen el color de la piel blanca y

mestiza.

Las rancheras, rap, campesina, jazz y pop no destacan en distinciones de sexo, color de piel ni
zona de residencia.

El popular bailable y la romantica resaltan en las zonas urbanas, asi como también tradicional,

pop, rap, discoteca, jazz.

Cada vez se desdibujan mas las fronteras entre lo urbano y lo rural en el consumo musical del

cubano.

Grafico 17. Preferencias musicales segtin sexo, color de la piel y zona

Femenino Masculino Blanca Mestiza Negra Urbana Rural
Sexo Color de piel Zona
B Popular bailable, (Casino, Salsa, Merengue) B Romantica ( Baladas, Boleros)
Reguetdn Mexicana, Ranchera

M Tradicional m Pop

B Nueva Trova M Clasica

B Rap, Hip Hop m Discoteca, House, Tecno

B Campesina W Rock

M Jazz/Blues
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El analisis por provincias se expone en la tabla 7, en la cual se obtuvo:

El popular bailable refleja los mayores valores, excepto en Camagliey, Las Tunas, Granma e Isla de la
Juventud (30% aproximadamente). El reggaetdn tiene mayores seguidores en Sancti Spiritus, Isla de la
Juventud y Camaguey. El jazz/blues son los menos gustados (valores inferiores al 7%), excepto en La
Habana, Isla de la Juventud y Granma.

Tabla 7: Preferencias musicales seguin provincias %

P. La Mata vill Sancti Cienfu Ciego de Camag Holg Las Gran Guantan Isla de la
Rio Haban nzas a Spiritus egos Avila ey uin Tunas ma amo Juventud
a Cla
Popular bailable, (Casino, 7| 78 | 66 | 6 56 75 63 36 | 62| 37 | 32| 74 33
Salsa, Merengue) a4 9
Roméntica (Baladas, 4 | 27 | 65 | 5 54 61 53 40 | 51| 6 | 28 | 48 50
Boleros)
8 3
Regueton 3122 |29 |4 60 46 38 58 |46 | 26 | 26 | 32 58
2 2
Pop 1|50 |15 |3 19 4 13 33 (34| 14 | 15 16 42
6
Tradicional 2 3 28 | 3 12 32 21 7 12 | 18 | 20 | 26 67
6 7
Nueva Trova 3|46 | 20 | 3 6 18 10 16 | 10 | 20 | 13 3 33
1
Discoteca, House, Tecno 1 0 10 | 2 19 36 13 20 (20| 2 | 20 16 50
6 3
Rock 3 2 2 3 0 4 4 16 |10 | 35 | 16 3 42
2
Rap, Hip Hop 7| 72 8 2 8 0 5 33 | 15| 10 | 18 7 42
2
Mexicana, Ranchera 3156|216 31 14 21 4 12 ) 39 | 20 36 42
6 5
Campesina 1 31 12 | 3 8 4 11 4 2 13 | 16 13 67
3 8
Clasica 11 16 11 | 1 6 0 6 4 11| 20 | 13 10 42
0 6
Jazz/Blues 3| 34 3 5 0 0 2 7 4 2 15 3 17

El Grafico 18 expone las preferencias musicales por edades. En el popular bailable destacan todos los
grupos poblacionales, con especial acento los adultos mayores, pudiera ser por la especial incidencia del
casino como baile que marcé la esencia de bailadores de los aifos 70, 80 y 90, décadas donde transcurrio
la juventud de estas personas. También en adultos medios puntla de manera significativa, con acento
menor en jovenes de 19 a 35 afios. Llama la atencidn el alto reclamo en adolescentes de 15 a 18 afios
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donde puntida de manera similar al reggaetdn. Este género resalta en estos adolescentes, seguido por
jovenes y con menor presencia en adultos medios y muy pequeiia representacion de la tercera edad.

Cabe senalar que los datos evidencian tendencias generales, donde sin lugar a duda estos dos géneros
marcan la distincidn. Sin embargo, en cuanto al lugar preciso que ocupa el reggaetén —segun las
declaraciones de los sujetos—, puede estar permeado por la opinidén social que en torno al género
existe, sobre todo aquel que cuestiona su valor musical. Lo cierto es que, de cualquier manera, posee
una alta significacién y preferencia para los mas jovenes y que la vida cotidiana denota que acompafia a
la juventud en sus espacios festivos y de socializacién.

Al explorar los géneros musicales preferidos por los grupos poblacionales, se evidencia que los
adolescentes distinguen en el consumo de popular bailable, reggaetén y romdnticas. Los jovenes
destacan en el pop, rap y discoteca. Los adultos mayores escuchan en mayor medida romantica,
ranchera, Nueva Trova, tradicional, jazz y campesina. Resaltan los adultos medios en la preferencia por
el rock. En jévenes se focaliza una atraccion interesante por la musica clasica (Grafico 18).

De manera general, en las preferencias musicales destaca un amplio abanico. Se registran consumos
diversos, algunos en mayor conexién que otros con identidades distintivas del cubano. No obstante,
dado el alcance del estudio no se puede aseverar cudles pueden estar mds relacionadas con fuentes
fordneas, en tanto no fue propésito indagar en obras y exponentes consumidos por géneros.

También se evidencian otras distinciones. Resulta curioso que el consumo del rock es superior en la zona
rural que en la urbana. La musica clasica es mas gustada por el sexo femenino. El rap/hip hop goza de un
poco mas de seguidores con el color de piel negro.
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Grafico 18. Preferencias musicales por edades
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3.3.2 Practicas relacionadas con la musica
Las practicas culturales generales de este grupo representadas en el Grafico 19 denotan la escucha de
musica en un 67%. Sin embargo, apenas asisten a conciertos y o espectaculos musicales en vivo.

1 IR AL INDICE 24



Grafico 19. Practicas culturales generales

Oir musica
Ver televisidon

Compartir con familiares/amigos en mi casa...
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Conectarse a internet
Leer libros
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Ir al Joven Club de Computacion

Jugar videojuegos

Ir a conciertos o espectaculos musicales en...

Ir a cafeterias o restaurantes

Ir a estadios u otras instalaciones deportivas
Ir a Iglesias o casas templos
Practicar/estudiar materia cultural

Ir a Cines o Salas de Video

Ir a Bibliotecas o librerias

Ir al Teatro

Ir a Galerias de arte o museos

Al tener en cuenta las variables sociodemograficas resulta Ilamativo que en las zonas urbanas la

frecuencia de realizacién de ambas practicas (oir musica y la asistencia a conciertos) es superior a las de
con el color de la piel blanco, que es mayor en ambas

andes diferencias, aunque existe una ligera prevalencia del

las zonas rurales. De manera similar sucede
practicas. En cuanto al sexo no se observan gr
femenino en la primera (Grafico 20).
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Grafico 20:Practicas culturales relacionadas con la musica segtin sexo,
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La tabla 8 muestra el analisis por provincia de las practicas e intereses culturales relacionados con la

musica. Oir musica constituye una de las practicas de mayor realizacién en la mayoria de las provincias

(70 % aproximadamente en general). No se comporta asi en Isla de la Juventud y Las Tunas que

obtuvieron las menores cifras. Villa Clara y Cienfuegos son las que destacan en cuanto a la asistencia a

conciertos o espectdculos musicales en vivo.

Sin embargo, esta practica en el resto de los territorios no alcanza cifras significativas. El interés cultural

por la musica es elevado excepto en Las Tunas, Camagliey y Granma que alcanzan muy bajos valores.

Tabla 8: Practicas e intereses culturales musicales seglin provincia %

Provincias Interés por la Practica “Oir Practica “Ir a conciertos o
Musica musica” espectaculos musicales
en vivo2

Pinar del Rio 84 75 22

La Habana 91 92 33

Matanzas 87 76 19

Villa Clara 67 69 73

Sancti Spiritus 85 90 26

Cienfuegos 82 79 43

Ciego de Avila 91 86 29

Camagiiey 76 89 13

Holguin 83 91 17

Las Tunas 26 48 3

Granma 34 - -

Guantanamo 84 75 22

Isla de la Juventud - 42 33
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Se evidencian a continuacion las practicas culturales atendiendo a los diferentes grupos etarios que
componen la poblacion adulta (Grafico 21). En resumen, se puede apreciar que los sujetos encuestados
de 15 a 18 y de 19 a 35 afios priorizan oir musica y los de 36 a 59 afios lo hacen con un 59%. Si bien no es
una practica recurrente ir a conciertos o espectaculos musicales en vivo, los de 60 o mas afios y los de 15
a 18 afios son los grupos que destacan.

Esta informacién ratifica la tendencia detectada en las dos encuestas nacionales precedentes (1998),
(2009), en tanto se evidencia que las practicas culturales tienden a disminuir con la edad y que se
identifican en los mas jévenes, publicos mas activos en la busqueda de alternativas culturales. En el
adulto mayor se comprueban acentos positivos en algunas practicas culturales respecto a jévenes y
adultos medios, que, si lo comparamos con estudios precedentes, apuntan a su desarrollo creciente
como actor de desarrollo cultural.

Grafico 21:Practicas culturales relacionadas con la musica segun

la edad
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El grafico 22 muestra los matices entre las practicas atendiendo al nivel educacional. Los encuestados
que destacan en la practica de oir musica son aquellos con nivel educativo: técnico medio, obreros
calificados y nivel medio superior. En cuanto a la asistencia a espectaculos musicales en vivo o
conciertos, son en su mayoria los obreros calificados los que asisten.
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Grafico 22:Practicas culturales relacionadas con la musica segun nivel
educativo
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Tomando en consideracidn los datos ofrecidos por la Gréfica 23 sobre las practicas culturales segun
ocupacion, se obtuvo que oir musica tiene representacion bastante alta en toda la muestra con mas de
un 40%. Los desempleados ocupan el primer peldafio en el consumo de musica. Los de menor
porcentaje lo ocupan los trabajadores cuentapropistas contratados.

Grafico 23:Practicas culturales relacionadas con la musica segtin
ocupacion
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Algunas practicas asociadas al consumo cultural en general se vinculan al campo musical. Esto se
comporto del siguiente modo:

e Guantdanamo y Pinar del Rio son las provincias con mayor preferencia por los audiovisuales
musicales (81% en ambos casos).

e lLos encuestados de 60 o mas afios de edad sobresalen en el gusto por los materiales
audiovisuales de tipo musical (85%) y, en mayor medida, consumen programas radiales
musicales (60%).

e Los programas radiales musicales fueron los de mayor puntuacién (52%).

e Las presentaciones teatrales de tipo musicales y/o variedades circenses gozan de aceptacidn
para los de 15 a 18 afios (55%).

e El33% alega que descargar musica, audiovisuales y peliculas es uno de los usos que le concede
al internet.

En esta poblacidon tan diversa se pudo evidenciar los elevados indices de preferencias musicales, ya sean
intereses como practicas culturales.
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IV. CONSIDERACIONES FINALES

La musica lidera comportamientos culturales en su apropiacion y disfrute en todos los segmentos de la
poblacién cubana, con prevalencia de los géneros popular bailable y reggaetdn. Este ultimo es el de
preferencia entre adolescentes, adultos jévenes y adultos medios. Sin embargo, en los sujetos que
tienen 60 o mas anos decrece su aceptacion. Gusta en similar proporcion a hombres y mujeres.

La musica constituye una de las practicas e intereses culturales mas populares y en las zonas urbanas
hay un incremento de éstas, con prevalencia de la poblacidén caucasica. Aun cuando se trabaja con un
rango de edades estrecho (12 a 14 afios) en la adolescencia, hay practicas que tienden a aumentar con
la edad, como es asistir a conciertos. Los intereses culturales y las practicas asociadas a la manifestacion
artistica que nos compete poseen una alta correspondencia.

A modo general, la asistencia a conciertos y espectdculos musicales en vivo fue baja, mucho menor en
las zonas rurales. Los obreros calificados son los que mayormente concurren a esta actividad. Los
encuestados que destacan en la practica de oir musica se encuentran: técnico medio, obreros calificados
y nivel medio superior.
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V. RECOMENDACIONES

Aumentar presentaciones musicales en vivo para adolescentes, atendiendo a sus demandas e
intereses y a la ausencia de escenarios de esta naturaleza para este grupo poblacional en el
sector estatal. Esto es aln mds urgente en zonas rurales, que tienen menos instalaciones
culturales en comparacidon con las urbanas. En este sentido, las casas de cultura pudieran
convertirse en actores claves de este proceso.

Promover festivales, eventos, competencias y concursos con alcance para todos los publicos,
especialmente en las zonas rurales. En ellas se identifica un elevado gusto por la musica, en
géneros diversos y prdacticas asociadas a esta.

Incentivar presentaciones de musica popular bailable en todos los grupos poblacionales, dado el
destacado interés registrado.

Atender el marcado atractivo detectado en las mas jovenes generaciones por el reggaetdn,
estimulando obras con textos menos banales y sexistas. Se pudieran incentivar concursos sobre
este género en las casas de cultura y otras instituciones culturales que tributen a su apreciacion
critica.

1 IR AL INDICE 31



VI. Bibliografia

Flamand Sanchez, M. (26 de Enero de 2018). !ahora! Obtenido de La musica y los nifios:
https://www.ahora.cu/es/quienes-somos

ICIC Juan Marinello, ONEL. (2009). Il Encuesta Nacional de Consumo Cultural . La Habana : ICIC Juan
Marinello.

Instituto Juan Marinello . (1998). | Encuesta nacional sobre Consumo Cultural en Cuba. La Habana:
Instituto Juan Marinello .

Rivero Baxter, Y., Moras Puig, P., & Piedra Sarria, H. (2023). Publicos y Casas de Cultura. Un estudio
nacional. La Habana. doi:ISBN: 978-959-242-206-3

1 IR AL INDICE 32


https://www.ahora.cu/es/quienes-somos

VIl. Anexos:

Anexo 1: Cuestionario para poblacién infantil (8 a 11 afos).

Este cuestionario, de cardcter anénimo, pretende conocer algunas pricticas culturales de la POBLACION INFANTIL (8 A 11_ANOS).
Por tal motivo le agradeceriamos que respondiera las siguientes preguntas con la mayor sinceridad posible. Muchas Gracias

Provincia: Municipio: Consejo Popular No.

1. ;Qué haces en tu tiempo libre? (hasta 5)

Clases particulares de alguna manifestacion artistica (guitarra, danza, ballet, etc.)
Ir a la Playa/piscina

Videojuegos

Ir al acuario, parque de diversiones, Zooldgico
Oir misica

Ver muifiequitos/peliculas infantiles

Ver seriales infantiles

Ir a clases de idiomas

Juegos de mesa (cartas, parchis, etc)

Montar bicicleta, carriola, patinar

Jugar en la casa o en la de amigos

Ir a repasos escolares

Practicar algiin deporte

Ir a tomar helado

Otro:
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2. ;Qué tipo de actividades artisticas y culturales prefieres? Marca las 3 que mas te gustan.
Musica []1
Teatro

Museo

Danza/Ballet

Artes Plasticas

Circo

Cine

Libro y Literatura

Idiomas

Computacion, programas informéticos
Otra ;Cual?

O ||| |b (bt

iy nsnEnEN

Sobre la Casa de Cultura
3.;Con qué frecuencia asistes a las actividades? Semanal []1 Mensual []2 lo2vecesalaio []3  Nunca []4 — Pasea pregunta 4

3.1. (A qué actividades? (hasta 3) 3.2 ;Qué otras actividades le gustaria que se realizaran alli? (hasta 5)
Talleres/clases de alguna manifestacion 11 | Juegos de mesa (doming, cartas) 11
Peiias ]2 Competencias de canto ]
Actividades infantiles [13 Payasos 13
Eventos, ferias y festivales 4 Competencias de deporte 14
Bailables BE Competencias baile 15
Otra ;cual? 16 Juegos de participacién 16
Actividades circenses 17
Datos sociodemogrificos Modelaje []8
4. Edad: 5. Sexo: F[]1 M[]3 Discofifie ]9
Ver peliculas 110
Concursos 111
6. Color de la piel: ~ Blanca[] 1 Mestiza[[]2  Negra[]3 Otra ;cual? []12
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Anexo 2: Cuestionario para Poblacion adolescente (12 a 14 afios).

Este cuestionario., de caricter oni pretende 1 pricticas culturales de la POBLACION ADOLESCENTE (12 A 14 ANOS). Por tal motivo le
agradeceriamos que r diera las sigui preg con la mayor sinceridad posible. Muchas Gracias
Provincia: Municipio: Consejo Popular No..
SECCION I. Casa de Cultura
1. ;Con qué frecuencia asistes a las actividades? Semanal [_]1 Mensual ]2 1 02 veces alafio [ |3 Nunca [ |4 — Pase apregunta 2
1.1. ;A qué actividades va? (hasta 3) 1.2 ;Qué otras actividades le gustarian que se realizaran alli? (hasta 3)
Talleres/clases de alguna manifestacion 1 Juegos de mesa (domino. cartas) 1
Penas 2 Competencias de canto 2
Actividades infantiles/adolescentes 13 Competencias de deporte 3
Eventos, ferias y festivales 4 Bailables 4
Bailables Js karaoke 15
Otra jcual? Je Actividades circenses e
Modelaje 17
Otra ;cual? L18

SECCION II. Actividades recreativas, culturales, de esparcimiento u otras
2. Seiiale las actividades de tiempo libre que mis realiza en la actualidad (hasta 10). 4. ;Qué tipos de presentaciones teatrales te gustan mas? (hasta 3).
1

Humoristicas
Hacer gjercicios o practicar deportes 1 Dramaticas [
Oir musica 2 Ballet 13
Oir radio 13 Danza moderna o folklorica 4
Leer Ja Musicales, de variedades y/o circenses s
Ir a repasos escolares s Teatro para nifios (guifiol, titeres, otros) e
Ver television [Je6 Ninguna (]
Jugar o conversar con amigos 17
Clases particulares de alguna manifestacion artistica (guitarra, danza, s 5. ;Te gustaleer? SI []1 NO []3 —_p Paseapregunta 7
ballet, etc.)
- 6. ;Qué lees? (Admite hasta 3 marcas).
Jugar videojuegos e Libros de Aventuras El 1
Pasear por parques, plazas o lugares al aire libre []10 Libros de Ciencia Ficcion/Fantastico 12
Ir a fiestas 111 Historietas, fotonovelas, comics 13
Ir a conciertos o espectaculos musicales en vivo 112 Libros Historicos/Politicos-Sociales 14
Ir a las tiendas 113 Novelas Romanticas s
Jugar domind, cartas u otros juegos de mesa 114 Poesias e
Ir a estadios u otras instalaciones deportivas 15 Periodicos 7
Ir a Bibliotecas o librerias 16 Revistas 18
Ir a Galerias de arte 0 museos 17 Otro (Cual? 9
Ir a Ferias (libro/artesania) o Festivales (teatro/ ballet) 118
7., Qué material audiovisual prefiere ver? (TV, memoria Flash,
Ir al Teatro 119 antena, paquete, etec.) (hasta 3 marcas).
Ir a Cines o Salas de Video [120 Musicales 1
Ir a la Casa de Cultura 121 Peliculas 2
Ir al Joven Club de Computacion 22 Telenovelas O3
Conectarse a internet [123 Aventuras [J4
Tr a Iglesias o casas templos 124 Humoristicos s
Ir a la Playa/piscina 125 Informativos/Noticieros e
Ver el “paquete semanal” u otro material audiovisual informal [126 Documentales) Brogramas clentificos|o.educativos 17
Concursos, juegos, de participacion s
3. De las sigui areas culturales seiiale las que mis le interesa (hasta 6) Variados (combinan entrevistas, musica, humor) D 9
Musica L1 Asiteratiicg, esCrifaca L9 Infantiles (Dibujos Animados 0 munequitos) 110
Teatro 2 Idiomas J10 Deportives B
Deporte 13 Computacién, programas informaticos 11 Culturales T112
Videojuegos [:l 4 Fotografia |:| 12 Otro .Cual? I:I 3
Danza.’Ball-c:l 15 Artesania y manual»idadezﬂ _ L 113 Ninguno C114
Artes Plasticas D 6 Video u otra materia audiovisual D 14
Religion 17 Temiaticas relacionadas
Cinc WL con el estudio is
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8. Sobre internet, responde:

8.1 ;Con qué frecuencia te

8.2 ;Por cuanto tiempo?

conectas?
Todos los dias (11 Menos de 1 hora (11
Dos o tres veces a la semana | [ ]2 Entre 1 y 3 horas ]2
Una vez por semana 13

= Ent horas
Al menos una vez al mes L4 i L mE
A veces HE ,
Nifica B Mas de 5 horas O4

T~

Pase a pregunta 9

8.3 ;Cual es el principal uso? (hasta 3 marcas)

Enviar y recibir mails 1
Interactuar en redes sociales 2
Bajar y buscar informacion [13
Descargar musica, peliculas u otros materiales | 14
Ver audiovisuales (YouTube, Videos de Facebook, etc.) 15
Lectura y descarga de periodicos, revistas o libros 16
Para hacer pagos y compras online 17
Otra. {Cual? 18

8.4, Cual es red social mas 8.5 ;Qué tan importante son

pleada por UD.? (hasta 2) para Ud las redes sociales?

Facebook L1 Nada importante L1
WhatsApp | 12 No tan importante [ ]2
Twitter HE Indiferente L3
Instagram L 14 Importante [ 4
LinkedIn | 15
YouTube [J6 Muy importante 0ls
Otra. ;Cual? L17

9. ;Qué tipos de peliculas te agradan mas? (Admite hasta 3 marcas).
Policiacos/Accion [mN
Dramas 2
Ciencia Ficeion/Fantastico 13
Comedias Oa4
Histérico Social s
Artes Marciales e
Dibujos Animados a7
Horror/Suspenso (BB
Aventuras/ Del Oeste 19
Otra ;Cudl? 10
Ninguna O

10. ;Cuales son los tipos de programas que prefieres en la radio? (hasta 3).

Informativos 1
Novelas 2
Musicales 3
Deportivos 4
Humoristicos s
De participacion e
Infantiles 07
Educativos, de asesoria y orientacion s
Ninguno o
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11. ;Qué tipo de misica te gusta mas? (Admite hasta 3 marcas).

Popular bailable, (Casino, Salsa, Merengue) [}
Romantica (Baladas, Boleros) M2
Reguetén 3
Pop L4
Tradicional s
Nueva Trova e

Discoteca, House, Tecno

7

Rock s

Rap, Hip Hop L]

Mexicana, Ranchera 1o
Campesina n
Clésica 12
Jazz/Blues J13
Otra ;Cual? 14
Ninguna 1s

SECCION X. Caracteristicas sociodemogrdficas
12. Edad:

13. Sexo:

FO1

14. Color de la piel:

M[]3

Blanca[ ]1  Mestiza[ |2

Negra[ ]3




Anexo 3: Cuestionario para Jévenes y Adultos (15 aiios y mas).

Este cuestionario, de cardcter anénimo, pretende conocer algunos aspectos de la vida cultural de personas MAYORES DE 15 ANOS. Por tal motive le

agradeceriamos que respondiera las siguientes preguntas con la mayor sinceridad posible. Muchas Gracias
Provincia: ~ Municipio: Consejo Popular No.
SECCION I, Casa de Cultura
1. ;Con qué fr ia asiste a las actividades? S 1 [J1  Mensual[]2 lo2vecesalafio []3  Nunca [[J4 . Paseapregunta2
1.1 ;A qué actividades? (hasta 3) 1.2 ;Qué otras actividades le gustaria que se realizaran alli? (hasta 3)
Talleres para adultos 1 Juegos de mesa (domind, cartas) O
Talleres infantiles/adolescentes [ Competencias de baile o canto 2
Pefias 3 Actividades infantiles 13
Clases de alguna manifestacion 4 Actividades culinarias 4
entos, ferias y festivales [E Exposiciones/ferias s
Bailables e Actividades circenses e
Otra jcudl? 07 Otra jcudl? A
SECCION II. Actividades recreativas, culturales, de esparcimiento u otras
2. . Seiiale las actividades de tiempo libre que mis realiza (hasta 10) 4 Sefiale las fireas culturales que mis le interesa (hasta 5 marcas
Hacer ejercicios o practicar deportes (R Musica L1
TR 0 Teatro 2
Oir masica 2 Deporte BE
Tomar alguna bebida en mi casa []a Danza/Ballet 4
Oir radio []4 Artes Plasticas BE
Leer libros 5 Religion (16
Ver television ]e Cine : 77
Compartir con familiares y amigos en mi casa o en otra 7 L'_‘cratura’ escritura L 8
Jugar videojuegos 8 Idiomas — — = 9
P ) ) L aire lib Oo Computacion, programas informaticos L ]10
r " ~ —
ascar por parques, plazas 0 lugarcs al amre hbre Fologrﬂlla 11
Asistir a espectaculos humoristicos y/o variados 1o Artesania y manualidades []12
Leer periddicos o revistas [:] 11 Video u otra materia audiovisual []13
It & Cines o Salas de Video 112 Temiticas relacionadas con el estudio o profesion (114
Ir a conciertos o espectaculos musicales en vivo E] 13 5 Seiiale las presentaciones teatrales que le gustan mas (hasta 3 marcas).
Tl Teatto 14 Humoristicas []1
Ir a las tiendas []15 Draméticas L 2
Jugar domind, cartas u otros jucgos de mesa 16 aule 3
£ . ! 5 JUCgOs S Danza moderna o folklérica [14
Ir a estadios u otras instalaciones deportivas 17 Zarzuelas y/o Operas 15
Ir a Bibliotecas o librerias []18 Musicales, de variedades y/o circenses [J6
Ir a Galerfas de arte 0 museos []19 Ninguna 17
Conectarse a internet []20 6 ¢ Qué tipo de miisica le gustan m4s? (hasta 3 marcas),
Practicar o estudiar alguna materia cultural 21 Popular bailable, (Casino, Salsa, Merengue) []1
Ira la Casa de Cultura [122 Eomar:’flca ( Baladas, Boleros) H i.
™ egueton 3
Ir al Joven Club de Computacion [J23 Pos =4
Ver materiales audiovisuales diferentes de la 24 Tradicional s
programacion televisiva Nueva Trova M6
Ira Iglesias o casas templos [as Discoteca, House, Tecno L 17
Ir a cafeterias o restaurantes []26 Rock []8
Otra []27 Rap, Hip Hop ] 9
Mexicana, Ranchera []10
3.;A través de qué vias se entera de las actividades culturales? (hasta 3). Campesina b
Radio y Television 1 Clasica 12
Periddicos o revistas []2 Jazz/Blues [RE]
Escuela o Centro de Trabajo 3 Ninguna []14
tarios S aciones de amigos o familiares 4
Cumep arios o recomendaciones de amigos o oL ~ D 7 ¢ Cuiles son los tipos de programas preferidos en la radio? (hasta 3 marcas).
Cartelera, volantes, carteles u otros recursos de las s Tnformativos 0
instituciones.
Novelas 2
Accion de instructores o promotores culturales 6 - o
— Musicales 3
Otra ;Cual? (ki = ' 04
- tivos
Ninguna 18 il Wu_’
Humoristicos Os
De participacion Lle
Infantiles a7
Educativos, de asesoria y orientacion s
Ninguno [Jo
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8 ;Cudntos libros se leyo aproximadamente el afio anterior?

12.3 ; Cuil es el principal uso? (hasta 3 marcas)

Almenos 10 [JI  Entre tres y cinco[ ]2 dos o menos [ |3 Ninguno [ 4 Enviar y recibir mails [l
" e " Interactuar en redes sociales 2
ase a pregunta Bajar y buscar informacion 3
9.;Qué tipo de libros le gustan mis? Descargar misica, peliculas u otros materiales 14
(a) GENEROS (hasta 3 marcas). b) TEMATICAS (hasta 3 marcas). Ver audiovisuales (YouTube, Videos de Facebook, etc.) Os
Novelas ! HIST[‘!}'ICO{PO"IICB—SOCI&[ LI Lectura y descarga de periddicos, revistas o libros e
Cuentos [ 2 Policiaco/Suspenso [ 2 Paca hacer pagos ¥ compras online 07
Ensayos 3 Aventuras 3 Otra. - Cual? 0Os
Poesias [ 4 Cientifico-Téenico 4 i
Hlsl?rlclas, fotonovelas, L5 Cocina - o D 5 12.4;Qué red social usa mas? (hasta 2) 12.5 ;Qué tan importante son
comics [le Manualidades/decoracion e para Ud las redes sociales?
Biografias y testimonios 17 Horror 7 Facebook 11 Nada importante 1
Ciencia Ficcion/Fantastico )8 WhatsApp []2 No tan importante ]2
Roméntico ]9 Twitter 13 Indiferente 13
Au[oayuda : 10 ]nstaglam : 4 Importante 4
10.;Qué material audiovisual prefiere ver? (TV, memoria Flash, antena, Linkedln |15 Muy importante 5
paquete, etc.) (hasta 3 marcas) YouTube 6
Muslcales D ! SECCION X. Caracteristicas sociodemogrdficas
Peliculas mE 13. Edad: 14.5ex0; F[J1 M3
Telsnovehs L3 15. Color de la piel:  Blanca[]1  Mestiza[ ]2  Negra[]3
Aventuras 4 i :
- — 16. Ultimo nivel educativo aprobado
Humoristicos Os Nineuno 11
Informativos/Noticieros 6 Primania 2
Documentales, Programas cientificos o educativos 07 Secundaria Bésica 3
Concursos, jucgos, de participacion s Ob“-“_’ Cal_iﬁc_udo g 4
Variados (combinan entrevistas, musica, humor) 9 :‘Z:l:elr\sd:;:‘:)o f 2
Infantiles (Dibujos Animados o muficquitos) Jio Universitario =7
Deportivos O
Culturales 0Oz 17. Sobre su vivienda diga:
Otro LCudl? BIE 17.1 Tipo: Casa [J1  Apartamento[ ]2 Cuarto/albergue [ ]3
. 17.2 Cantidad de personas que viven (incluido Ud.)
Ninguno 4
17.3 Condiciones:
11.;Qué tipos de peliculas le agradan mis? (hasta 3 marcas). Muy buenas[]1 Buenas[ ]2 Regular[]3 Malas[]4 Muy Malas[]5
Policiacos/Accion [m] 18 ;Cual es su principal ocupacién?
Dramas 2 Trabajador del sector mixto (11
Ciencia Ficcién/Fantastico O3 Trabajador del sector estatal 2
Comedias 014 Trabajador cucmapm.pista duenio de negocios (Alquiler, 13
— . Restaurantes, cafeterias)
Historico Sicial s Trabajador cuentapropista contratado 14
Artes Marciales e Quchaceres del hogar I 5
Dibujos Animados [k Desempleado 6
Horror/Suspenso s Estudnant;g,Dc qué? (17
- cudl?
Aventuras/ Del Oeste e Otra, jeul’ 8
Otra jCual? o 8.1 En caso de que sea trabajador ;En qué rama?
Ninguna Ou Salud g 1 Construccion | [ ]7
Turismo 2 Embajadas/Firmas extranjeras | []8
12. Sobre internet, responda: Educacion 13 Cultura 9
12.1 ;,Cog qué frecuencia se 12.2 ; Cuinto tiempo se Industria (4 Organismos Internacionales | [_] 10
conecta? _ conecta? _ Comercio 15 (UNICEF, UNESCO, PNUD)
Todos los dias 1 Menos de | hora 1 Gastronomia 16 | Otra, ;cual? 11
Dos o tres veces a la semana | []2 Entre I v 3 horas []2 . - - .
Una vez por semana : 3 : 3 9 'Por. ue vias principales se reciben los ingresos del hogar? (hasta 3
Entre 3 y 5 horas =4 Salario 1
Al menos una vez al mes [mE} - e =
yE— BE s Remesas familiares [ 2
Mis de 5 horas Ventas informales 13
Naaos Lls Ingresos por actividad cuentapropista 4
Pase a pregunta 13 & El“b P propis —
Pension 5
Asi ia social 16
Otra ;Cual? 17
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