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Sinopsis

Las Casas de Cultura son instituciones creadas hace mas de cuatro décadas por el
Ministerio de Cultura (MINCULT), con la intencion de garantizar la accion cultural en
todos los territorios del pais. Estas asumen el trabajo con la poblacion de los
municipios particulares donde estan enclavadas y, en este sentido, han desarrollado
una perspectiva comunitaria, que caracteriza su perfil. En este libro se analiza la
relacién que establecen los publicos, reales y potenciales, con las respectivas Casas de
Cultura, a partir de una muestra de todas las provincias del pais y el municipio especial
Isla de la Juventud. Sus resultados aportan informacion estadistica de alto valor y
profundas reflexiones sobre los intereses de grupos poblacionales que no logran ser
convocados, lo cual permite valorar planes de accién para su captacion a estas
instalaciones; ademas de que ofrece indicadores de tendencias de practicas de
participacion y consumo cultural de la poblacién cubana actual.
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Introduccion

Las Casas de Culturasoninstituciones culturales creadas hace mas de cuatro décadas
por el Ministerio de Cultura (MINCULT), con la intencion de garantizar la accién
cultural en todos los territorios del pais. Estas asumen el trabajo con la poblacién de
los municipios particulares donde estan enclavadas y, en este sentido, han desarrollado
una perspectiva comunitaria, que caracteriza su perfil.

Desde su aparicion resultaron ejemplo de iniciativa que garantiza la atencion
cultural de la poblacién en los diferentes territorios, posibilitando el alcance e
interaccion de variadas expresiones del arte y la cultura en general. Sin embargo, para
garantizar su efectividad en la realidad cubana actual, necesitan de valoraciones que,
en esta ocasioén, se realizan desde una mirada nacional, que incluye tanto zonas
urbanas como rurales, reconociendo que, sobre todo, en las urbanas, se complejiza su
mision y perfil comunitario, por la proximidad con diversos escenarios culturales.

Las encuestas de Participacion y Consumo Cultural del Instituto Cubano de
Investigacion Cultural (ICIC) Juan Marinello (1998 y 2008)! mostraban un bajo
porcientode asistenciaaestasinstituciones a nivel nacional; sin embargo, no se habian
podido realizar nuevos estudios nacionales. En esta ocasion, la investigacion se
propuso analizar la relacion que establecen los publicos, reales y potenciales, con las
respectivas Casas de Cultura, a partir de una muestra de todas las provincias. Fue una
investigacion conjunta entre el ICIC Juan Marinelloy el Consejo Nacional de Casas de
Cultura (CNCC) a través de sus estructuras provinciales y municipales.

A pesar de que los resultados apelaban a muestras de publicos asiduos a estas
instalaciones, también incluyeron poblacién sin contacto con estas. Ello aporta
reflexiones sobre intereses de grupos poblacionales que no logran ser convocados, lo
que permite valorar planes de accién para su captacion a estas instalaciones; también
ofrece indicadores de tendencias de practicas de participacion y consumo cultural de
la poblacién cubana. La investigacion tiene como antecedente el estudio de tres
municipios de la capital (Centro Habana, Cotorro y Arroyo Naranjo), realizado en el
marco del proyecto de colaboracién internacional La Casa de Todos?, por lo que se
orienta a estabilizar y perfeccionar una metodologia de trabajo para los estudios de
publico de la cultura en Cuba.

! Correa, S., Moras, P., Alzugaray, M.C. y Linares, C. (1998). Algunas tendencias sobre el consumo cultural
de la poblacion urbana en Cuba; Linares, C., Rivero, Y., Moras, P. y Mendoza, Y. (2010). EI consumo cultural
y sus practicas en Cuba.

2 Rivero, Y., Moras, P. y Piedra, H. (2021). Casas de Cultura. Puiblicos y demandas. Estudio en tres municipios
de la capital.
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Encuadre tedrico-metodolégico

La aproximacién a los procesos de participacion y consumo cultural demanda acotar
los elementos conceptuales y metodoldgicos esenciales, que guiaron nuestra
indagacion. Estos constituyen nociones complejas, tanto por los procesos a los que
hacen alusion como por la variedad de acepciones atribuidas, lo cual conlleva a
una ausencia de consenso sobre su definicién y dificulta su aprehensiéon empirica.

Nociones conceptuales

A continuacion, unasistematizacion de los referentes tedricos que se emplearon como
presupuestos en esta investigacion.

La cultura es una palabra que designa multiples significados y hace referencia a
diversos acontecimientos sociales y acciones, ya sean las politicas institucionales, la
cotidianidad o el hecho artistico-literario. En todas ellas esta presente el interés por
nombrar aquellos aspectos simbdlicos y expresivos, que trascienden la racionalidad
econdmica-social. Disimiles autores, a nivel tanto tedrico como practico, han tratado
de delimitar estos significados y en este esfuerzo, Richard (2000) ha identificado tres
perspectivas fundamentales:

e Laantropolégico-social: Abarca el modo de vida en sentido general, donde se
incluyen conocimientos, creencias, arte, moral, leyes, costumbres y todas
aquellas disposiciones y habitos adquiridos por el hombre, a través de los
cuales revelan sus identidades y diferencias especificas.

e Laideologico-estética: Se refiere al campo profesional (artistico, intelectual),
donde se producen formas y sentidos, expresadas tanto en obras (el arte, la
literatura) como debates de ideas en torno a lo estético y lo ideoldgico, que se
rige por instituciones y reglas de discurso especializadas. En esta vision se
destaca la propuesta de Pierre Bourdieu, para el cual constituye un campo del
sistema social al igual que el econémico, politico, educativo, juridico, etcétera.;
ambito de la accidon humana, con sus instituciones, actores y légicas propias,
gue produce bienes y discursos especificos.

e Lapolitico-institucional: Comprende todas aquellas dindmicas de distribucion
y recepcion de la cultura, asumiendo esta Ultima como hecho a administrar a
través de las distintas entidades, medios y agentes que conforman el mercado
cultural.
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Estos tres enfoques, si bien tienen visiones especificas, a nuestro juicio pueden también
integrarse en el abordaje de este campo social. De esta manera, asumimos la
complementariedad de estas al identificar dentro de la cultura como campo general,
determinados subcampos, agrupados segun las instituciones comprometidas, el tipo
de bienes que se produceny las necesidades sociales a las que responden. Clasificacion
gue obedece mas a un recurso metodologico, que a una division real en la vida social,
dado que las fronteras entre estos resultan, en ocasiones, difusas y pueden solaparse
o simultanearse.

Una de las caracteristicas principales que se le ha adjudicado a este campo,
fundamentalmente por Bourdieu (1990), es el de su autonomia relativa. O sea, tiene
independencia para generar procesos propios presentes en la dinamica social, los que
en determinadas circunstancias pueden llegar a transformar el orden social
establecido.

Ahora bien, dicha autonomia no es absoluta, sino relativa, pues lo que sucede en
cadacampoestacondicionadonosoloporsuldgicainterna, sinotambién por lamultiple
influencia de los restantes, con los cuales establece una articulacién dindmica, que se
expresa en relaciones de subordinacion, dominacién o interdependencia.

Otrasconceptualizacionesenfatizantantoel caracter manifiestocomo latentede
lacultura.Taleselcasode Raymond Williams (1992), para el cual el primer sentido esta
referido a las practicas activas, o sea, a la accion directa y conscientemente actuada
(se escribe una novela, se va al teatro, se ve television, etcétera); mientras que el
segundo, a los estados mentales que acompanan dichas practicas, como son: los
sentidos, significaciones, valores, creencias, actitudes y representaciones
compartidos socialmente.

Alos efectos de esta investigacion, se asume un concepto amplio de cultura, que
no se limita a lo artistico-literario, sino que abarca otros contenidos. Abogamos asi por
incluir practicas de vida cotidianadonde emergen juegos, tradiciones, usos de espacios,
consumos mediaticos y de nuevas Tecnologias de la Informacién y la Comunicacion
(TIC). Asi como uso de la ciudad, practicas de entretenimiento y relacionadas con el
mundo audiovisual; siempre que las mismas adquieran significacion para los
individuos.

Ahora bien, dentro de la cultura interesa el proceso de participacién, palabra de
uso comun, que se define como accion y efecto de participar, y esta ultima como dar,
tener y tomar parte. Se manifiesta en la vida econdmica, politica, cultural y familiar.
Pero también en los procesos de produccion, consumo e intercambio de informacion,
opiniones y creencias; asi como en las expresiones colectivas mas disimiles, como
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reuniones, organizaciones o en todo un conjunto de decisiones, con mayor o menor
trascendencia para nuestra existencia (Linares, Rivero y Moras, 2008).

En su vinculacién con las estrategias de desarrollo, es considerada como un medio
para lograr el reparto equitativo de los beneficios, asi como el elemento indispensable para
una transformacién y modernizacién autosostenida de la sociedad. A su vez, es
interpretadacomo un medio de transformacidony acercamiento entre quienes deciden
y ejecutan, la posibilidad de incrementar y redistribuir las oportunidades de tomar
parte en los procesos decisores.

La participacion en el ambito especifico de la cultura supone la posibilidad de
acceder, interactuar, apropiarse y ejercer el control sobre los recursos y bienes
simbolicos propios de esta esfera. En consecuencia, implica tomar parte en el
consumo, la creacién o la gestion de estos (Linares, Rivero y Moras, 2008). En este
ultimo sentido, lograr que los sujetos propongan proyectos de desarrollo, que tal como
nos sugiere Bonfil (1988) estimulen resistencia, apropiacion e innovacion, en aras del
enriguecimiento del universo de lo propio.

En tanto la participacién no es algo abstracto, sino concreto, es importante
profundizar en los espacios en que se manifiesta. Ambitos con una dindmica particular
de interrelacion, cuya naturaleza puede ser privada (lugares intimos o familiares) o
publica(sistemainstitucional de la culturay otras instituciones reguladas por el Estado; las
sociedades, asociaciones, clubs o liceos y los parques o lugares abiertos). De esta
manera todo proceso de participacion se expresa en distintos niveles, los cuales
adquieren en este ambito cualidades especificas.

Los niveles? se refieren a los grados en que los actores sociales deciden sobre su
vida cultural, tanto de manera individual como colectiva, los cuales pueden ser
ordenados en un espectro que va desde el consumo hasta acciones que remiten a una
mayor actuacion e implicacion en las estrategias y politicas de esta esfera. Los niveles
propuestos son:

e Consumo: Disfrutar y utilizar los servicios culturales.

e Mouvilizativo: Ejecutar tareas asignadas para apoyar proyectos elaborados en
sus aspectos esenciales fuera de su radio de accién y sobre el cual no tiene
atribuciones para modificar o influir sobre los objetivos y alcance de este.

e Consulta, discusion y/o conciliacion: Proyectos de accion elaborados en sus
aspectos esenciales sobre los cuales se pide el parecer, opinidon y contribucion.

3 Esta nocién es retomada de la propuesta de Linares, C., et al. (1996). La participacién: ;solucién o
problema?
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Se conciliay se llegan a acuerdos o incluso a decidir algunas alternativas, pero
de elementos no vitales.

e Delegacion y control: Transferencia de poder para aplicar y controlar un
proyecto ya elaborado en sus lineas esenciales, pero pueden hacerse
variaciones de acuerdo con las condiciones particulares del escenario en
cuestion, siempre que no se traicionen sus postulados fundamentales.

e Responsabilidad compartida y codeterminacién: Intervencién en la toma de
decisiones, que incluye desde la identificacion de las necesidades y los
problemas, la articulacion de los objetivos, la formulacién y negociacién de
propuestas paralasolucién, ejecuciony evaluacion de las accionesy el reparto
de los beneficios.

En las indagaciones empiricas, un resultado reiterado es que la poblacion participa
mas como publico, o sea, al nivel de consumo. Ello obliga a atender los procesos de
consumo cultural, conceptualizado como: “Conjunto de procesos de apropiacion y
usos de productos en los que el valor simbdlico prevalece sobre los valores de usoy de
cambio, o donde al menos estos ultimos se configuran subordinados a la dimensién
simbdlica” (Garcia Canclini, 1992:12).

Para Canclini (1995) concebir el consumo cultural como el lugar de lo suntuario
y lo superfluo, es reducir su capacidad explicativa de las sociedades actuales, de sus
procesos (integracion/diferenciacion), de la estructura politica y cultural, ademas de
negar la capacidad que el sistema social le concede para integrarse a si mismo.
Reflexiona, en la seleccidn y apropiacion de los bienes, se define lo que se considera
publicamente valioso, asi como las maneras en que se integran y distinguen las
personas.

Ahora bien, ese consumo se expresa en practicas concretas, que varian en
funcién de los individuos, los grupos y las sociedades. Esto conecta con otro de los
presupuestos teodricos de esta investigacion: el caracter activo del consumo. En
respuesta a los debates que cuestionan tal afirmacion, se considera que este no es una
mera manipulacién o integracién total del individuo en un mundo de representaciones
que lo coartan, lo domestican, lo enajenany lo distorsionan. Por el contrario, implica la
construcciéon de identidades y la proyeccion de sentidos.

Enrelacion con esto De Certeau (1979), tratando de eliminar los prejuicios sociales
que la palabra consumidor tiene, prefiere usar la de practicante. Ello supone centrar la
mirada en el proceso de produccién de sentido que ocurre en lainteraccién del sujeto con
los bienes culturales. Lo que las personas hacen con determinado objeto o imagen no se
ve asimple vista, ya que a “los practicantes” les es imposible “marcar” lo que hacen con los
productos recibidos “(...) las huellas del consumidor se borran” (p. 267). El andlisis de este
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proceso no puede encontrarse solo en los bienes que se ofrecen, sino en las maneras
especificas en que se emplean: “A la produccion de los objetos y de las imagenes,
produccidén racionalizada, centralizada, ruidosa y espectacular corresponde otra
produccién disimulada en forma de consumo, una produccion astuta, dispersa, silenciosa
y oculta, pero que se insinta por doquier” (p. 267).

El estudio del consumo cultural remite a los publicos, que aqui seran abordados
desde una conceptualizacion propia, construida para esta investigacion. Como tal se
incluye a los beneficiarios de las acciones organizadas por las instituciones culturales
y se clasifican en reales o potenciales. El real incluye a personas que tienen algun
contacto conlainstitucién o con laoferta cultural. El potencial es aquel que no asiste por no
sentirse convocado, motivado o interesado por las ofertas. Publico meta que debe ser
captado, a partir de explorar sus necesidades y demandas, para elaborar estrategias que
lo acerquen a las instituciones culturales.

Aspectos metodolégicos

La realizacion de un estudio sobre el publico de la cultura a nivel nacional responde a
la necesidad de obtener un panorama general de cémo se perfilan las practicas de
consumo cultural, los intereses y la interaccion con la Casa de Cultura. Para ello se
optd por una investigacion descriptiva-analitica, de naturaleza cuantitativa, cuyo
procedimiento se detalla a continuacion.

Diseno de la investigacion
Problema: ;Cual es larelacion que establecen los publicos, reales y potenciales, con las

Casas de Cultura?

Objetivo general: Analizar la relacion que establecen los publicos, reales y
potenciales, con las Casas de Cultura.

Objetivos especificos:

1. Describir las practicas de consumo cultural.

2. ldentificar los intereses culturales de los sujetos.

3. Explorar lainteraccion de los publicos con las Casas de Cultura.

4. |dentificar el perfil sociodemografico del publico real o asiduo y el potencial.

5. Analizar lainfluencia de variables sociodemograficas en las practicas e intereses.
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Muestra

El universo objeto de estudio fue: nifios?, adolescentes, jovenes y adultos de 15
provincias del pais y el municipio especial Isla de la Juventud.

La nifez (8 a 11 afios) se caracteriza en el estudio con los rasgos que la tipifican,
aunque también se reconoce unagraninfluenciadel juego como actividad distintiva.

La adolescencia (12 a 14 afos) es una etapa del desarrollo que se identifica con
el contacto con sus coetaneos, estadio intermedio entre la nifiez y la juventud, por lo
qgue pueden puntuar actividades tanto de la etapa que la antecede como de la que la
precede. Lo distintivo son las relaciones que se establecen entre ellos en la blsqueda
de autonomia, lo que puede entrar en contradiccién con el acompanamiento de los
adultos en su realizacion y control.

En lo que respecta a jévenes y adultos se consideraron varios grupos de edades.
La ultima etapa de la adolescencia o juventud temprana en personasentre 15y 18 anos,
definidas por las relaciones entre ellos y por empezar a orientarse a una cosmovision
propia; jévenes de 19 a 35 afnos orientados a la construccién y consolidaciéon de una
vision propia del mundo, culminar estudios y ejercer profesiones; los llamados adultos
medios entre 36 y 59 anos, donde la actividad laboral resulta esencial y los adultos
mayores en personas de mas de 60, que tienen nuevos posicionamientos sociales a partir
delajubilaciény de limitaciones fisicas.

La decision de integrar estos grupos obedece a poder comparar resultados con las
tendencias de estudios nacionales que los concentran en la aplicaciéon de un mismo
cuestionario. Al interior de cada provincia se orientd seleccionar la muestra de manera
intencional y estratificada a partir de: edad, sexo y tipo de publico (real y potencial) con
vistas a lograr igual proporcién en estos estratos. EI muestreo fue aleatorio simple y la
seleccién de los casos se hizo al azar. A pesar de la planificacion, no todos los territorios
cumplierony el resultado fue una muestra dispar por provincia y por estas variables; en
total se logré una muestra de 6205 sujetos, distribuidos de la siguiente manera (tabla 1):

4 Enlamayor parte del texto se emplea el masculino genérico como grupo incluyendo a ambos sexos Esto se
hizo por comodidad de los autores, sin intenciones discriminatorias o de realzar la supremacia de un sexo.
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Tabla 1. Distribucién de la muestra por edades

Provincia Ninos Adolescentes Adultos

1. Artemisa 52 57 67
2. Camagley 44 39 45
3. Ciegode Avila 48 48 256
4. Cienfuegos 28 28 28
5. Guantanamo 21 15 32
6. Holguin 205 206 208
7. lIsladelaJuventud 10 15 15
8. LasTunas 315 405 311
9. Matanzas 72 69 201
10. Mayabeque 15 18 29
11. Sancti Spiritus 55 56 55
12. Santiago de Cuba 198 200 210
13. LaHabana - 107 277
14. Pinar del Rio - - 32
15. VillaClara 338 333 338
16. Granma 256 296 552

Totales 1657 1892 2656

TOTAL 6205

Ademas de la disparidad muestral, el estudio tiene otras limitaciones, como son:
muestra no representativa del pais y problemas en la aplicacién del cuestionario y en
las bases de datos. No obstante, no se afecta el valor de la investigacién; la
informacion recabada permite identificar hallazgos relevantes sobre las practicas e
intereses culturales de la poblacion cubana actual y desde el punto de vista
metodoldgico registra indicadores a medir, valida instrumentos de investigacion e
ilustra el tipo de analisis que se puede realizar.

El trabajo de campo fue realizado por el personal del Consejo Nacional y el
Sistema de Casas de Cultura con sus 350 casas en los 168 municipios, centros
provinciales de Casas de Cultura, los departamentos de Artemisa, Mayabeque y la
direcciéon municipal de la Isla de la Juventud. Destacan:

e Metododlogos socioculturales
e Profesoresinstructores de arte
e Promotores culturales

e Especialistas en programacion cultural
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e Comunicadores sociales

¢ |nvestigadores, estudiantes de las universidades

e Especialistas de otras areas del sector de la cultura
Atodos ellos se agradece el trabajo en esta investigacidn conjunta.

De acuerdo con nuestras definiciones operacionales, se entendera por publico
asiduo, aquellas personas que habitualmente asisten a la Casa de Cultura con una
frecuencia de asistencia de al menos 1 o 2 veces al afio; mientras que el potencial son
los que nunca asisten a la Casa.

Instrumentos de investigacion

El método utilizado para la recopilacion de los datos fue exclusivamente la encuesta,
técnica que tiene ventajas e inconvenientes. Por un lado, permite la recogida rapida 'y
exacta de un cimulo elevado de informacién; pero por otro, el nimero de preguntas a
incluir es limitado y al ser estas generalmente cerradas, el encuestado no tiene la
posibilidad de anadir ninguna alternativa. De cualquier manera, es el mas adecuado
con los objetivos y fines de esta investigacion. Se confeccionaron tres cuestionarios
diferenciados para nifos, adolescentes y adultos®, con diferentes niveles de
complejidad y de contenidos, segun los sujetos a los que iban dirigidos. Las areas de
indagacion del instrumento fueron: practicas de consumo cultural, intereses artistico-
culturales, preferencias, vinculos con la institucion y datos socio-demograficos.

Procesamiento

Para el procesamiento de los datos se recurrié primero a la elaboracién de una base de
datos en Excel y posteriormente a su procesamiento en el software IBM SPSS
Statistics v22. En este se priorizaron estadisticos descriptivos, especificamente
frecuencias generales y tablas de contingencia bivariadas que permitieron determinar
la correlacion entre las variables medidas.

A este tipo de andlisis se le denomina por igual pruebas de hipdtesis o de
significacion y demuestra la asociacion y dependencia de las variables. Estas se
utilizaron para explorar la incidencia de las variables sociodemograficas (edad,
sexo, color de la piel, provincia) y tipo de publico en las practicas e intereses
detectados. Para esto ultimo, se tomé como referencia el total de sujetos en cada uno
de esos estratos y no el total de la muestra. Ello permitié hacer generalizaciones, pero
dentro de los limites marcados por el disefio muestral de este estudio.

5Ver Anexo 1.
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Principales resultados

Este capitulo presenta los hallazgos obtenidos en el estudio. Contiene la informacién
detallada por cada conjunto poblacional indagado (infantil, adolescente y adultos),
atendiendo asus practicas eintereses culturales y vinculos con las Casas de Cultura.

El andlisis de las practicas e intereses se hace a partir de tendencias generales de
la muestra, para luego particularizar en la incidencia del sexo, color de la piel, zona 'y
provincia de residencia. Todo ello atendiendo a los siguientes subcampos de la cultura:
mediatico (cine, radio, tv y audiovisuales), artistico-literario (musica y literatura) y
vinculado con las tecnologias (Internet).
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Poblacion infantil

La muestra de la poblacién infantil se caracteriza por cierto equilibrio en el sexo, pero con
un mayor peso de blancos y residentes en zonas urbanas, tal como se refleja en la tabla 2:

Tabla 2. Caracterizacion de la muestra infantil (%)

Sexo

Femenino 534
Masculino 46.6
Color de la piel

Blanca 48.5
Mestiza 28.2
Negra 19.6
No respuesta 3.7
Zona de residencia

Urbano 744
Rural 25.6

Practicas e intereses culturales

En el tiempo libre las practicas culturales mas realizadas coinciden en consumo
audiovisual infantil (59%, peliculas y mufiequitos), oir musica (49%), jugar solo o con
amigos (41%). Solo el caso de estudio de idiomas registra un bajo porciento de
realizacion (9%), el resto puntla en cifras superiores al 25% de las elecciones.
Evidencia de ello se refleja en el grafico 1, que aparece seguidamente.
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Grafico 1. Practicas culturales

Ver mufiequitos/peliculas infantiles

Oir muisica
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Ir a tomar helado
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Ver seriales infantiles

Practicar algin depotte

Juegos de mesa (cartas, parchis, etc.)

Ir al acuano, parque de diversiones, zoolégico
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I 59y
I 49%
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P 33%
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I 32%
I 30%
I 26%
. 25%
I 17%
N 9%

diferente si se particulariza en el sexo,

color de la piel y zona de residencia de esta poblacion, tal como refleja el grafico 2.6

¢ Nifas: clases de idiomas (76%), repasos escolares (63%), montar bicicletas y
patines (59%), ir aplayasy piscinas (56%), oir musica (56%), ver seriales (53%),
practicar deporte (52%), jugar (52%) y ver mufiequitos y peliculas (51%).

¢ Ninos: clases de alguna manifestacién a
(53%) y videojuegos (51%).

¢ Vertabla 1enAnexo 2.

rtistica (55%), parques de diversiones
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Grafico 2. Practicas culturales segtin sexo, color de la piel y zona
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e Enjuegos de mesaambos sexos alcanzanigual porciento de realizacion (50%).

e Losde color de piel blanca alcanzan mayores cifras en todas las elecciones, solo
equiparada con la mestiza en repasos estatales (37%).

e Los de zona urbana concentran los mayores porcientos, indudablemente
condicionado por una mayor presencia institucional en estos espacios.

e Para las zonas rurales las actividades que sobresalen son recibir clases de
alguna manifestaciéon (37%), ver munequitos y peliculas (73%) y también
visitar parques tematicos y de diversiones (30%) juegos de mesa (35%) y
practicar deportes (36%).

e Pese al balance a favor de lo urbano, todas las actividades alcanzan registros
interesantes en zonas rurales.
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Latabla 3 develalas practicas culturales por provincias, lo que permite dilucidar que:

Ver munequitos/peliculas infantiles y oir musica son las practicas de mayor
realizacion en la mayoria de las provincias, aunque con algunos matices:

» Camagtliey, Guantanamo y Granma concentran los mayores porcientos de
ver munequitos/peliculas infantiles (100% para las dos primeras y 90% para la
altima).

» Camaguliey y Guantanamo: oir musica (78% vy 81%).

Otras practicas también tienen las

particularidades por provincia:

significacion con siguientes

» Artemisa: jugar en la casa o en la de amigos (57%).

» Matanzas: clases particulares de alguna manifestacion artistica (54%) y
tomar helado (53%).

» Villa Clara: videojuegos (56%) e ir a la playa/piscina (53%).
» Sancti Spiritus, Cienfuegos e Islade la Juventud: ir ala playa/piscina (58%, 64%, 67%).
» Granma: ver seriales infantiles (82%).

Ir a clases de idiomas concentra los menores porcientos de realizacién como
promedio.

En Matanzas, Camagliey y Guantanamo no asisten a repasos escolares,
tampoco van a playas o piscinas en esas dos Ultimas provincias.

Tabla 3. Practicas culturales segun provincia (%)

PRACTICAS Artemisa Matan | Villa Sancti Cienfuegos | Ciego | Camagiey | Holguin | Las Granma | Santiago | Guantdnamo | Isladela
zas | Clara Spiritus de Tunas de Cuba Juventud
Avila

Clases particulares de alguna
manifestacidn artfstica(guitarra,danza, 23 54 4 & o 13 39 20 29 14 33 a8 fi]
ballet, etc) %
Irala playz/pisana 33 8 53 58 64 44 0 46 31 41 29 0 67
Videojuegos 23 42 56 47 39 42 28 38 42 41 40 24 42
Iralacuario,parguede diversiones,
Zoolgien 20 38 41 11 21 17 7 26 29 42 33 10 8
Qirmisica 37 43 62 60 54 67 78 44 44 70 41 81 50
Yermuneautos/pelouasintantdes 53 94 46 55 64 65 100 48 54 90 53 100 42
Verseriglesinpntiles 40 31 10 44 39 31 37 37 26 82 31 38 42
I8 clases deiiomss 13 3 0 9 7 2 7 15 8 20 7 10 17
Juegosdemesscartas, parchis, et 23 29 28 27 36 38 15 28 35 57 30 10 42
Montarbicicleta, carricla, patinar 33 2 30 42 54 35 33 38 39 53 33 38 33
Jugarenlacasaoenlade amigos 57 44 34 49 43 42 54 36 37 76 40 52 42
¥ 8 Tepaens EoaeS 23 0 21 20 18 13 0 23 18 18 19 0 25
Prachicaralzmnceporte 30 15 30 29 14 29 48 31 38 58 28 52 42
k2 tomarhelach 27 53 22 27 25 25 39 29 37 56 34 38 50

22
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En cuanto a los intereses por manifestaciones artisticas y culturales (grafico 3) se
inclinan hacia la musica (64%) y las artes plasticas (43%), esta ultima condicionada por
la realizacién de talleres de esta manifestaciéon en la Casa de Cultura, al igual que el
caso de teatro (34%), también destaca la inclinacion por la computacién (35%).

Las areas culturales menos seleccionadas son museos (21%), libro y literatura
(20%), cine (19%). El estudio de idiomas (16%) no parece condicionar necesidades
cognitivas en estas edades.

Por su parte, el cine puede resultar contradictorio por el alto consumo
audiovisual registrado, lo que puede estar indicando que se trata de una necesidad
satisfecha a través de consumos televisivos y alternativos. Podria inferirse que no
existen habitos de asistencia al cine por la ausencia de instalaciones y opciones
cinematograficas. Aqui recomendariamos que las Casas de Cultura propongan
alternativas al respecto con sus propios recursos. Con la pobre inclinacion por la
lectura, se podrian aumentar talleres y propuestas literarias destinadas a este grupo
etario. Por ultimo, los museos pueden incentivar la asistencia de escolares a partir de
actividades que les resulten atractivas (grafico 3).

Grafico 3. Intereses culturales
Muisica 64%
Artes Plasticas 43%
Computacion, prog. informaticos 35%
Teatro 34%;
Danza/Ballet 27%
Circo 23%
Museo 21%
Cine 19%
Libro v Literatura 20%

Idiomas 16%

Al considerar la influencia de las variables sociodemograficas se obtuvo el grafico 4:”

7Ver tabla 2 en Anexo 2.
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Grafico 4. Intereses culturales seglin sexo, color de la piel y zona
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e Lasnifas destacan por sus intereses en la mayoria de las areas culturales, solo
superadas por los nifos en circo, artes plasticas, libro y literatura

e Lapiel blancaresalta en todos los campos culturales.

e Lasrurales destacan en musica, teatro, danza, cine y museo. Por otra parte, la
literatura y el cine registran puntuaciones similares para ambas zonas,
mientras que las artes plasticas, la computacion y los idiomas resaltan en
zonas urbanas.

Al focalizar los intereses por provincias, en la tabla 4 se revela que:

e La musica alcanza los mayores valores, aunque con mayor acento en
Granma (92%).

e Vale mencionar el interés por otras practicas en las siguientes provincias:
» Sancti Spiritus, Cienfuegos, Ciego de Avilay Granma: artes
plasticas (57%, 61%,57% y 62% respectivamente).

» Camaguliey, Guantanamoy Granma: teatro (57%enla primeray 52% en las
otras).
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Granma es la provincia con mayores intereses, pues ademas de los

mencionados anteriormente, destaca en: Danza/ballet (53%), circo (53%)y no
resulta despreciable el valor alcanzado en cine (47%), ya que esta practica
alcanzavaloresrelativamente bajos en otras provincias.

e La mayoria de las provincias presenta sus menores intereses (inferiores al
10%) en:

» Idiomas: Artemisa, Villa Clara, Sancti Spiritus y Cienfuegos.

» Visitar museos: Artemisa, Sancti Spiritus, Camagtliey, Guantanamo vy la Isla
de la Juventud.

e Danza/ballet resulta de interés nulo en Camagtiey y Guantanamo.

Tabla 4. Intereses segun provincias (%)

Villa Sancti Ciegode Las Santiago Isladela
INTERESES Artemisa | Matanzas | Clara Spiritus | Cienfuegos | Avila Camagiiey | Holguin | Tunas Granma | deCuba | Guantanamo | Juventud
Musica
83 69 55 67 68 70 61 56 66 92 69 62 55
Teatro
28 39 19 24 25 38 57 35 29 52 38 52 46
Museo
10 14 12 9 21 15 7| 20 34 29 15 10 9
Danza/Ballet
24 42 29 30 29 21 0 24 31 53 30 0 18
Artes Plasticas
21 33 22 57 61 57 44 46 44 62 37 43 46
Circo
28 31 45 15 32 30 37 23 16 53 26 38 36
Cine
31 24 23 19 11 19 33 18 13 47 21 38 29
Libro y Literatura
14 29 F 20 21 26 30 18 17 38 18 24 &
ke 3 13 2 9 7 13 26 16 15 15 21 29 18
Computacion,
programas 17 8 29 39 25 26 22 41 45 49 34 24 36
informaticos

Relacion con las Casas de Cultura

El grafico 5 refleja que la frecuencia de asistencias a las Casas de Culturade la
poblacién infantil encuestada es, en sumayoria, mensual.

25
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Grafico 5. Frecuencia de asistencia a la Casas de Cultura

310
28.1
2.1
183 I

Semana Mensual 1 0 2 veces al afio Nunca

En ese espacio lo que mas hacen son actividades infantiles (52%), junto con eventos,
feriasyfestivales (42%). Las pefias no parecen ser de interés para este grupo de edades
(13%) y estar direccionadas a otros grupos (grafico 6).

Grafico 6. Actividades a las que asisten en las Casas de Cultura

Actividades infaniles [ a2
Eventos, ferias y festivales [y 42%
Talleres/clases de alguna manifestacion [ 12%
Balables [ 20y
Pefias I 13%

Las particularidades que conlleva la incidencia de las variables socio-demograficas se
revelanen el grafico 7.8

e Las nifias parecen ser mas activas en su participacion en las actividades de las
casas, en tanto destacan en asistencia en todas las actividades.

e Los menores de color de piel blanca suelen asistir mas a actividades infantiles
(58%), eventos (52%) y talleres (51%), mientras los mestizos a pefias (41%).

e Paralosde zonas urbanas sobresalen las preferencias por pefas (20%), talleres
(44%) y bailables (39%). Los residentes en zonas rurales prefieren asistir a
actividades infantiles convocadas por las casas (67%), eventos (55%), talleres
(44%) y bailables (39%).

8Vertabla 3enAnexo 2.
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Grafico 7. Actividades a las que asisten en Casas de Cultura seguin sexo, color de la
piel y zona
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Por otro lado, también se refleja una gran demanda de actividades en las que quisieran
participar (grafico 8):

e Resaltan presentaciones de payasos, competencias de baile y de canto en
igual proporcion (34%,).

e Las menos seleccionadas fueron competencias deportivas (22%), modelaje y
juegos de mesa (26% en cada caso), juegos de participacion (28%) y discofine
(29%), las cuales pueden ser mas atractivas para adolescentes.

Grafico 8. Actividades que les gustaria realizar en las Casas de Cultura
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Las actividades demandadas varian segln factores sociodemograficos, como se

aprecia en el grafico 9.7

e Las ninas reclaman presentaciones de payasos (63%) y discofines (60%) y los

ninos competencias de canto (51%) y de deportes (51%).

e Los menores de color de piel blanca demandan en mayor medida modelaje
(59,9%), concursos (60%) y juegos de participacion (58%). Los mestizos juegos
de mesa (40,1%) y competencias de deportes (35%). Por otra parte, los de
color de piel negra demandan, en mayor medida, competencias de deportes
(28%), presentaciones de payasos (23%) y competencias de canto (22%).

e Los menores residentes en zonas urbanas destacan en su reclamo por
competencias de deportes (29%) y juegos de participacion (37%), mientras que
los de zonas rurales solicitan concursos (46%), ver peliculas (45%) y

competencias de canto (47%).

Griéfico 9. Actividades deseadas en Casas de Cultura segtin sexo, color de la piel y zona
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?Vertabla4 enAnexo 2.
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Tipo de publico

En esta muestra no se obtuvo un perfil sociodemografico diferenciado entre publico
asiduo y potencial, aunque aquellos de piel blanca y entorno rural parecen tener
mayores probabilidades de ser asiduos a las Casas de Cultura (grafico 10).

Grafico 10. Perfil sociodemografico del tipo de publico

. 407 68%
59% 60% 64% 519 38% 569%
AF0s -
41% 40% 16% 6% Idz% IM% -
Niiia Nifio Blanca Mestiza Negra Usbano Rural
SEX0 color de piel zona de residencia

B Asiduo m Potencial

En sentido general, es notable la diversidad de practicas e intereses culturales, asi
como las actividades que disfruta y demanda a las Casas de Cultura este grupo etario.
Esto lo convierte en un foco sensible para estimular estrategias de desarrollo cultural.

A modo de resumen sobre los comportamientos infantiles en el campo de la
cultura, se obtuvo que las practicas culturales que privilegié la mayoria fueron el
consumo audiovisual infantil, la mudsicay jugar solo o con amigos. Esta ultima es una de
las actividades rectoras de esta etapa del desarrollo.

De los intereses destacé la musica, las artes plasticas, el teatro y la computacion.
En cuanto al sexo, solo en el cine y en el estudio de idiomas se observan diferencias
significativas, siendo superior su preferencia por las ninas.

Si se hace un abordaje desde los subcampos de la cultura se observa que existe
una distribucion bastante equitativa entre ellos, evidenciada en las practicas y los
intereses culturales de estos nifnos. Por la parte mediatica destaca como practica mas
popular el consumo audiovisual; desde lo artistico-literario resalta el consumo de
musica, y el interés por las artes plasticas y el teatro; mientras que la computacion,
dentrodel subcampo de las tecnologias, se convierte en uno de los intereses culturales
destacados, asi como los videojuegos dentro de sus practicas. Se evidencia como las
tecnologias y sus productos: munequitos, peliculas infantiles y videojuegos, han ido
ganando terreno en los ultimos anos, siendo su uso cada vez mas comun desde edades
tempranas (Peralta e Ibarra, 2023).

Como se dijo anteriormente, el subcampo artistico-literario tiene bastante
representacion entre los intereses de los infantes, esto puede estar influenciado por
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la asistencia a las Casas de Cultura, donde los mayores porcentajes se encuentran
en la frecuencia semanal y mensual. A esta institucion suelen acudir con motivo de las
actividades infantiles, los eventos, ferias y festivales y los talleres de las diferentes
manifestaciones artisticas que alli se realizan. Resulta interesante que los bailables a
pesar de ser unade las actividades mas demandadas por los nifios enla Casade Cultura
se encuentraentre aquellas con el porcentaje mas bajode asistencia, ello pudiera estar
indicando que los esfuerzos de la institucién en este sentido no son suficientes.

De estos datos se puede inferir que existe un incipiente interés de los infantes en
actividades artistico-literarias, aunque la Casa de la Cultura tiene importantes retos,
como incentivar el habito por la lectura e incrementar aquellas actividades mas
demandas por los menores, como los bailables.
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Poblacion adolescente

La muestra de la poblacién adolescente recoge las edades comprendidas entre los 12 y
los 14 anos. Se caracteriza por igual proporcién en cuanto al sexo, pero un mayor
ndmero de blancos y residentes en zonas urbanas, tal como se refleja en la tabla 5:

Tabla 5. Caracterizacion de la muestra adolescente

%
Sexo
Femenino 50
Masculino 50
Color de la piel
Blanca 52
Mestiza 27
Negra 21
Zona de residencia
Urbana 72,3
Rural 27,7

Practicas e intereses culturales

Encuantoalastendencias generalesde practicasde consumo cultural, los adolescentes
delamuestraestudiada,ensutiempo libre,escuchan musica (65%)y ven television (62%),
también comparten y socializan con amigos (55%), hacen ejercicios y practican deportes
(53%), se conectan a Internet (45%), van a fiestas (45%), pasean por espacios publicos (38%),
asisten aplayasy piscinas (38%), juegan videojuegos (37%) y leen (36%).

En menor medida asisten atiendas (21%), bibliotecasy librerias (20%) conciertos y
espectaculos musicales (20%), visitan galerias y museos (15%), oyen radio (14%),
asisten a cines y salas de video (13%), Joven Club de Computacion (12%), ferias y
teatros, (11% para cada uno) y clases particulares de alguna manifestacion (11%).
Todo esto se observa en el grafico 11.
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Grafico 11. Practicas culturales
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Estos resultados ratifican tendencias de estudios anteriores, en tanto se evidenciaun
mayor uso de espacios publicos y privados sobre instituciones de la cultura, asi como el
predominio de la cultura mediatica con un desarrollo creciente en lo relacionado al
consumo de Internet y las tecnologias digitales.

Las practicas anteriores varian al considerar algunas variables socio-
demograéficas, lo que se muestral®en el grafico 12.

10Vertabla 5 en Anexo 2.
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Grafico 12. Practicas culturales segtin sexo, color de la piel y zona
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e Las ninas resaltan en la lectura, escuchar musica, visitas a bibliotecas y
librerias, frecuentar la Casa de Cultura, ver television, pasear por lugares
publicos, socializar con amigos y conectarse a Internet. Los niflos oyen mas
radio, van a galerias, salas de cine, conciertos, estadios, realizan practica de
deportes, juegos de mesay videojuegos.

e Lasdistribuciones tienden a ser similares con matices interesantes,comoesla
lectura, la asistencia a galerias y a la Casa de Cultura en blancos; conciertos,
teatros, ferias, bibliotecas y clases de alguna manifestacion en negros, y
fiestas y oir musica en mestizos. Las practicas que mas les iguala son el
consumo de tv y del Paquete Semanal.
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e Frecuentar estadios y oir radio destacan en zonas rurales, pero también
actividades artisticas y servicios culturales al alcanzar mayores indices en
conciertos, bibliotecas, librerias, galerias, museos y cines.

A continuacion, se comentan algunos datos de la tabla 6 sobre las practicas
culturales por provincias:

e Las mas realizadas en la mayoria son: oir musica, jugar o conversar con
amigos, ver television e ir a fiestas. Como peculiaridad resaltan:

» Sancti Spiritus, Ciego de Avila, Camagliey y Guantanamo: oir musica (91%,
94%, 92% y 100% respectivamente).

» Cienfuegos, Camaguliey y Guantanamo: jugar o conversar con amigos (79%,
87%, 93%).

» Sancti Spiritus, Holguin y Guantanamo: ver television (79%, 80% y 93%).
» Villa Clara, Sancti Spiritus, Camaguey: ir a fiestas (85%, 82%, 72%).

e También destacan otras practicas, especificamente:

» Villa Clara, Camagley e Isla de la Juventud: pasear por parques, plazas o
lugares al aire libre lugares al aire libre (68%, 72%, 67%).

» Cienfuegos, Ciego de Avilay Camagiiey: hacer

ejercicios o practicar deportes (68%, 71%y 67%).

» Villa Clara, Camagtiey y Holguin: ir a la Playa/piscina (60%, 80% y 60%).

» Ciego de Avila, Holguin y Granma: conectarse a internet (77%, 63%y 66%).
» Villa Clara, Camagtiey y Guantanamo: jugar video juegos (65%, 67%y 60%).

» Sancti Spiritus, Camaguey, Granma, Isla de la Juventud: jugar domind, cartas
u otros juegos de mesa (55%, 54%, 64%, 58%).

e |raconciertos o espectaculos musicales envivo eir alas Casas de cultura solo
es significativo en Villa Clara e Isla de la Juventud. En la primera practica con
61% y 50% respectivamente. En la segunda, ambas provincias con 50%.

e [sladelaJuventud es el territorio con mayor cantidad de valores mayores que
50%, lo cual denota una gran diversidad en la realizacion de practicas.

e Los menores porcientos se centran en practicas asociadas a lo artistico-
literario, con porcientos de realizacion menores al 10%, incluso algunos con
0%: Ental sentido,se muestranlas provincias con datos mas bajos:

» Mayabeque, Sancti Spiritus y CamagUiey: oir radio.
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» Mayabeque, Villa Clara, Sancti Spiritus y Las Tunas: clases particulares de
alguna manifestacion artistica (guitarra, danza, ballet, etcétera)

» Cienfuegos, Granma y Guantanamo: ir a galerias de arte o museos.

» Mayabeque, Cienfuegos,

Matanzas y Sancti Spiritus: ir a ferias

(libro/artesania) o festivales (teatro/ ballet).

» Mayabeque, Cienfuegos y Ciego de Avila: ir al teatro.

» Cienfuegos, Villa Claray Holguin: ir a cines o salas de video.

e Otras practicas asociadas al campo informal y al disfrute de la ciudad también
puntuaron bajo (menos del 10%) en determinados territorios:

» Ciego de Avila, Matanzas, Sancti Spiritus y Guantanamo: ir a Iglesias o casas

templos.

» Mayabeque, Santiago de Cubay Guantanamo: ver el Paquete Semanal u otro

material audiovisual informal.

» Villa Clara, Sancti Spiritus y Camagley: ir a las tiendas.

» La Habana, Ciego de Avila y Las Tunas: ir al Joven Club de Computacién.

¢ En Guantanamo no asisten a las bibliotecas y librerias.

Las areas culturales que mas interesan son: la musica (71 %) y el deporte (43%), destacan
tambiénladanzay el ballet (36%), los videojuegos (33%). Los menos seleccionados son
tematicas relacionadas con el estudio (7%) y la religion (11%) (grafico 13).

El grafico 141! expone las particularidades de los intereses de acuerdo con

algunas variables sociodemograficas.

Grafico 13. Intereses culturales
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11Vertabla 6 en Anexo 2.
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Grafico 14. Intereses seguin sexo, color de la piel y zona
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vill Sancti (S La Santi Islade |
PRACTICAS Artemisa | Mayabeque |La Habana| Matanzas CI'“: Sm,ﬁtu's Cienfuegos| de | Camagiey| Holguin Tm:s Granma | 7 :"’Ig" Guanténamo | | a "I
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e Ladistribucion de intereses por sexo demuestra mayor interés artistico en el
femenino, excepto en las artes plasticas donde destaca el masculino. En el
teatro seigualan los intereses.

e Las ninas sobresalen en mdusica, danza, cine, literatura y fotografia, los
ninos lo hacen en artes plasticas, deportes, videojuegos, idiomas, materias
audiovisuales e idiomas.

e Por color de la piel, la computacioén, el cine y la plastica destacan en la negra,
la musica, la danza y materias audiovisuales en la mestiza y teatro, artesania,
literaturay fotografia en la blanca.

e Auncuando no se detectan grandes diferencias entre intereses por zonas, las
rurales sobresalen en inclinaciones por artesania y manualidades. Las
mayores distancias a favor de zonas urbanas estan en videojuegos, artes
plasticas, religion, idiomas, computacién, fotografiayactividades relacionadas
con el estudio, como dato curioso el interés por la literatura y la escritura
alcanza similares resultados en ambas zonas.

Encuantoalosintereses culturalesde los adolescentes por provincias, la tabla 7 refleja
que:

e La musica goza de mayor interés, fundamentalmente en Sancti Spiritus,
Cienfuegos y Guantanamo (89%, 85%, 86%).

e Otras areas de la vida cotidiana estan al mismo nivel de atraccion que lo
artistico-literario:

» Sancti Spiritus, Guantanamo y Cienfuegos: deporte (78%, 71% y 69%).

» Guantanamo e Isla de la Juventud: computacion-programas informaticos
(71%y 58%).

» Cienfuegos, Camagtiey, Villa Clara, y Guantanamo: videojuegos (54% las dos
primeras, contintian 68%y 57%).

» Cienfuegos y Guantanamo: teatro (54%y 64%).
» Artemisa, Villa Clara e Isla de la Juventud: danza/ ballet (61%, 56% y 50%).
» Sancti Spiritus, Cienfuegos y Camagley: artes plasticas (alrededor del 50%)

e |sla de la Juventud profesa una significativa atraccion por la mayoria de las
areas.

e En algunos territorios determinados intereses no fueron significativos, con
porcientos menores al 10%, principalmente en:
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» Matanzas, Cienfuegos, Villa Clara, y Las Tunas: tematicas relacionadas con
el estudio.

» Mayabeque, Villa Claray Santiago de Cuba: idiomas.

» Sancti Spiritus, Ciego de Avila y Guantanamo: religion.

e Los videos u otra materia audiovisual alcanzan valores notables en Camagtliey
(59%) y la Isla de la Juventud (50%). Sin embargo, en otras son
extremadamente bajos, por ejemplo, en Artemisay Cienfuegos es 0 %, en Villa
Claraleinteresa solo al 3%.

e Los adolescentes de esta muestra manifiestan poco interés por la fotografia,
sobre todo los de Santiago de Cuba (5%). Por ende, resulta muy contrastante
que en Islade la Juventud (67%) sea tan atractiva dicha practica.

e Villa Clara (7%) es donde menor interés presentan por la computacion y los
programas informaticos.

Tabla 7. Intereses culturales segun provincias (%)

INTERESES Artemisa | Mayabeque HabL:na Matanzas é‘:;:l[: SS::\:;:; Cienfuegos Cizg;;:::e Camaguey | Holguin Tll.;i:s Granma Santciz;\‘lgh(;de. Guantanamo jﬂ:em
Muisica 77 72 76 80 78 89 85 83 74 81 &7 61 50 86 50
Teatro 38 22 33 35 43 32 54 35 23 29 27 32 21 64 42
Deporte 43 33 39 42 46 78 69 54 44 53 31 59 36 71 67
Videojuegos 38 28 13 35 68 44 54 29 54 49 23 50 33 57 50
Danza/Ballet 61 33 43 35 56 30 35 42 41 35 3 34 34 36 50
Artes Plasticas 27 11 21 24 39 50 50 13 54 42 20 43 15 21 42
Religion 11 28 18 9 24 6 12 2 10 11 11 25 9 0 50
Cine 43 33 24 36 28 28 35 27 41 29 21 39 12 36 50
Literatura, escritura 45 11 16 20 35 32 12 33 21 34 33 30 10 7 25
Idicmas 27 & 35 35 3 11 27 33 64 34 17 14 9 14 58
Computacion,
programas 23 28 32 38 7 22 31 33 33 29 13 38 14 71 58
informaticos
Fotografia 34 11 20 33 12 20 19 21 33 44 18 18 L] 21 67
Artesaniay 34 22 19 35 40 30 15 29 26 29 33 28 9 21 33
manualidades
Videawotra, 0 4 22 5 3 28 0 40 59 47 6 27 18 7 50
materia audiovisual
Tematicas
relacionadas conel 5 11 17 2 i T 0 3 3 15 1 6 5 7 25
estudio
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Hasta aqui se han abordado las principales practicas e intereses culturales de los

adolescentes encuestados,

resultados que ratifican tendencias de estudios

anteriores, en tanto se evidencia un mayor uso de espacios publicos y privados
sobre instituciones de la cultura, asi como predominio de la cultura mediatica con un
desarrollo creciente en lo relacionado al consumo de Internet y las tecnologias
digitales.
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Aun cuando se trabaja con un rango de edades estrecho (12 a 14 anos), hay
practicas que tienden aaumentar conlaedad, como es laconexién a Internet y asistir a
conciertos, mientras que otras tienden a decrecer, especificamente la asistencia a
instituciones culturales clasicas (Casa de Cultura, galerias, museos, bibliotecas y
librerias).

Resulta interesante la falta de correspondencia entre practicas y areas de
interés, sobre todo en los casos de la cultura artistica y literaria, donde excepto en la
musica, los resultados en practicas habituales no se corresponden con los intereses
declarados, quizas porque la oferta cultural no llega a satisfacer las necesidades de los
adolescentes.

Cultura mediatica

En audiovisuales, sinimportar el soporte (tv, memoriaflash, antena, paquete, etcétera)
las preferencias se inclinan por musicales (62%), peliculas (51%) y telenovelas y series
(38%). Los menos sefalados son los de naturaleza informativa y noticiosa (8%), asi
como los deportivos y culturales (14% para cada caso). Como dato curioso los géneros
predilectos en otras manifestaciones como son el humoristico para el teatro y las
aventuras para la literatura, aqui registran menor incidencia (25% y 22%
respectivamente), quizas motivado por la escasa representaciéon en la television de
espacios de este corte (grafico 15).

Grafico 15. Materiales audiovisuales preferidos
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La diferenciacion de preferencias atendiendo a variables sociodemograficas se
expone en el grafico 16.12

12 \/er tabla 7 en Anexo 2.
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e Las ninas resaltan en musicales, telenovelas, infantiles y culturales, mientras
los varones en peliculas, humoristicos, aventuras y documentales.

e Latez mestiza distingue en la mayoria de las propuestas.

e Documentales cientificos y educativos, programas culturales, informativos,
de participacion, infantiles y variados tienen mayor acento en zonas rurales.
Los musicales, telenovelas y humoristicos alcanzan reclamos muy similares

Una mirada a la tabla 8, acerca de las preferencias de audiovisuales por provincias,

permite resaltar que:

e Los musicalesy las peliculas son los preferidos con una marcada diferenciaen
relacion al resto de las propuestas audiovisuales; especificamente:

» Mayabeque, Matanzas, Sancti Spiritus y Guantdnamo: musicales (72%, 70%,

74%y 80%).

» Sancti Spiritus, Holguin, Ciego de Avila y Guantanamo: peliculas (70% como

promedio para todas).

Grafico 16. Materiales audiovisuales preferidos segtin sexo, color de la piel y zona
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e Essignificativa la predileccion por telenovelas en Matanzas y Granma (52% y
53%) y humoristicos en Granma (65%).

e Isla de la Juventud es donde uUnico existe una destacable aficion por
informativos/noticieros, aventuras y concursos-juegos de participacion con

un 50%.

e Es evidente la baja preferencia por la mayoria de los audiovisuales. Incluso,
informativos/noticieros, variados y culturales ostentan una nula preferencia

(0 %):

» Mayabeque, Villa Clara, Sancti Spiritus, Camagiiey, Ciego de Avila y
Guantanamo: informativos/noticieros.

» Artemisa, Mayabeque y Guantdnamo: variados.

» Sancti Spiritus y Guantanamo: culturales.

Las peliculas predilectas en esta muestra son los policiacos y accion (51%), comedias (38%),
ciencia ficcion (35%), artes marciales (32%). Los menos gustados son de corte histérico-
social (10%), draméticos (14%), y de aventuras (14%); este ultimo sin embargo es un
género declarado de gran interés en los libros que leen, contradiccién que también
encontramos con la ciencia ficcién y su pobre representacién en literatura, siendo un
género favorito para audiovisuales, elementos que apuntan aintereses culturales ain
en construccién que no siempre son consistentes entre las manifestaciones. El género
horror tampoco registra entre los de mayor aceptacion (18%) (grafico 17).

Grafico 17. Peliculas preferidas

Policiacos/Accion
Comedias

Ciencia Ficcion/Fantastico
Artes Marciales

Dibujos Animados
Horror/Suspenso
Aventuras/ Del Oeste
Dramas

Histarico Social

Ninguna

LA
i

[=]
=

38%

18%
14%
14%

IR AL INDICE



Tabla 8. Audiovisuales preferidos seguin provincias (%)

2 Ciego
< La Villa Sancti : = = Las Santiago . Isladela
d
AUDIOVISUALES Artemisa | Mayabeque AR Matanzas Clara | Spiritus Cienfuegos A‘:h Camagiliey | Holguin Tunas Granma ke Guantanamo rRRaaT
Musicales 43 72 57 70 53 74 57 69 62 61 66 60 54 80 33
Peliculas 64 44 70 64 54 72 68 77 67 72 24 54 46 73 42
Telenovelas 45 28 42 52 43 39 46 46 41 34 41 53 29 40 33
Aventuras 16 33 23 36 29 30 18 33 31 30 10 47 29 13 50
Humoristicos 27 17 36 18 16 30 43 19 8 22 23 65 31 47 42
Infermatives/ 23 0 5 3 0| o 4 0 0 2 9 23 15 0 50
MNoticieros
Documentales,
Programas cientificos 16 & 11 2 5 11 21 17 10 16 26 26 27 7 17
o educativos
Concursas, juegos de 23 33 13 8 11 | 13 7 23 13 15 24 22 26 7 50
participacién
Variados (combinan
entrevistas, musica, 0 0 11 9 7 9 4 2 10 9 29 31 19 0 42
humor)
Infantiles (Dibujos 11 6 9 8 46 | 11 7 6 10 9 14 42 44 7 25
Animados, mufiequito)
Deportivos 11 11 19 6 45 13 11 10 31 18 3 26 32 27 42
Culturales 5i ] = | 6 g 0 4 i1 8 ] 21 29 32 0 25

El grafico 1812 muestra la diferenciacidon de preferencias en las peliculas segun las
variables sociodemograficas.

Grafico 18. Peliculas preferidas segtin sexo, color de la piel y zona
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Las adolescentes se inclinan mas por dramas, ciencia ficcion, comedias y
dibujos animados. Por su parte los varones lo hacen en policiacos, historicos,
artes marciales y aventuras.

Realzan las comedias en los de piel blanca, las de corte histérico-social en la
negray las de ciencia ficcién en la mestiza.

Los dramas, comedias, ciencia ficcién, cine de horror y dibujos animados tienen
un mayor reclamo en zonas urbanas, mientras que filmes de aventuras y del
oeste resaltan en zonas rurales, al igual que un discreto acento en géneros
historico social. Los policiacos y las artes marciales.

Al focalizar las peliculas preferidas en la tabla 9, se constatan datos sustanciales por
provincias:

Los adolescentes prefieren principalmente las comedias y las peliculas
policiacas/ accion (valores superiores al 50%). Las primeras fundamentalmente
en Artemisa, Granma, Sancti Spiritus y Guantanamo; mientras que los policiacos
en: La Habana, Matanzas, Ciego de Avilay Santiago de Cuba.

Vale senalar la aficion por otros géneros:

» Guantanamo, Isla de la Juventud y Artemisa: ciencia ficcion/fantastico (57%,
58%y 59%).

» Camaguey e Isla de la Juventud: dibujos animados (54% y 67%).

Isla de la Juventud marca la diferencia por ser donde mas cantidad de géneros
aprecian. Incluso, es el Unico lugar donde las peliculas de temas histérico-
social y las aventuras/ del Oeste tienen relevancia con un 67% en ambos.

Bajos indices de preferencias (menos del 10%) se evidencian en:

» Camaguiey, Las Tunas, Santiago de Cuba: dramas.

» Mayabeque, Cienfuegos y Las Tunas: histérico-social.

» Villa Clara, Sancti Spiritus y Santiago de Cuba: horror/ suspenso.
» La Habana, Camagliey y Guantanamo: aventuras/ del Oeste.

Si bien la ciencia ficcion/fantastico alcanza altos valores, en algunos lugares
baja, como es en Mayabeque (6%) y VillaClara (5%).

La radio si bien no es una practica de gran relevancia, los que la consumen se orientan a su
programacion musical (41%), humoristica (33%), novelas (26%) e infantiles (23%). Los
menos consumidos son los de corte educativo y orientacion (10%), informativos y
deportivos (20% para cada caso) y de participacion (21%) (grafico 19).
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Grafico 19. Programas de radio preferidos
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Seguidamente el grafico 20 evidencia la relacién entre los programas de radio con el
sexo, color de la piel y zona.1*

e Las adolescentes sobresalen en el consumo de musicales, novelas, programas
de participacion, infantiles y educativos, mientras que los nifios lo hacen en
programas deportivos, humoristicos e informativos.

e Lavariable color de la piel no establece distinciones importantes.

e Se detecta un mayor consumo de radio en zonas urbanas y de toda su
programacion, solo en informativos y musicales la escucha en zonas urbanas
es superior alarural.

Tabla 9. Peliculas preferidas segun provincias (%)

< Ciego .
z Villa Sancti = i a Santiago = Isladela
GENEROS Artemisa Mayabeque | LaHabana| Matanzas Clara s Cienfuegos A(‘:I:Ia Camagiiey | Holguin |Las Tunas| Granma de Cuba Guantanamo -
Policfacos/ 43 44 53 56 39 51 43 58 23 46 52 51 60 50 42
Accicn
Dramas 13 17 21 32 19 38 29 23 3 23 5 34 0 7 33
Ciencia Ficcion/
Fantastico 59 6 47 36 5 35 39 40 39 49 14 51 42 57 58
Comedias 63 33 60 42 35 76 54 54 21 45 33 63 4 71 58
Histérico Sodial| 11 0 6 1 5 6 0 17 51 12 3 28 12 14 67
ArtesMarciales | 18 11 25 32 35 27 32 31 31 38 29 44 43 36 58
Dibujos -
- 21 22 25 29 28 31 36 21 54 35 30 16 20 29 67
Animados
Harror/ 34 28 25 15 8 2 29 17 26 24 20 16 0 21 42
Suspenso
Tty 11 28 & 12 17 22 18 13 5 16 15 12 14 0 67
Del Oeste

14 Vertabla 9 en Anexo 2.
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Grafico 20. Programas de radio preferidos segln sexo, color de lapiel y zona
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Al indagar en la preferencia de los programas radiales por provincias emergieron los
siguientes datos en la tabla 10:

Los programas mas escuchados son los musicales, pero los valores mas
altos se encuentran en: Cienfuegos, Artemisa, Mayabeque (74%, 68%y 67%);
mientras que el mas bajo en Camaguiey (3%).

Mayabeque (67%) y Sancti Spiritus (53%) son notables por la preferencia de
humoristicos.

Isla de la Juventud destaca por ser la provincia donde mas programas de la
radio prefieren. En particular es el Gnico lugar en el que escuchan con cierto
acento tanto los deportivos (58%) como los educativos, de asesoria y
orientacion (50%).

Los programas que menos aceptacion tienen son educativos de asesoria y
orientacioén, de participacion, informativos, infantiles y deportivos. Los datos
mas bajos (menos del 10%) se encuentran en:
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» Santiago de Cuba, Guantanamo, Villa Clara y Ciego de Avila: educativos, de
asesoriay orientacion.

» Santiago de Cuba, Guantanamo, Villa Clara y Sancti Spiritus: de
participacion.

» Santiago de Cuba, Mayabeque y Villa Clara: informativos.
» Artemisa, Villa Clara y Cienfuegos: infantiles.
» Santiago de Cubay Camagley: deportivos.

e Santiago de Cuba es la Unica provincia donde no se escuchan novelas. En
sentido general, muestran pobre preferencia por programas radiales.

De la cultura medidtica, ademas de lo abordado, resulta interesante destacar que en el
consumo de audiovisuales los géneros predilectos en otras manifestaciones, como son
el humoristico para el teatro y las aventuras para la literatura, aqui registran menor
incidencia. Esto puede estar motivado por la escasa representacion en la television de
espacios de este corte, siendo esta una de las practicas mas populares en los
adolescentes.

Por otro lado, las peliculas de aventuras es uno de los géneros menos gustados,
sin embargo, es de gran interés en los libros que leen, contradicciéon que también
encontramos con la ciencia ficcidon y su pobre representacion en la literatura, siendo un
género predilecto para audiovisuales. Todo ello apunta a intereses culturales ain en
construccién que no siempre son consistentes entre las manifestaciones y que en esta
etapadeldesarrollo puedenestar sujetos alas opiniones del grupo de coetaneos con el
gue interactian o desean interactuar.

Tabla 10. Programas de radio preferidos seguin provincias (%)

PROGRAMAS | Artemisa | Mayabeque Ha;‘:na Matanzas g;:'r: Si?::ﬁ; Cienfuegos dfiﬁ‘i’.a Camagiiey | Holguin T::sas o ::"g:: Guantinamo Juézlr?:m
Informativos 27 0 21 25 5 21 11 14 41 21 28 15 0 8 33
Novelas 38 33 29 27 26 | 32 33 38 28 23 34 21 0 23 58
Musicales 68 67 40 40 43 62 74 43 3 46 32 36 50 39 50
Deportivos 21 33 18 18 24 | 20 30 31 3 22 28 20 0 15 58
Humoristicos 29 67 23 24 27 | 53 30 21 24 29 36 31 35 39 42
De participacién 29 33 10 16 4 4 19 14 31 15 39 16 0 0 42
Infantiles 0 50 7 13 4 9 4 14 35 14 29 15 45 8 42
Educativos, de
?;iees:tr;iign 7 17 3 4 1 19 26 2 21 6 16 16 0 0 50
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Cultura artisticay literaria

Enteatrolos géneros mas gustados tienen que ver en primer lugar con presentaciones
humoristicas (64%) y musicales de variedades y circenses (49%), seguidas por danza
moderna (38%) y teatro para nifios (29%) (grafico 21). Presentaciones mas proximas a
la esencia del arte teatral, es decir lo dramatico (23%) y el ballet (21%) alcanzan cifras
inferiores lo que puede estar indicando que no se trata de un publico asiduo a
espectaculos de esta naturaleza. Los géneros tienden a tener dinamicas ascendentes

con la edad excepto el caso de teatro infantil, por razones obvias.

Grafico 21. Presentaciones teatrales preferidas

Hum oristicas 64%
MMusicales, de variedades y/o circenses

Danza moderna o folklorica

Teatro para nifios (guificl, titeres, ofros) J00g
Draméticas 23%
Ballet 21%
Ninguna 7%

Estas presentaciones se expresan de forma diferenciada de acuerdo con el sexo, color

delapielyzonadelossujetos, taly como se aprecia en el grafico 22.1°

e Alas de sexo femenino tienden a gustarle mas las presentaciones dramaticas

y ballet, mientras a los varones, humoristicos y danza moderna.

e Las presentaciones de ballet resaltan en la mestiza, las dramaticas en la negra

y las humoristicas, musicales y para nifios en la blanca.

e En zonas rurales hay mayor interés por el ballet, la danza, espectaculos
musicales y circenses y de teatro para nifios, mientras que en zonas urbanas
sobresalen intereses por las presentaciones humoristicas y dramas.

15 Vertabla 10 en Anexo 2.
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Grafico 22. Presentaciones teatrales segtin sexo, color de la piel y zona
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Las presentaciones teatrales por provincias, segin la tabla 11, evidencian hitos
importantes:

e Las humoristicas se erigen como las favoritas, particularmente en
Guantanamo con un 93%.

e Son merecedores de mencion también:

» Artemisa, Mayabeque e Isla de la Juventud: danza moderna o folklorica
(69%,64%y 75%).

» Sancti Spiritus, Holguin, Guantdanamo e Isla de la Juventud: musicales, de
variedades y/o circenses (68%, 61%, 64% y 67% respectivamente).

e Las de menor aceptacion (menos del 10%) son las dramadticas para
Mayabeque, Villa Claray Las Tunas, y el ballet para Villa Claray Guantanamo.

e Camagley es notable conun 57% en dramaticas, en comparacién con los bajos
valores exhibidos en otras provincias.

e Guantdanamo es la Unica que destaca con 64% en teatro para nifos (guifiol,
titeres, etc.) en contraste con los porcientos relativamente pequefios
evidenciados en estas presentaciones.

En cuanto a la lectura y la literatura, en general, los adolescentes declaran
preferencia por lalecturaen sumayoria (68,7%) (grafico 23).
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Grafico 23. Gusto por la lectura
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La tabla 12 muestra que el gusto por la lectura estd generalizado en todas las
provincias.

e Este dato es especificamente elevado en Mayabeque (94%) vy destacable en:
Artemisa, Ciego de Avila, Isla de la Juventud y Santiago de Cuba (74%,
75%,73% y 78% respectivamente).

¢ Unicamente en Villa Claralos adolescentes admiten su poca devocion por leer
(33%).

Dentro de las lecturas preferidas predominan los libros de aventuras (59%) y otras
tienen porcientos relevantes. En este sentido se obtuvieron las siguientes tendencias:
revistas (39%), novelas romanticas (34%), historietas (32%), poesia (31%) y ciencia
ficcion (22%).

Tabla 11. Presentaciones teatrales preferidas por provincias

Santiago

. La Villa Sancti 2 Ciego = Las Isladela

PRESENTACIONES |Artemisa Mayabeque Hoboha Matanzas coE Cienfuegos e hvia Camagiiey |Holguin Toass Granma c:za Guantanamo e
Humoristicas 67 46 81 86 39 86 78 71 81 85 55 74 51 93 58
Dramaticas 25 9 34 47 26 35 31 57 41 10 42 20 29 33
Ballet 43 18 21 31 12 22 16 32 24 23 23 13 7 42
Danza moderna o

B 69 64 45 25 32 28 30 58 22 31 39 37 43 43 75
folklorica
Musicales, de
variedades y/o 51 36 30 49 44 68 48 60 51 61 57 56 35 64 67
circenses
Jeakro para nifios 12 27 18 25 15 2 39 22 24 34 33 45 29 64 42
(guifol, titeres, etc)
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Tabla 12. Preferencia por la lectura segun provincias (%)

La Villa | Sancti S Las S Islade la

; i ncti 2 .. slade

Artemisa | Mayabeque Habana Matanzas Clara| Spiritus Cienfuegos 'de Camagiliey | Holguin Tinae Granma de Guantanamo Pt
Avila Cuba

Si 74 94 59 55 33 70 61 75 56 64 71 51 78 53 73

No 26 6 38 45 67 30 39 25 41 36 29 47 22 47 27

50

Se registra poca lectura de periddicos (11%) y de libros de tematicas historicas y
politico sociales (17%), lo que apunta a un habito en formacién que debe continuar
estimulandose (grafico 24).

Historietas, fotonovelas comics

Libros de Ciencia Ficdén/Fantdstico
Libros HistoricosPoliticos-Sociales
Periddicos

Grafico 24. Lecturas preferidas

Libros de Aventuras I 509,

Novelas Romanticas
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Poesias

. 39%
I 349
I 32%
I 31%
I 22%
17
1%

Seguidamente se exponen, en el grafico 25, las lecturas preferidas atendiendo a las
variables sociodemograficas sexo, color de la piel y zona®.

Grafico 25. Lecturas preferidas segtin sexo, color de la piel y zona
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16 Ver tabla 11 en Anexo 2.
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e El sexo femenino sobresale en la lectura de revistas, novelas romanticas y
poesia, mientras que los varones en aventuras, historietas, ciencia ficcion,
periddicos, politicos y sociales.

e Lapiel blancadestaca enrevistas, historietas, poesia y novelas romanticas, la
mestiza en aventuras y la negra en literatura histérica, politica y social,
también en periddicos

e En zonas rurales es superior la lectura de periddicos y de libros histéricos y
politicos, la distancia mas marcada a favor de lo urbano se localiza en literatura
de cienciaficciény de historietas y comics.

Las inclinaciones en la lectura, expuestas en la tabla 13, identifican rasgos por
provincias:

e Los libros de aventuras tienen gran aceptacion practicamente en todas las
provincias. Ello es mas apreciable en Camagliey (87%) y Guantanamo (86%).

e Esvalido acotar también el beneplacito con relacion a las poesias y las revistas en
algunos territorios. En las primeras sobresalen Ciego de Avila, Cienfuegos,
Sancti Spiritus e Isla de la Juventud: poesias (66%, 62%, 53% y 50%
respectivamente) y en las segundas Guantanamo e Isla de la Juventud: revistas
(71%y 60%).

e Matanzasrealza por ser donde mas prefieren leer novelas.

e Losmenores porcientos se centranen génerosy tematicas mas complejas. Por
territorios son:

» Artemisa, Villa Clara, Camagtiey y Guantanamo: periédicos (todas con 0%).

» Villa Clara, Mayabeque y Guantanamo: libros histéricos/ politicos-sociales
(1% en la primera, las demas 0%).

» Mayabeque, Villa Clara, Las Tunas: libros de ciencia ficcién/fantastico (0%,
9%y 7%).

e Camagley con 52%, marca un contraste con los bajos porcientos
obtenidos en libros de ciencia ficcion/fantastico.

¢ Villa Clara se confirma como el lugar donde menos leen, pues concentra muy
bajos porcientos en sentido general.

La musica preferida es el reguetdn (62%), seguida con valores no despreciables por la
musica popular bailable (51%). Los géneros menos seleccionados se direccionan a la
musica campesina (4%), al jazz (4%) y a la musica clasica (5%) (grafico 26).
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Grafico 26. Preferencias musicales
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Acontinuacion,enel grafico27,seaprecianlas preferencias musicalesy surelaciéon con
algunas variables sociodemograficas!’.

e Las adolescentes se inclinan mas por la musica romantica, rancheras y musica
clasica. Los varones por reguetén, pop, tradicional, nueva trova, rock, jazz y

rap.

e Lamusica popular bailable alcanza registros similares para ambos sexos.

Tabla 13. Lecturas preferidas segtn provincias (%)
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La Villa Sancti . C:;:‘) - Las Sar::iago Islade la
Artemisa | Mayabeque | Habana WL Clara Spiritus Ll . EEmSEsy QECIES Tunas ST € (SELIETERLE Juventud
Avila Cuba
Ebms il 64 18 56 54 10 68 67 53 87 76 43 40 79 86 40
venturas
Libros de
(F:.'e’.“f'a 36 0 31 21 9 22 33 24 52 43 7 19 15 43 20
iccion/
Fantastico
Historietas,
fotonovelas, 50 18 45 36 11 41 29 26 22 32 29 30 28 29 40
comics
Libros
;"SJFC.’”COS’I 21 0 17 10 1 3 5 21 9 12 19 15 23 0 40
oliticos-
Sociales
;’O"e,'as. 43 29 39 54 3 38 24 34 43 32 28 22 29 30
omanticas
Poesias 14 29 23 36 3 53 62 66 39 42 25 26 21 43 50
Periodicos 0 12 16 3 0 3 5 24 0 2 14 16 19 0 20
Revistas 36 35 38 39 3 35 24 37 39 39 38 17 45 71 60
e Encolordelapiel, el reguetdn, el rap,laclasicaylanuevatrova tienen acentos

mayores en la negra; la popular bailable, el pop, la tradicional y laromantica

en la blanca. La mestiza no sobresale en ningln género excepto con un

discreto acento en la campesina.

17Vertabla 12 en Anexo 2.
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Se registra un mayor consumo de musica popular bailable, reguetén,
tradicional y musica ranchera en zonas rurales, mientras que pop, rap,
discoteca, rock, nuevatrova,jazz y musica clasica parecen estar mas asociados
a ambientes citadinos, llama la atencién que la musica campesina destaque
mas en adolescente de zonas urbanas.

Grafico 27. Preferencias musicales segtin sexo, color de la piel y zona
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Entre los datos revelados en la tabla 14 sobre los géneros musicales por provincias

estan:

Regueton es lo mas escuchado, particularmente en Sancti Spiritus (91%).

El segundo género es el popular bailable y sobresalen Las Tunas, Villa Claray
La Habana (67%, 62%y 58).

Existen valores entre bajos o medios en varios géneros. Algunos obtuvieron
0%:

» Villa Clara, Sancti Spiritus, Cienfuegos, Ciego de Avila, Mayabeque, Santiago
de Cuba: nueva trova.
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» Mayabeque, Cienfuegos, Ciego de Avila, Santiago de Cuba, Guantanamo:
jazz/blues.

» Santiago de Cuba, Guantanamo y Artemisa: clasica.

» Santiago de Cuba, Guantanamo, Cienfuegos, Las Tunas: campesina.
» Artemisa y Mayabeque: mexicana, ranchera.

» Santiago de Cuba y Guantanamo: tradicional.

» Mayabeque y Santiago de Cuba: rap, hip hop.

Isla de la Juventud sobresale por géneros notablemente poco aceptados
como: la romantica (50%), tradicional (67%), nueva trova (50%), mexicana,
ranchera (67%), clasica (75%) y jazz/blues (50%).

Sancti Spiritus, Camagley e Isla de la Juventud resaltan por la discoteca,
House, Tecno (52%, 74%y 75%) a pesar del comportamiento tan opuesto que
se presenta en otros lugares.

Guantanamo e Isla de la Juventud son las Unicas donde es representativo el
rap, hip hop (53%y 67%).

Tabla 14. Preferencias musicales segtn provincias (%)

: Ciego ISantiago Isla
MUSICA Artemisa | Mayabeque Hall;aana Matanzas ;-:lr: ; a’:;::s Cienfuegos | de |Camagiiey| Holguin .’.:':;s Granma| de Guantanamo| dela
P Avila Cuba Juventud
Popular
kaliable 34 56 58 43 62 | s0 44 54 0 40 67 | 51 43 27 33
(Casino, Salsa,
Merengue)
Romantica
(Baladas, 41 11 44 29 29 22 32 31 10 31 34 31 0 47 50
Boleros)
Regueton 59 78 57 68 73 21 76 73 5 65 61 59 58 73 42
Pop 45 11 34 22 5 ? 20 35 54 38 11 32 0 13 42
Tradicional 27 6 7 14 2 2 12 4 13 10 31 22 0 0 67
Nueva Trova 13 0 10 10 0 0 0 0 21 4 8 19 0 2 50
Do 11 6 17 25 32 52 48 21 74 37 23 | 47 0 27 75
House, Tecno
Rock 21 28 P 18 30 6 12 21 49 13 3 15 0 13 75
Rap, Hip Hop 27 0 16 18 18 g 4 8 17 5 21 12 19 0 53 67
':ex'cana’ 0 0 3 6 3 26 16 10 5 6 14 | 15 7 20 67
anchera
Campesina 11 11 6 3 37 6 0 4 36 2 0 7 0 0 42
Clasica 0 é 8 8 6 & 12 2 28 7 ;| 3 0 0 75
Jazz/Blues 11 0 4 2 4 2 0 0 33 4 & 6 0 0 50
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e Camagley destaca por la baja aceptacion de reguetdn (5%) y musica popular
bailable (0%). Sin embargo, es donde Unico hay un porciento distinguible en
pop (54%).

e Santiago de Cuba ostenta pocas preferencias musicales, pues concentran los
menores valores.

En sintesis, de la cultura artistica y literaria es interesante rescatar que, en el teatro,
aquellas presentaciones mas proximas a la esencia del arte teatral, lo dramatico vy el
ballet, alcanzan cifras inferiores, lo que puede estar indicando que no se trata de un
publico asiduo a espectaculos de esta naturaleza. En cuanto a la lectura, la mayoria
senald su gusto por esta practica, sin embargo, los libros con tematicas histéricas y
politico-sociales o los periédicos fueron los menos favorecidos, lo que apunta a un
habito en formacién que debe continuar estimulandose desde esta edad.

Del consumo de musica destacan dos géneros: el reguetony la popular bailable. El
primero puede estar influenciado por la produccién, distribucion y promocion
acelerada a nivel mundial que tiene. El segundo porque en nuestro pais la musica
popular bailable forma parte de nuestras tradiciones y raices culturales, lo que
contribuye a que se privilegie y se estimule su produccién y consumo sobre otros.

Culturarelacionada con las TIC (Internet)

Las practicas e intereses en el campo de las tecnologias y la comunicacion en este
grupo poblacional revelan altos porcientos. Los graficos 28 y 29 revelan una tendencia
de conectarse todos los dias por menos de 1 hora.

Grafico 28. Frecuencia de conexion a Internet (%)
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Grafico 29. Tiempo de conexion a Internet (%)
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La frecuencia anterior varia segun factores sociodemograficos (grafico 30).18
e Las adolescentes sobresalen en conexiones frecuentes.
e Distinguen los blancos y negros de igual manera en conexién diaria.

e La frecuencia de conexién a Internet que predomina para zonas urbanas y
rurales es la diaria (48,9 %y 49,1% en cada caso).

Lo mas relevante que exhibe la tabla 15, en cuanto a la frecuencia de conexién segin
las provincias, es lo siguiente:

e Enlamayoria se conectan todos los dias con mayor énfasis en Ciego de Avila,
Matanzas, Cienfuegos y Las Tunas (60% como promedio).

e Los menores valores se hallan en “al menos una vez al mes”.

e Llamalaatenciéonqueel 22% de los adolescentes de Santiago de Cuba “nunca”
se conectan.

18 VVertabla 13 enAnexo 2.

IR AL INDICE



Grafico 30. Frecuencia de conexidn seglin sexo, color de la piel y zona
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Al considerar el tiempo de conexién, tambien se encontraron variaciones por
factores sociodemograficos (grafico 31).17

e Las adolescentes se conectan menos de una horay los varones menos de tres
horas.

¢ Losde piel mestizas tienden a conectarse menos de una horadiaria, los de piel blanca
menos de 3 horas, lanegraes laque mas conecta 5 horas diarias.

Tabla 15. Frecuencia de conexién segun provincias (%)

L vill Sancti Ciego L Santiag Isla
Artemisa | Mayabeque 2 Matanzas s anlc : Cienfuegos de |Camagiiey |Holguin 35 |Granma | ode |Guantidnamo dela
Habana Clara | Spiritus L Tunas
Avila Cuba Juventud
TD‘;?;SS'OS 51 33 58 62 15 50 61 63 42 50 61 43 15 31 20
2 - 3veces
ala 16 39 7 15 24 21 4] 13 22 13 22 17 16 31 40
semana
Aoecepor 7 11 2 3 27 4 32 2 11 10 0 20 25 8 27
semana
Al menos
unavez al 4] 0 0 3 1 4] 4] 0 6 3 4] 21 24 0 7
mes
Aveces 26 6 24 14 2 7 7 15 8 12 17 14 0 23 7
MNunca 0 11 9 3 x & 16 0 8 11 13 0 4 22 8 0
19Vertabla 14 en Anexo 2.
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e Se conectan durante una hora o menos un 60% de los rurales y un 49% de los
que residen en zonas urbanas, aunque también un 34% de ambos grupos
declara una conexion de hasta 3 horas diarias.

Grafico 31. Tiempo de conexion seglin sexo, color de la piel y zona
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En torno al tiempo de conexion que presenta la tabla 16, segun las provincias, se
obtuvo:

¢ No prevalece un tiempo de conexién distintivo, aunque la mayoria declara
hasta 3 horas a lo sumo.

e En “menos de 1 hora” se concentran: La Habana, Ciego de Avila, Camagiiey,
Las Tunas y Granma (con valores que oscilan entre 40% y 59%)

e Entre1horay 3horasprevalecen: Artemisa, Matanzas, Sancti Spiritus, Holguin
y Guantanamo (con valores aproximados al 40%)

e Mayabeque e Isla de la Juventud revelan los mayores tiempos de conexién
“entre 3y 5 horas” (50%y 53%).

Tabla 16. Tiempo de conexidn seguin provincias (%)

. Ciego Isla
Artemisa Mayabeque Hall;:na Matanzas (\:Ta"raa ;:[z:ls Cienfuegos 'dt-! Camagiiey | Holguin Tll:l:sas Granma [Guantanamo | dela
Avila Juventud
Menosde 1 hr 35 11 40 25 9 30 21 42 59 42 59 51 25 0
Entre 1y 3hrs 42 28 21 48 28 43 39 40 31 47 38 27 42 47
Entre 3y5hrs 0 50 13 14 25 16 39 0.0 9 B 1 12 17 53
Mas de 5 hrs 23 113 26 14 1 11 0 19 0 6 2 & 1F 0
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En general el uso de Internet se direcciona basicamente a interactuar en redes sociales
(54%), descargar musica y videos (44%), buscar y bajar informacion (38%), ver
audiovisuales en plataformas digitales (35%). La lecturay el pago de servicios no alcanzan
cifras de interés (10% y 2% respectivamente), esta tltima condicionada por no estar en
las responsabilidades del adolescente el pago de facturas del hogar (grafico 32).

Grafico 32. Usos de Internet

Interactuar en redes sociales 34%
Descargar mﬂmca_peliculas u otros .
materiales ’
Bajar v buscar informacion 38%

Ver andiovisuales (YouTube,
Videos de Facebook, etc.)

Enviar v recibir mails 35%

Lectura v descarga de periddicos,

D’)
revistas, libros 10%

Para hacer pagos v compras online 2%

A continuacioén, el grafico 33 presenta el uso de Internet a partir de las variables
sociodemograficas.?°

Grafico 33. Uso de Internet segtin sexo, color de la piel y zona
0% 10% 20% 0% 40% 50% 60%
Masculino h
Blanca h
Mestiza ;_
Negra h_
Uthano h
Rural h

Sexo

Color de la piel

Zona

m Pagos v compras online m Lectura v descarga de libros, periddicos, revistas
Enviar y recibir mails B Ver audiovisuales (YouTube, Facebook, etc,)
= Bajar v buscar informacion Descargar misica, peliculas, otros materiales

B Interactuar en redes socidles

e Las adolescentes sobresalen en la interaccion en redes, descarga de musicay
audiovisuales, uso de correo electronico y lectura; mientras que los varones
en buscar y bajar informacién y visionar materiales en plataformas digitales.
Ellos tienden mas a ver audiovisuales por esta viay ellas, a realizar lecturas.

20Vertabla 15 en Anexo 2.
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e Laspielesblancaynegraseigualaneninteraccionenredes,lamestizaesquien
mas realiza descargas digitales, usa correo electrénico y lee por esta via.

e El uso de Internet no muestra grandes diferencias entre zonas urbanas y
rurales, excepto discretos matices en descargas y pagos on line a favor de
comunidades urbanas.

Los usos conferidos a Internet, que se exponen en la tabla 17, son relativamente pocos
en sentido general. Al focalizarlos por provincias, vale destacar:

e Santiago de Cuba: enviar y recibir correos.

e Granma: interactuar en redes sociales y descargar musica, peliculas u otros
materiales (49%y 47%).

e Paralo que menos se usa Internet es para hacer pagos on line, los valores no
superan los 10%.

e Tampoco se utiliza para leer.

Las redes sociales mas frecuentadas en la muestra total de adolescentes son Facebook
(80%) y WhatsApp (71%), tal y como se evidencia en el grafico 34.

Mas adelante el grafico 35 relaciona el uso de redes segun variables
sociodemograficas.?!

Grafico 34. Redes sociales empleadas

Facebook 80%
WhatsApp 71%
YouTube 2504
Instagram 22%
Twitter W 2%
Linkedln ® 2%
21Vertabla 16 en Anexo 2.
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Color de lapiel

Grafico 35.Uso de redes seglin sexo, color de la piel y zona
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20%
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e Los varones tienden a usar mas el Facebook y YouTube, las hembras por su
parte el WhatsApp e Instagram.

e Facebook es mas utilizada por la negra, WhatsApp por la mestiza y

YouTube por la blanca

e El Facebook, el Instagram y el YouTube son mas usados en zonas rurales y el
WhatsApp en locaciones urbanas.

Tabla 17. Principales usos de Internet por provincias (%)

J Ciego Isla

. La Villa | Sancti . . Las Santiago

uUsos Artemisa | Mayabequ Herann Matanzas Ciara | Spiritus Cienfuegos 'D!e Camagiiey | Holguin Tunas Granma e Guantanamo| , del: ;
Avila Cuba uventu

En';‘:l's’ viredbl 9 21 10 20 26 18 18 20 ] 18 7 47 61 20 7

Intemeuar:cn 20 13 39 26 39 20 22 27 27 24 29 49 2 23 13

redes sociales

Bajar y buscar 23 13 12 18 4 21 18 23 14 18 19 27 1 23 17

informacion

Descargar

musica,

peliculas u 19 13 24 16 41 23 17 20 26 21 15 47 37 17 17

otros

materiales

Ver_ : 17 38 11 17 28 16 12 5 24 14 21 27 0 17 20

audiovisuales

Lectura y

descarga de

periddicos, 4 4 = 2 4 1 13 5 ; <} T 12 0 0 13

libros y

revistas

Hacer pagos Y 7 0 1 1 4 1 0 0 0 1 0 9 0 0 7

compras on line
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Al escrutar peculiaridades respecto a las redes sociales empleadas en las provincias, la
tabla 18 visualiza que:

Lared mas popular resulta ser Facebook, con una primaciade empleoenlalsla
delaJuventud (100%),asi como en: Camagliey, Las Tunasy Guantanamo (97%,
98%y 92%).

En segundo lugar, se identifica a WhatsApp con valores significativos sobre
todo en: Artemisa, Ciego de Avila e Isla de la Juventud (88%, 91% y 92%).

Isla de la Juventud realza por su gran empleo de Instagram (92%).

Enlamayoria practicamente no se utilizan Twitter y LinkedIn, con excepcion de
Granma para la primera y Cienfuegos para la segunda con valores
aproximados al 20%.

Cienfuegos destaca por un espectro mas amplio de redes sociales.

Engeneral seles otorgagranimportanciaalasredesy ello se evidencia en el grafico 36.

Grafico 36. Importancia otorgada a las redes sociales

» Muy importante

® Importante

» No tan importante
» Indiferente

= Nada inmportante
= NE

_273

-

Ahora bien, la relevancia anterior se expresa con cierto matiz. Si bien se confirma la
importancia en general que le otorga esta muestra a las redes, se observa una mayor
valoracion en los adolescentes de piel negray residentes en zonas rurales, tal como
muestra el grafico 37.22

22\/ertabla 17 en Anexo 2.
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Grafico 37. Importancia de las redes seglin sexo, color de la piel y zona

Color de lapel Sexo

Zona

i
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0%

10%

20%

30%

40%

50%

m Muy importante m Importante m No tan importante m Indiferente m Nada inmportante

Al evaluar el valor conferido a las redes sociales en las provincias, la tabla 19 posibilita
comprobar primordialmente que:

e Lamayoriade losvalores mas altos se concentran en “importante”, en especial
en: Granma (66%), Sancti Spiritus (57%) y Mayabeque, La Habana y Villa

Clara, las tres ultimas con valores aproximados al 50%.

e En Santiago de Cuba se concentra la mayor importancia otorgada en un 78%.

e Lasredesresultanindiferentes en Cienfuegos (50%) y en Camagliey (59%).

e Lamayoriarechazalaideade quelasredesnosonimportantes.

Tabla 18. Redes sociales empleadas segtin provincias (%)

Artemisa | Mayabeque La Matanzas | Villa | Sancti | Cienfuegos | Ciego| Camagiiey | Holguin | Las | Granma| Santiago | Guantanamo Isla
Habana Clara | Spiritus De Tunas de dela
Avila Cuba Juventud

Facebook 50 44 37 89 68 80 68 79 97 82 78 66 58 92 100
WhatsApp 88 44 52 56 69 78 64 91 81 83 73 55 42 75 92
Twitter <] & 5 & 7 4] 12 ] 0 3 1 22 o] 0 4]
Instagram 26 19 26 13 23 17 24 14 5] g 42 25 o] 17 92
Linkedin 12 0 0 2 1 2 20 9 0 1 0 2 o] 8 8
YouTube 24 19 32 22 g 15 20 14 16 17 47 41 0] 17 8
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Tabla 19. Importancia de las redes sociales seguin provincias (%)

. . Ciego Santiago Isla
. La Villa Sancti . - Las
Artemisa | Mayabeque Matanzas : Cienfuegos | de | Camagiiey | Holguin Granma de Guantdanamo dela
Habana Clara | Spiritus = Tunas
Avila Cuba Juventud
Nada
. 12 0 8 7 ) 2 0 2 0 2 24 7 0 20
importante
ol 40 17 23 19 3 9 7 6 21 26 | 12 9 0 0
importante
Indiferente 5 6 5 6 2 0 50 8 59 13 1 8 22 0
Importante 37 50 50 25 55 57 39 33 0 44 29 66 1 47
MLy 5 28 15 44 7 32 4 50 21 15 | 35 37 78 33
importante
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Elusodelas TICy el Internet se ha acrecentado en Cuba en los ultimos afos, lo que ha
dado paso a que muchos de estos adolescentes sean considerados “nativos digitales”.
Esto trae como consecuencia un mayor uso de plataformas que le brindan la
posibilidad a estos de acceder y construir su propia parrilla de consumo (descarga de
musica y videos, busqueda y descarga de informacion y audiovisuales). Por otro lado,
las redes sociales como Facebook, WhatsApp e Instagram favorecen el intercambio
con grupos de amigos o0 personas con sus mismos gustos e intereses.

Relacion con las Casas de Cultura

En la muestra se identifica un 33% de publico potencial por su nula asistencia a las
Casas de Cultura, mientras que un 28% declara asistencia semanal, un 23% mensual y
un 9% la frecuenta dos veces o menos al ano. Muestra de ello se aprecia seguidamente
en el grafico 38.

Grafico 38. Asistencia alas Casas de Cultura

Nunca 33%
Semanal 28%
Mensual 23%
1 -2 veces al afio 9%
Los adolescentes que asisten a las Casas de Cultura lo hacen preferentemente a
eventos (58%), actividades dirigidas a ninos y adolescentes (53%), talleres o clases de

alguna manifestacion (44%), bailables (38%) y pefas (23%). Se pueden distinguir estos
resultados en el grafico 39 que se muestra a continuacion.
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Grafico 39. Actividades a las que asisten en las Casas de Cultura

Eventos, ferias y festivales [ 58%
Actividades infantiles/adolescentes [ 53
Ta]]ercs-’c]asesdea]gunamalﬁfestadﬁn _ 44%
arfi stica °
Bailables [ 38%
Pefias [0 23%

Seguidamente el grafico 40 expresa las actividades a las que asisten en las Casas de
Cultura seguin sexo, color de piel y zona de residencia?3.

Grafico 40. Actividades a las que asisten en Casas de Cultura segun sexo, color de la
piel y zona
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

Femenino

Sexo

Masculino

Blanca

Mestiza

Color de lapiel

Negra

Utbano

Fiona

Rural

m Eventos, ferias v festivales m Actividades infantiles/adolescentes
u Talleres/clases de alguna mani festacion @ Bailables
® Pefias

e El sexo femenino destaca en asistencia a talleres y bailables; el masculino en
eventos, actividades infantiles y penas.

23\ertabla 18 en Anexo 2.
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e Enigual proporcién se destaca paralablancay lanegralaasistencia a talleres;

para la piel negra destacan las penas; para la mestiza bailables y actividades
infantiles parala blanca.

Las pefias son las opciones que igualan en preferencias ambas zonas, las
rurales destacan en eventos ferias y festivales, mientras las urbanas lo hacen
en talleres, actividades infantiles y bailables.

Al indagar sobre la asistencia a las Casas de Cultura por provincias, se obtuvieron los
datos que se vislumbran en la tabla 20:

e Las acciones que mas concurrencia tienen son las de caracter festivo y

recreativo, especificamente:

» Villa Clara, Sancti Spiritus, Camagliey y Guantanamo: actividades
infantiles/adolescentes (82%, 80% y 77% las dos ultimas).

» Artemisa, Camaguey, Las Tunas y Guantanamo: eventos, ferias y festivales
(70%,73%,71%y 77%).

» Mayabeque, Villa Clara y Sancti Spiritus: bailables (67%, 100%y 76%).

Otras actividades asociadas a lo artistico-literario y que responden ala mision
de las Casas de Cultura resultaron menos senaladas, Unicamente en los
siguientes territorios alcanzaron valores significativos:

» Sancti Spiritus, Cienfuegos, Camaguey y Holguin: talleres/clases de alguna
manifestacion artistica (51%, 57%,55% y 60%).

» Villa Clara e Isla de la Juventud: pefas (55% y 50%).

e Guantanamo muestraunaasistenciaapefas significativamente baja (8%).

Tabla 20. Actividades a las que asisten en las Casas de Cultura seguin provincias (%)

) . Ciego Santiago Isla
2 La Villa| Sancti . = Las
Artemisa | Mayabeque Matanzas . Cienfuegos| de |Camagliey Granma de Guantanamo dela
Habana Clara| Spiritus - Holguin | Tunas
Avila Cuba Juventud

Talleres/clases de
alguna 32 27 43 44 45 51 57 16 55 60 44 20 38 46 40
manifestacion
Pefias 18 13 22 25 55 16 30 16 23 32 24 24 20 8 50
Actividades
infantiles/ 56 20 16 73 82 80 57 52 77 68 54 35 32 77 50
adolescentes
Senos iokey 70 27 36 52 | 47 53 52 68 73 66 71 37 27 77 60
festivales
Bailables 56 67 33 40 100 76 43 43 64 56 24 30 12 39 50
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Por otra parte, en sentido general demandan a la Casa: bailables (43%), competencias
de deporte (38%) y de canto (37%), karaoke (35%), juegos de mesa (34%), modelaje
(33%) y actividades circenses (30%). Todo ello se evidencia en el grafico 41 que se
muestra a continuacion.

Grafico 41. Actividades que desean realizar en las Casas de Cultura

Balables s 43%
Competencias de deporte s 38%;
Competencias de canto I 37%
karacke o 35%
Juegos de mesa (domind, cartas) m—— 4%
Modelaje mssssssss——— 330
Actividades circenses " 30%

Seguidamente se aprecia, en el grafico 42, la relacién existente entre el sexo, color de
la piel y zona?* segun las actividades deseadas en las Casas de Cultura.

Grafico 42. Actividades deseadas en Casas de Cultura segun sexo, color de la piel y
zona

Rural
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Utrbano
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MM“
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B Bailables H Competencias de canto
= Competencias de deporte m karaoke
= Juegos de mesa (domind, cartas) m Modelaje

® Actividades circenses

e Las adolescentes reclaman mas competencias de canto, bailables, modelaje y
karaoke, los nifios juegos de mesa, competencias de deporte y actividades
circenses.

24\/er tabla 19 en Anexo 2.
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e Demandan competencias de canto y karaoke en los de color de piel blanca,

bailables,juegosde mesay actividadescircensesenlanegray competencias de
deporte en la mestiza.

La demanda de deportes y actividades circenses resalta en zonas rurales,
mientras que bailables, karaoke, competencias de canto y modelaje destacan
en zonas urbanas. La solicitud de juegos de mesa tiene igual significacién para
ambas zonas.

Identificar las actividades que les gustarianrealizar alos adolescentes de la muestra en
las Casas de Cultura, por provincias, fue uno de los aspectos mas importante de la
investigacion. Esto se expresa en la tabla 21, donde resalta:

¢ Lo que mas demanda la mayoria son los bailables, especialmente en: Villa Clara,

Ciego de Avila, Mayabeque y Sancti Spiritus (77%, 69% y 64% las dos Ultimas).
Otras actividades son solicitadas, pero con especificidades por territorio:

» Sancti Spiritus, Camaguey, Isla de la Juventud: competencias de deporte
(64%,59%y 58%).

» Cienfuegos, Guantanamo e Isla de la Juventud: competencias de canto (61%,
54%y 58%).

» Mayabeque, Matanzas e Isla de la Juventud: karaoke (57% y 67% las dos
altimas).

» Sancti Spiritus y Cienfuegos: juegos de mesa (domind, cartas) (53% y 52%).
» Guantanamo e Isla de la Juventud: modelaje (62%y 58%).

» Villa Clara: Actividades circenses (67%).

Tabla 21. Actividades que les gustarian se realizaran en las Casas de Cultura por

provincias (%)

La Villa| Sancti Clegn Las SR e ==
Artemisa | Mayabeque Matanzas 2 Cienfuegos| de |Camagiiey| Holguin Granma de Guantdnamo dela
Habana Clara|Spiritus 2 Tunas
Avila Cuba Juventud

Jucgos de mesal 39 40 29| 53 52 41 36 8 | 29 | 26 a1 46 17
(dominé, cartas) 0
E;T;etem'as 4l 47 7 39 46 30| 42 61 19 36 45 | 40 | 48 27 54 58
Competendasdel g 29 36 25 41| 64 35 44 59 38 | 41| 15 21 31 58
deporte
Bailables 49 64 56 56 77| 64 35 69 50 53 | 34 | 39 30 31 50
karaoke 17 57 41 67 26| 11 39 25 36 44 | 36 | 21 26 39 67
Actividad
cividades 49 29 8 27 67| 36 35 22 22 28 | 32| 20 23 23 25
CIrcenses
Modelaje 42 7 31 17 41| 24 35 38 41 45 | 35 3 17 62 58
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Mayabeque presenta los valores muy bajos en la solicitud de varias actividades.
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Tipo de publico

En esta muestra no se obtuvo un perfil sociodemografico diferenciado entre publico
asiduo y potencial, aunque aquellos de piel negra y entorno rural parecen tener
mayores probabilidades de ser asiduos a las Casas de Cultura (grafico 43).

Grafico 43. Perfil sociodemografico de los publicos asiduos y potenciales

coos 61% 60%
55% 55% o 28% 54% ;
: o7 .
45% 45% 8% 20, % _
- 39%
Femenino  Masculino Blanca Mestiza Negra Utbano Rural
Sexo Color de la piel Zona

mAsiduo = Potencial

Hasta aqui se ha hecho una caracterizacion del consumo cultural de los
adolescentes de la muestra estudiada, qué privilegian, qué desestiman,qué demandan,
y cémo se vinculan estas preferencias con las caracteristicas psicolédgicas de laedad, o
con variables sociodemograficas como el sexo, el color de la piel, las zonas y las
provincias donde viven.

Las principales practicas de consumo cultural sonescuchar musica, ver television,
socializar con amigos, hacer ejercicios y practicar deportes, conectarse a Internet, ir a
fiestas, pasear por espacios publicos, asistir a playas o piscinas y jugar videojuegos
Estas practicas demuestran la tendencia en los adolescentes a privilegiar aquellas
actividades que propicien el intercambio con los coetaneos. Resulta interesante que la
mayoriade estos espacios no coinciden coninstituciones formales. Las areas culturales
gue masinteresanson:lamusica, el deporte,ladanza, el ballet y los videojuegos.

Altener encuenta el sexo, las diferencias mas significativas en cuanto a practicas
eintereses culturales se encuentraenlos videojuegos, losdeportes,las artes plasticas
y la computacion, mas comun en los varones. Mientras que en las mujeres sonir a la
playao piscina,danza/ ballet, literatura y fotografia, mas comuin en mujeres.

En la cultura mediatica sobresale el consumo de audiovisuales en susdiferentes
soportes (tv, memoria flash, antena, paquete, etcétera.). Mientras que las nifas
prefieren los musicales, las telenovelas, los programas infantiles y culturales, los
varones optan por peliculas, humoristicos, aventuras y documentales.
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De los diferentes géneros de peliculas los policiacos/accién, las comedias y la
ciencia ficciéon fueron los mas elegidos. En las zonas rurales destacan los filmes de
aventuras y del oeste, no existiendo mayores contrastes en el resto de los géneros.

La radio no constituye una practica popular dentro de este grupo etario, sin
embargo, aquellos que la consumen se orientan a su programacion musical,
humoristica, novelas e infantiles.

Dentro de la cultura artistica y literaria, los géneros mas gustados en teatro son
las presentaciones humoristicas, musicales, circenses, de danzamodernay teatro para
ninos. Encuantoalalecturaylaliteratura, la mayoria de los adolescentes declara leer y
los libros de aventura son los mas sefialados. Aunque el sexo incide en las preferencias,
pues el femenino destaca en la lectura de revistas, novelas romanticas y poesia,
mientras que al masculino le gustan mas las aventuras, historietas, ciencia ficcion,
periddicos y politicos o sociales.

Como se explicé anteriormente la musica constituye una de las practicas e
intereses culturales mas populares. El reguetén y la popular bailable son los géneros
mas escuchados. Segun el color de la piel, el reguetén, el rap, la clasica y la nueva trova
prevalece en la negra, mientras que la popular bailable, el pop, la tradicional y la
romantica en la blanca. En las zonas rurales existe mayor consumo de musica popular
bailable, regueton, tradicional y musica ranchera, mientras que en los ambientes
urbanos el pop, el rap, ladiscoteca, el rock, la nueva trova, el jazz y la musica clasica son
mas escuchadas.

En la cultura relacionada con las TIC (Internet) se evidencia una tendencia de
frecuencia general de conexidén diaria, por menos de 1 hora. En las zonas urbanas
predominan los tiempos de conexion de entre 3 y 5 horas o mas, sobre la rural. Sus
principales usos estan dirigidos hacia la interaccion en redes sociales, la descarga de
musica y videos, la busqueda y descarga de informacién y la visualizacién de
audiovisuales en plataformas digitales. Los varones tienden mas a ver audiovisuales
por esta via y las hembras a realizar lecturas. Este grupo etario les otorga gran
importancia a las redes sociales, siendo las mas populares Facebook y WhatsApp.

En relacién con las Casas de Cultura los adolescentes que la frecuentan lo hacen
para asistir a eventos, actividades dirigidas a ninos y adolescentes. Segun el sexo, en el
femenino destacan los talleres. En general lo que mas se le demanda a la institucién
son los bailables.
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Poblacion de 15 anos y mas

La muestra de la poblacién adulta recoge a personas de 15 afos y mas. Se caracteriza
por cierto peso de féminas, personas de piel blanca, edades entre 19 y 35 afnos,
escolarizacion superior al preuniversitario y residentes en zonas urbanas, tal como se
refleja en la tabla 22:

Tabla 22. Caracterizacion de la muestra de poblacién adulta

Sexo Ocupacion
F emenino 51.4% || Trabajador del sector estatal 40%
Masculino 46.5% || Desempleado 18%
NR 2.1% Trabajador cuentapropista contratado | 11%
Colorde la piel Quehaceres del hogar 8%
Blanca 43.7% | | Trabgador del sector mixto 6%
Mestiza 29.1% | | Trabaador cuentapropista duefio de | 19%
Negra 23.0% negocios (Alquiler, Restaurantes, ca-
NR 4.1% || fetenas)
Edad E studiante 4%
15 al8 17.5% | | Nivel educativo
19a35 37.4% Ninguno 0.1%
36259 27.5% || Prim aria 4.8%
60 o mas 10.4% || SecundariaBasica 15.7%
NR 1.2% Obrero Calificado 1.5%
Zona de resid encia Preuniversitanio 17.9%
Urbana 89.2% || Técnico Medio 13.5%
Rura 10.8% | | Universitario 21.4%
NR 19.0%

Practicas e intereses culturales

Las practicas culturales generales de este grupo denotan una alta representaciondela
escucha de musica (67%), ver tv (62%) y compartir con familiares y amigos (52%),
seguidos por hacer ejercicios (39%), conectarse a Internet (38%) y leer libros (37%).
Las instituciones culturales alcanzan registros de 20% o menos, incluyendo las Casas de
Cultura (20%), las menos seleccionadas son cine (10%), bibliotecas o librerias (10%),
teatro (8%) y galerias o museos (7%) (grafico 44).
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El grafico 45 revela como inciden las practicas anteriores a partir de las
caracteristicas sociodemograficas de los sujetos tales como: sexo, color de la piel y

zona?>,

Grafico 44. Practicas culturales generales

Oir muisica 67%
Ver television 62%
Compartir con familiares/'amigos en mi casao.. 5204
Hacer gjercicios o deportes 39%
Conectarse a internet 38%
Leer libros 7%
Pasear por parques, plazas o lugares al aire libre 30%
Jugar domind, cartas u otros juegos de mesa 2
Oir radio 28%
Tomar bebida en mi casa 26
Ver materiales audiovisuales diferentes dela. . 26%
Ir a las tiendas 23%
Leer periodicos o revistas 21%
Ir a la Casa de Cultura 20%
Asistir a espectaculos humoristicos y/o variados 18%
Ir al Joven Club de Computacion 17%
Jugar videojuegos 17%
Ir a condiertos o espectaculos musicales en vivo 16%
Ir a cafeteri as o restaurantes 15%
Ir a estadios u otras instalad ones deportivas 14%
Ir a Iglesias o casas templos 12%
Practicar/estudiar materia cultural 11%
Ir a Cines o Salas de Video 10%
Ir a Bibliotecas o librerias 10%
Ir al Teatro 8%
Ir a Galerias de arte o museos %

e Se detectan comportamientos similares sin distincion por sexo y zona en las
practicas de: escuchar musica, ver tv, compartir con amigos y familiares.

e Hombres y mujeres coinciden en conectarse a Internet e ir aespectaculos,
iglesias y cines. Pero difieren en:
» Femenino: leer libros 21%, pasear por la ciudad 34%, ir a conciertos 17% y
galerias 8%.
» Masculino: ejercicios y deportes 42%, ingerir bebidas alcohdlicas 34%, oir
radio 30%.

25\/er tabla 20 en Anexo 2.
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Grafico 45. Practicas culturales segtin sexo, color de la piel y zona
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e Laspersonas mestizas distinguen en asistenciaa Casas de Cultura 24%, juegos
de mesa 32%, conexién a Internet 42%. La blanca en compartir con amigos
52%, pasear 33%. Asi como junto a la mestiza, en proporciones similares, en la
escucha de musica 70% y ver televisién 65%. Por su parte la negra lo hace en leer
libros 37%, oir radio 35%.

e Lascomunidadesruralesyurbanasalcanzanregistros similares en ingestiéon de
bebidas alcohdlicas, practicar una manifestacién artistica, ir a tiendas,
cafeterias y restaurantes, bibliotecas y librerias y jugar videojuegos. Las
diferencias detectadas son:
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» Las rurales: ejercicios y deportes 52%, oir radio 37%. El teatro y las galerias
de arte o museos alcanzan en estas comunidades los menores registros con
2%y 0%.

» Las urbanas: paseos por la ciudad 31%, conexion a Internet 38%.

La tabla 23 muestra el analisis por provincia, de manera tal que:

e Vertelevisiony oir musicason las practicas de mayor realizacién en lamayoria

de las provincias (70 % aproximadamente en general), excepto en Las Tunas 'y
lalsla.

Compartir con familiares y amigos en mi casa o en otra es también una
practica de significacion (con porcientos superiores al 66), excepto para La
Habanay Villa Clara.

El resto de las practicas, con una significacién importante, tienen las
siguientes particularidades de acuerdo con la provincia:

» La Habana: visitar iglesias o casas templo y Joven Club de Computacion
(62% cada uno)

» Islade laJuventud: ir asalas de cine o video y a la casa de cultura (67% cada
uno)

» VillaClara:iraconciertos o espectaculos musicalesen vivoy al teatro (73%y
49%, respectivamente)

» Camaguliey y Holguin: conectarse a Internet (70% aproximadamente)

» La practica o estudio de alguna materia cultural, el ir a bibliotecas/librerias
y acines o salas de video son de menor realizacién en la mayoria, aunque en la
Isla de la Juventud parecen tener mayor significacion.

El grafico 46 expone las practicas culturales por grupos de edades.?¢

26\/ertabla 21 enAnexo 2.
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Grafico 46. Practicas culturales generales por edades
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De 15 a 18 priorizan oir musica (81%), ver tv (73%), hacer ejercicios (60%),
compartir con amigosy familiares (60%), jugar videojuegos (42%) y pasear por
la ciudad (40%).
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Tabla 23. Practicas culturales segtn provincia (%)

Pinar L vVilla| Sancti Ciego L Isla
PRACTICAS del a Matanzas | * " 2 n_ ! Cienfuegos| de |Camagiiey |Holguin as Guantanamo dela
Habana Claral| Spiritus . Tunas
Rio Avila Juventud

Hacer ejercicios o| = 5, 44 41 |a9| & 64 35 78 58 38 56 42
practicar deportes
Oir musica 75 92 76 69 90 79 86 89 91 48 75 42
Fomar alguna 34 51 26 6 | =1 14 36 27 34 23 34 25
bebida en micasa
Oir radio 38 31 27 41 22 21 30 16 27 49 38 50
Leer libros 19 44 36 51 33 29 48 38 39 35 19 25
[Ver television 84 92 80 68 88 71 72 93 88 46 84 33
Compartir con
familiaresy 66 26 66 |39 71 64 65 78 70 44 66 67
amigos enmicasa
oenotra
Jugar videojuegos 28 21 11 40 28 13 21 &7 42 0 28 42
Pasear por
parques, plazas o | 5, 5 28 4| 33 39 41 58 52 18 50 25
lugares al aire
libre
|Asistir a
espectaculos 31 3 2 |as| 23 39 24 18 21 16 31 33
humoristicos y/o
[variados
Leerperiddicoso | 4, 0 31 |42 28 3 25 16 20 22 31 42
revistas
IraCinesoSalas | 3 0 7 19| 10 21 23 16 9 7 13 67
de Video
Iraconciertoso
espectaculos 22 33 19 73 26 43 29 13 17 3 22 33
musicales en vivo
Iral Teatro 9 44 13 49 8 25 13 0 8 0 9 25
Iralas tiendas 34 0 22 30 22 21 30 9 26 17 34 25
Jugar doming,
cartas u otros 38 3 27 51 53 50 36 &4 45 20 38 42
juegos de mesa
Iraestadios u
otras instalaciones| 22 0 11 36 12 39 21 24 24 8 22 25
deportivas
IraBibliotecaso | 0 7 14| 18 4 16 16 15 7 9 33
librerias
Ira Galerias de 3 0 8 35| 8 11 15 16 11 1 3 33
arte o museos
Conectarse a 38 0 46 6 | 47 54 38 76 73 6 38 50
Internet
Practicar o
estudiar alguna 3 5 8 5 10 14 17 16 12 16 3 42
materia cultural
Irala Casade 22 0 31 [s8| 10 29 23 a4 34 14 22 67
Cultura
Iral Joven Clubde) 5 62 9 21| 6 18 16 27 12 33 13 25
Computacién
[Ver materiales
audiovisuales
diferentesde la 25 8 21 | 25| 35 43 25 60 50 24 25 25
programacion
televisiva
Ir a Iglesias o 19 62 19 so| s 11 11 11 12 6 19 42
casas templos
Ira cafeterfas o 34 3 26 43| 20 21 23 13 25 1 34 17

restaurantes
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De 19 a 35 anos, aunque manifiesta consumos similares a los del grupo anterior no
logra superarlo en ninguna eleccién, y comparandolo con el precedente, disminuye
considerablemente en consumo de videojuegos (15%), paseos por la ciudad (27%),
consumos audiovisuales alternativos (23%), lectura de libros (30%) y asistencia a la Casa
de Cultura (19%).

e Entre 36 y 59 anos, solo resaltan en visitas al Joven Club de Computacién
(23%), este es un grupo mas centrado en el trabajo y en lafamilia, que necesita
mayores oportunidades de convoca- torias culturales y de visibilidad social.

e De 60 anos y mas, sobresalen en ver tv (91%), oir radio (59%), periddicos y
revistas (46%), leer libros (43%). Como datos curiosos, los mayores declaran
mayor asistencia a teatros que los grupos anteriores y de manera similar a los
jovenes de 15 a 18 afnos, comparten con amigos y familiares, pasean por la
ciudad y asisten a conciertos. Este supera en muchos de los campos al grupo
precedente, en tanto tiene mas tiempo libre y menos responsabilidades
familiares; ademas de la indiscutible incidencia de politicas sociales para su
atencion, acompafnamiento y empoderamiento. Se trata de un grupo diverso a
su interior, de acuerdo a condicionantes sociodemograficas, econdmicas y
culturales.

Esta informacion ratifica la tendencia detectada en las dos encuestas nacionales
precedentes?’, en tanto se evidencia que las practicas culturales tienden a disminuir
con la edad y que se identifican en los mas jévenes publicos mas activos en la
busqueda de alternativas culturales. En el adulto mayor se comprueban acentos
positivos en algunas practicas culturales respecto a jévenes y adultos medios, que, si lo
comparamos con estudios precedentes, apuntan a su desarrollo creciente como actor
de desarrollo cultural.

El grafico 47 muestra los matices entre las practicas atendiendo al nivel
educacional.?®

27 Correa, S., Moras, P., Alzugaray, M.C. y Linares, C. (1998). Algunas tendencias sobre el consumo cultural
de la poblacién urbana en Cuba; Linares, C., Rivero, Y., Moras, P.y Mendoza, Y. (2010). El consumo cultural
y sus prdcticas en Cuba.

28 Vertabla 22 en Anexo 2.
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Grafico 47.Practicas de consumo cultural segun nivel educativo
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Nivel superior: oir musica (59%), ver tv (56%), consumir materiales
audiovisuales alternativos alaprogramacion estatal (40%).

Nivel medio superior o preuniversitario: ver television (51%), conectarse a
Internet (49%).

Técnico medio: ver television (86%) y escuchar musica (71%)
Obreros calificados: jugar domind, cartasy juegos de mesa (41%),
compartir con familiares y amigos (58%), ver television (68%).

Secundaria Basica: oir musica (82%), compartir con familiares y amigos (60%) y
hacer ejercicios o practicar deportes (51%).

Nivel primario: no destacan en ninguna practica, aunque alcanzan registros
interesantes en la escucha de musica (33%) y conectarse a Internet (34%).
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Esta informaciéon diversa apunta a que las practicas relacionadas con la cultura
artistica tienen una representacion mayor en los de niveles de escolaridad medios y
superiores, lo que responde a la hipétesis de que estos comportamientos demandan
de entrenamiento y capital cultural para el disfrute de opciones de esta naturaleza.

El analisis por ocupaciones de los sujetos también supone variaciones, como se
muestra en el grafico 48.%°

e Trabajadores por cuenta propia resaltan en el consumo de television (87%).
e Los desempleados suelen conectarse a Internet con mayor frecuencia (66%).

e Losque menos asisten agalerias de arte o museos son los duenos de restaurantes
y cafeterias y los que se dedican a los quehaceres del hogar (9%).

e Oir musica es la practica que tiene representacion bastante alta en toda la
muestra con mas de un 40%.

Grafico 48. Practicas culturales segtin ocupacion
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B Trabajador cuentapropista contratado Quehaceres del hogar
® Desempleado m E studiante
29
Ver tabla23 enAnexo 2.
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Encuanto alosintereses culturales para esta muestralo que mas resaltasonlamusica,
las artes plasticas, tematicas relacionadas con la computaciény el teatro; las de menor
reclamo se localizan enidiomas, cine y libro y literatura (grafico 49).

Grafico 49. Intereses culturales
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Estos intereses se diversifican atendiendo al sexo, color de la piel yzona®°, tal como
serevelaen el grafico 50.

Grafico 50. Intereses culturales seglin sexo, color de la piel y zona
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30Vertabla 24 en Anexo 2.
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e Seidentifican acentos en el sexo femenino por la musica 69%, literatura 33%,
mientras que, en el masculino, resaltan los deportes 42% y la computacion
20%. Alcanzan cifras similares en cines y materias audiovisuales.

e Los de piel mestiza destacan en computaciéon 26% y cine 21%, la negra en
fotografia 30% y religién 17%. Registros similares de la mestiza y la negra se
evidencian en deporte y danza/ballet. Los de piel blanca, resaltan en literatura
34% y danza/ballet 0%. Intereses similares en los tres colores de piel se
identifican en el teatro con 20 y pico de porcentaje.

e Losdezonasrurales sobresalen en literatura 56%, artes plasticas 42%. Por su
parte los de zonas urbanas lo hacen en musica 67% y deportes 32%.

Las particularidades de los intereses atendiendo a las provincias se reflejan en la
tabla 24, estas son:

e La musica alcanza los mayores valores en la mayoria. Pero con mayor acento
enLaHabanay Ciego de Avila (91% cada uno) y menor en Las Tunas (26%).

e Lassegundas areas de interés varian:

» Deporte: Villa Clara (51%), Sancti Spiritus (54%), asi como en Pinar del Rio,
Holguin y Guantanamo en igual proporcion (47% cada uno)

» Religion: La Habana (46%)
» Video u otra materia audiovisual: Cienfuegos (50%) y Camagtiey (64%)

e Los menores intereses se centraron en aspectos asociados a lo artistico
literarioy ala profesion:

» Tematicas relacionadas con el estudio o profesion, todas las provincias
estan por debajo del 14%, mas llamativo en Camagtiey y Las Tunas con 0%

» Fotografia: Pinar el Rio y Guantanamo (9% cada uno)

» Danza/Ballet: Villa Clara (9%)
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Tabla 24. Intereses culturales por provincias (%)

Pinar Cie
del = Matanzas Villa )~ Sancti Cienfuegos d:o Camagliey | Holguin Las Granma | Guantanamo
Habana Clara| Spiritus A - Tunas
Rio Avila
Musica 84 91 87 67 85 82 91 76 83 26 34 84
Teatro 44 32 28 49 35 46 23 22 34 3 25 44
Deporte 47 40 33 51 54 36 35 Ry 47 8 23 47
Danza/Ballet 44 29 24 9 27 39 25 31 35 17 21 44
ArtesPlasticas 22 19 30 49 31 36 21 47 39 33 25 22
Religion 19 46 28 32 12 14 11 9 12 0] 18 19
Cine 25 23 35 40 21 39 37 13 26 0 18 25
';;t;ﬁ:’;a 16 17 25 24 35 18 21 31 20 84 12 16
Idiomas 13 20 11 22 15 11 16 31 25 5 8 13
Computacién,
programas 28 29 14 17 27 29 10 51 30 20 17 28
informaticos
Fotografia 9 11 12 21 19 14 11 31 33 24 14 9
’:\::jz:_::jz;es 19 14 27 43 21 21 17 33 30 56 17 19
Video u otra
materia 28 13 13 12 25 50 21 64 34 28 18 28
audiovisual
Tematicas
relacionadas 3 11 8 4 14 4 11 0 11 0 14 3

con el estudioo
profesion

e Laliteraturay laescritura concentra su mayor interés en Las Tunas (84%)

e Granma refleja porcentajes menores y distribuidos en todos los intereses sin
que se distinga claramente un area especifica.

La edad también condiciona los intereses culturales de los sujetos®!(grafico 51).

31Vertabla 25 en Anexo 2.
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Grafico 51. Intereses culturales por edades
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e La musica es de gran representatividad en todos los grupos, destacando de
manera especial en la tercera edad (82%) y en los de 15 a 18 afios (78%), intereses
similares entre estos dos grupos se identifican en el teatro con porcientos
aproximados al 30 en ambos grupos.

e Los de 15 a 18 afios resaltan ademas en las elecciones de deportes (46%)
y danza/ballet (39%). IdentificAndolo como grupo de variados intereses
culturales, ademas de presentar similar interés por las artes plasticas que el
adulto medio (de 36 a 59 afos).

e Losjovenesde 19 a 35 anos alcanzan registros similares a los adultos medios,
resaltando en artesania y manualidades.

e Eladulto medio destaca eninterés por la literatura.

e Los adultos mayores sobresalen en intereses por religion y cine. Este ultimo
puede estar condicionado por las vivencias de exhibiciones cinematograficas
en décadas anteriores, donde los cines tenian un protagonismo mayor en la
vida cultural del pais.

Otro factor condicionante es el nivel educativo,®? que no establece distincionespara
lamusica, pero paraotros subcampos si (grafico 52).

32V/er tabla 26 en Anexo 2.
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Nivel universitario: literatura 57%y artesania 39%.

Técnicos medio: deporte 42%, computacion 22%, materias audiovisuales y en
similar proporcion con secundaria basica en cine 27%.

Preuniversitario: musica 65% y deporte 30%.
Secundaria Basica: musica 76%, teatro 31%.

Primaria: No destaca en ninguno y sus mayores registros se ubican en musica
44%y deportes 38%.

La informacion anterior apunta a relacionar intereses artisticos vy literarios en
niveles medios y superiores de educacion.

Por ocupaciones®? |os intereses se muestran en el grafico 53.

Sector mixto: literaturay escritura 64% vy artes plasticas 40%
Trabajador cuentapropista dueno: artesania 36%

Trabajador cuentapropista contratado: No destaca en ningun interés, alcanza
sus mayores registrosen literatura 30%y plastica25%

Sector estatal: no destaca en ninguno, alcanza su mayor reclamo en musica
66%, deporte 33%

Quehaceres del hogar: No destaca en ninguno, alcanza sus mayores
registros en musica 62% y deportes 43%

Desempleados: cine 40%, danza/ballet 39%,

Estudiantes: cine 40% e ldiomas 26%

33Vertabla 27 en Anexo 2.
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Grafico 52. Intereses culturales segtin nivel educativo
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Grafico 53. Intereses culturales segtin ocupacion
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En resumen, en cuanto a las practicas e intereses culturales se evidencian contenidos
diversos que apuntan a focalizar en los mas jovenes y con mayor escolaridad los
publicos de la cultura artistica y literaria, estas son las variables sociodemograficas
gue mas influyen en la conformacién de sus publicos. La cultura mediatica en su
integracion de consumos tradicionales y alternativos, asi como la relacionada con TIC
y en especial el Internet, se destacan también en los mas jévenes y de escolaridades
medias y superiores. Sin embargo, el consumo de televisién y radio, y la lectura de
perioddicos es superior en los adultos mayores. Esto puede estar condicionado por una
mayor disponibilidad de tiempo libre, pero también por ser medios a los que este
grupo etario estd mas acostumbrado, y que los mas jévenes suplen con las redes
sociales u otros espacios digitales de informacién y entretenimiento. Se demuestra asi
gue, a medida que aumenta la edad, desciende la conexién a Internet como practica
preferida.

En el caso de los adultos medios resulta interesante destacar que, a pesar de ser el
grupo con mayor interés en la literatura, los mas jovenes y los mayores los superan en la
lectura como practica cultural. Si los comparamos con ambos grupos, los primeros al estar
todavia muchos de ellos en etapa escolar, tienen un vinculo mas directo con los libros,
mientras que los segundos, como se decia anteriormente, disponen de mas tiempo libre.

Otras variables estudiadas (sexo, zonas de residencia, ocupacion, sector y rama
de la actividad) ofrecen matices, pero no resultan concluyentes en la definicion de
practicas e intereses.

Cultura mediatica

Los materiales audiovisuales predilectos para todos los grupos de edades son
peliculas, musicales y telenovelas, tal como muestra el grafico 54.

Grafico 54. Audiovisuales preferidos
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Las variaciones de los audiovisuales de acuerdo con los factores sociodemograficos 34

se exponenen el grafico 55.

Grafico 55. Preferencias audiovisuales segtin sexo, color de la piel y zona
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e Lasmujeres destacan en su preferencia por musicales 60%, telenovelas 56%y
peliculas 56%.Los hombres, por peliculas 60% y musicales 49%.

e Los de piel blanca y mestiza resalta en musicales 62%, peliculas 59% vy
telenovelas 46%; mientras la negra en telenovelas 53%y peliculas 43%.

e Las peliculas 53 y telenovelas 54%, documentales e informativos alcanzan
similares registros en zonas urbanas y rurales.

El comportamiento de las preferencias en audiovisuales segln las provincias se
reflejaen latabla 25 de la siguiente manera:

e Lamayoriaseinclinapor las peliculas, en especial Matanzas (68%), Cienfuegos
(75%), Ciego de Avila (65%), Camagiiey (60%) yHolguin (72%).

e Ensegundo lugar estan los musicales para Pinar del Rio (81%), Sancti Spiritus
(71%), Las Tunas (56%) y Guantanamo (81%).

e Lastelenovelas concentranuntercer nivel de predileccién, con énfasis enVilla
Clara (55%) y Sancti Spiritus (62%) e Isla de la Juventud (75%).

e Los concursos, juegos, de participacion reflejaron las menores preferencias
con valores aproximados al 10% en todos los territorios, excepto en lalslaque
tiene mayor aceptacion (75%).

34 Ver tabla 28 en Anexo 2.
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e Los culturales tienen menor significacién en Pinar del Rio,
e Las Tunasy Guantanamo con valores nulos en cada una.

e La Isla de la Juventud, refleja altos porcientos en todo el espectro de
audiovisuales, aunque el mayor valor se le otorgd a los infantiles y el menor en
informativos/noticieros.

Al considerar los grupos de edad®® los audiovisuales tienen su mayor acento en
peliculas para los jovenes (50%) y en musicales (61%) y telenovelas (55%) para los
de la tercera edad. Aventuras (22%), documentales (19%) y programas cientifico-
educativos (19%) son mas atractivos para los adolescentes. Mientras que para la
tercera edad humoristicos (32%), informativos (26%) y culturales (9%) alcanzan
mayores registros que en los restantes grupos. Por otra parte, los deportivos alcanzan
cifras similares en adolescentes y adultos mayores (19% y 20%), mientras que en
jovenes de 19 a 35 anos se detecta una preferencia mayor, que, en los restantes grupos
con un 11%, por programas infantiles. Puede ser motivado por el inicio de
responsabilidades parentales en este grupo (grafico 56).

Al considerar las peliculas preferidas para esta muestra destacan: los
policiacos/acciony las comedias (grafico 57).

35Vertabla29 enAnexo 2.
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Tabla 25. Audiovisuales preferidos segun provincias (%)

Pinar Villa Sancti Ciego Las Isla
del | Matanzas Clara | Spiritus Cienfuegos 'de Camagiiey | Holguin Tunas Granma | Guantanamo dela
Rio Avila Juventud
Musicales 81 62 52 71 61 55 49 64 56 26 81 67
Peliculas 55 68 14 62 75 65 60 72 37 32 55 33
Telenovelas 45 47 55 62 43 43 38 42 46 26 45 75
Aventuras 10 21 25 16 21 22 3 23 26 19 10 17
Humoristicos 29 21 27 33 29 30 13 20 24 28 29 8
Informativos/ | 54 11 34 9 7 18 0 5 11 15 23 0
MNoticieros
Documentales,
Programas 7 13 26 9 4 12 38 20 8 15 7 50
cientificos o
educativos
Concursos,
juegos, de 7 & & 11 18 g 7 7 6 18 7 75
participacion
\Variados
(combinan 16 14 4 4 18 8 9 10 6 18 16 67
entrevistas,
musica, humor)
Infantiles
(Dibujos 13 3 18 2 4 8 4 3 15 15 13 83
lAnimados o
muriequitos)
Deportivos 29 16 24 @ 16 12 24 21 0 16 29 &7
Culturales 0 10 7 7 11 10 18 5 0 18 0 58

Grafico 56. Materiales audiovisuales preferidos por edades
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Grafico 57. Peliculas preferidas

Policiacos/Accion I 52%
Dramas I 2495
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Las peliculas favoritas varian a partir del sexo, color de la piel y zona®¢, tal como
refleja el grafico 58.

e Lasféminas resaltan en comedias 49% y policiacos/accion 45%. Mientras que
el masculino en policiacos alcanza un 59 %y las comedias con 32%.

e Las personas de piel negra sobresalen en policiacos 61% y comedias 33%; la
mestiza en comedias 43% y policiacos 50%. Por su parte la blanca en
policiacos con 48% y ciencia ficcion 33%.

e Las peliculas policiacas 57% y de comedia 27%, destacan en zonas rurales y
urbanas, pero en estas ultimas con 51% y 42% respectivamente. Las de artes
alcanzan registros similares en ambas zonas con 26%.

Grafico 58. Peliculas preferidas segtin sexo, color de la piel y zona
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36 Ver tabla 30 en Anexo 2.
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Los tipos de peliculas varian en cada provincia estudiada, como se muestra en la tabla 26.

e Los policiacos y las comedias son los mas seleccionados. Para los primeros
destacan la mayoria de las provincias con valores entre 50% y 67% y para
las segundas la Isla (92%) y Sancti Spiritus (67%).

e Lasde menos seguidores son las histéricas sociales.

e Las de horror/suspenso gustan menos en Sancti Spiritus (6%) y Cienfuegos
(0%) y las aventuras/oeste en Las Tunas (0%).

De acuerdo con laedad los jovenes de 15 a 18 destacan en la preferencia por comedias
(53%), ciencia ficcion (37%) y artes marciales (34%) Los adultos medios entre 36y 59
afos en peliculas de tematicas historicos y sociales (13 %) y los adultos mayores de 60
afosymasen policiacos (61%),de aventuras (37%) y del oeste (37%) (grafico 59)%”.

Grafico 59. Tipos de peliculas por edades
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37Vertabla 31 en Anexo 2.
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Tabla 26. Peliculas preferidas segun provincias (%)

Pinar - Ciego Isla
del |Matanzas (\:Tal:: Sial:l‘t:::s Cienfuegos _de Camagiliey | Holguin TII;:sas Granma |Guantanamo dela
Rio Avila Juventud
Policlacos/ | o 58 39 55 68 56 42 57 51 30 67 67
Accion
Dramas 13 35 24 35 14 24 29 31 28 18 13 58
Ciencia
Ficcion/ a7 31 23 35 57 25 33 33 26 18 37 67
Fantastico
Comedias | 50 50 29 67 50 50 49 56 12 28 50 92
Historlco 0 13 8 0 21 19 4 11 9 13 0 67
Social
Artes 53 2 20 25 39 24 38 34 7 19 53 42
Marciales
Dibujos 13 12 13 29 29 18 20 20 7 18 13 42
Animados
Horror/ 20 17 2 6 0 20 29 21 17 17 20 42
Suspenso
Aventuras/ | o, 2 22 37 25 26 22 21 0 26 27 25
Del Oeste

En el disfrute de la radio los programas predilectos son los musicales (52%) e
informativos (50%) (grafico 60).

Grafico 60. Programas radiales preferidos

Informativos I 50%
Novelas mmmmmmmmmm 27%
Musicales - 52%
Deportivos I 25%
Humoristicos M 31%
De participacion s 15%
Infantiles o 149
Educativos, de asesoria v orientacion mmmmms 13%

Las distinciones radiales cambian segin factores sociodemograficoss®, tal como
revela el grafico 61.

38 Ver tabla 32 en Anexo 2.
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Grafico 61. Preferencias en radio segutin sexo, color de la piel y zona
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e Los hombres resaltan en el consumo de musicales (48%), informativos (46%),
deportivos (32%). Las mujeres en informativos (43%), novelas (42%),
humoristicos einfantiles (29%). En programas de participaciony educativos y de
asesoria, ambos reportan cifras similares entre 13y 15%.

e Las personas de piel negra resaltan en musicales (50%) e informativos (45%).
La mestiza en musicales (45%), e informativos (38%). Mientras que lablancaen
informativos (47%)y musicales (43%).

e Los que residen en zonas rurales resaltan en informativos (53%) y musicales
(41%). El resto de la programacion alcanza cifras superiores en zonas
urbanas. Existen franjas de no consumo de este medio en ambas zonas
(15,6% enruralesy 12,1% en urbanas).

Al considerar las preferencias radiales por provincia se observan, en la tabla 27, las
siguientes tendencias:

e Se mantiene la preponderancia de los musicales en la mayoria, excepto en la
Isla de la Juventud.

¢ Villa Clara, Camagley, Granma y Santiago no muestran énfasis en tipos de
programas, sino una variedad, con porcientos repartidos entre todos.

e Los infantiles son los de mas bajo acento, teniendo solamente a Isla de Ia
Juventud (67%).
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Tabla 27. Preferencias por radio seguin provincias (%)

Ciego i
p;':r ta Matanzas Villa Sanlcti Cienfuegos d: Camagiiey | Holguin Las Granma Sar::‘l:gn Guantanamo C::Iala
Rio | Habana Clara| Spiritus - Tunas Cuba Juventud
Avila
Informativos 41 42 46 14 39 56 43 13 34 73 24 19 41 75
MNovelas 41 33 32 38 46 41 26 20 30 10 23 0 41 17
Musicales 69 46 52 41 56 63 50 31 56 38 29 25 69 8
Deportivos 34 15 25 21 17 26 26 20 27 12 24 31 34 0
Humoristicos 41 31 24 34 50 41 21 27 32 19 19 25 41 50
De participacion | 15 13 23 22 15 30 17 13 23 2 15 0 13 75
Infantiles 0 5 4 2 8 0 6 2 5 46 18 0 0 67
Educativos,
de asesoriay b 13 8 5 8 19 14 4 g 17 15 0 El 83
orientacion

Los musicales alcanzan similar proporcién en todos los grupos de edades®?, mientras
que los adultos mayores, seguidos por los medios resaltan en la escucha de programas
informativos y noticiosos (60%). Los programas humoristicos alcanzan similar
proporcién con un ligero descenso en su consumo en adultos entre 36 a 59 afos, grupo
gue solo destaca de los restantes en programas infantiles. Entre los mas jovenes se
ubica el no uso de este medio (adolescentes y jovenes), mientras que los de la tercera
edad suelen destacarse en este consumo (grafico 62).

Grafico 62. Programas de radio preferidos por edades
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En lineas generales, la radio es un medio que, en el contexto actual, tiene un bajo
consumo. Situacién que debe ser valorada, pues aln con la competencia que tiene con

3?Ver tabla 33 en Anexo 2.
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el consumo de Internet y de consumos audiovisuales, puede aumentar en
representatividad si conectaconlas demandas de los publicos.

La cultura medidtica en la actualidad debe analizarse desde la
complementariedad de consumos tradicionales y alternativos, que van de consumos
audiovisuales que navegan entre la television nacional yel cine al Paquete Semanal
y otros productos alternativos; a su vez laradio seinsertaendesventaja al competiren
su perfil con estos medios y con propuestas del Internet, lo que incide en su baja
presencia en practicas e intereses culturales.

Cultura artisticay literaria

Encuanto al teatro las presentaciones humoristicas (67%) y musicales y de variedades
(40%) son las de mayor seleccién en este campo cultural. Lo que indica que en la
percepcion de la poblacion se ratifica comun consumo de teatro, la utilizacion de sus
sedes como escenarios para presentaciones conectadas con el gusto popular, pero
distantes de la esencia de esta manifestacion, aun cuando presentaciones dramaticas
y danzarias en esta muestra, no alcanzan cifras despreciables, quizas motivado por la
inclusién de personas que asisten a talleres y acciones de capacitacién en estas
materias (grafico 63).

Grafico 63. Presentaciones teatrales preferidas

Humoristicas 67%
Dramiticas 3%
Ballet 15%
Danza moderna o folklérica 26%
Zarzuelas v/o dperas 4%
Musicales, de variedades v/o circenses 40%

Ninguna 10%

Veamos a continuacion, en el grafico 64, laincidencia de factores sociodemograficos*°
(sexo, color de la piel y zona) en preferencias teatrales.

e Lasdesexofemeninoidentifican al publico del teatro al destacar enla mayoria
de las elecciones, excepto por un discreto aumento del masculino en
presentaciones humoristicas.

40 Vertabla 34 enAnexo 2.
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e Destaca la tez negra en humoristicas, zarzuelas y 6peras; la mestiza en
musicales y de variedades, alcanza ademas registros similares a la blanca en
danza, los de color de piel blanca sobresalen en presentaciones dramaticas y
ballet.

e Las zonas urbanas resaltan en presentaciones humoristicas, musicales y de
variedades y zarzuelas y éperas, mientras que las rurales lo hacen en
dramaticas y ballet. No obstante, se reportan cifras de no preferencias en
ninguno de los géneros (10,5% en urbanas y 10,1% en rurales), que indican
cifras de no consumo de esta manifestacién del arte.

Grafico 64. Preferencias en teatro segiin sexo, color de la piel y zona
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Por provincias, la tabla 28 refleja que:

e Las humoristicas son las de mayor aceptacion con porcientos superiores a los
70, exceptuando a VillaClara, Las Tunas, Granma e Isla.

e Lasmusicalesydevariedades predominan en Camagtiey (69%),SanctiSpiritus
(65%),Holguin (62%)y VillaClara(51%).

e Las propuestas dramdticas tienen mayor aceptacién en Sancti Spiritus (64%).

e Las zarzuelas y/u éperas son las de menores porcientos en toda la muestra,
con valores inferiores al 7%, excepto en laisla que alcanza el 17%, igualmente
bajo.

Los mas jovenes de la muestra resaltan en presentaciones de espectaculos musicales
y de variedades, pero también en dramaticas y de danza, los de la tercera edad en
humoristicos y también, aunque en pequenos porcientos, en zarzuela y épera. No
obstante, los mayores siguen a los adolescentes en representatividad en musicales y
dramaticas, a la vez que coinciden con adolescentes y jovenes en ballet. Los jovenes
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siguen a adolescentes en danza, pero en el resto de los campos reportan registros
similares a adultos medios (38 a 59 anos), identificado este Ultimo con menores indices
en las elecciones (grafico 65)41.

Grafico 65. Presentaciones teatrales preferidas por edad

Tabla 28. Presentaciones teatrales preferidas segtin provincias (%)
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Pinar Villa | Sancti Ciego Las Isla
del Matanzas N Cienfuegos de Camagiiey | Holguin Granma | Guantanamo dela
Clara | Spiritus o Tunas

Rio Avila Juventud
Humoristicas 84 73 50 20 96 20 87 78 26 39 84 33
Draméticas 22 37 20 64 46 28 53 41 34 22 22 33
Ballet ? 19 45 14 7 12 20 18 25 20 9 42
Danza moderna| 21 48 17 43 33 40 39 24 17 50 50
o folklérica
Zarzuelas y/o 6 6 4 4 0 7 2 5 3 7 6 17
operas
Musicales, de
variedades y/o 59 51 51 65 57 50 69 62 0 28 59 50
circenses
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En general, esta manifestacién alcanzé un bajo registro en las practicas generales
(7,8%) vy los resultados indican apropiaciones diversas de sus ofertas; predominan
aquellas que distan de su esencia (humoristicas y de variedades), aun en los grupos de
mayor contacto con escenarios de esta naturaleza.

La practica de lectura tiene bajos porcientos de realizacion (grafico 66).

41Vertabla 35 enAnexo 2.
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Grafico 66. Cantidad de libros leidos en el afo anterior
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El grafico 67 relaciona la cantidad de libros leidos con variables sociodemograficas
como el sexo, color de la piel y zona.*2

Grafico 67.Cantidad de libros leidos segtin sexo, color de la piel y zona
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¢ Elsexono parece condicionar la frecuencia de lectura, aunque en los varones
se evidencia una tendencia ligeramente superior a la no lectura (6%).

e Porcolordelapiel parece indicar unamayor presenciade lectores en lablanca
(8%) y la menor inclinacion por lecturas habituales en la negra (5%).

e Al indagar la cantidad de libros leidos el afio anterior por zonas, en ambas
predomina el ninguno (55% enrural y 40% en urbana), lo que apunta aun gran
por ciento de no lectores en la muestra, le siguen la lectura de dos libros o
menos, la lectura de mas de tres es baja y mucho mas la de al menos de 10
libros.

El analisis por provincia confirma la poca interaccion de esta muestra con los libros; la
tabla 29 asi lo revela:

e Bajos porcientos en todas las categorias de cantidad de libros leidos.

42Vertabla 36 en Anexo 2.
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e El mayor promedio recae en la lectura de dos o menos libros leidos,
fundamentalmente en Matanzas (39%) y Camagley (44%).

La lectura de libros fue referida por un 37,2%de la muestra en las practicas generales
de consumo y en proporciones similares fue referida por todos los grupos de edades:
43,3% adulto mayor, adolescentes 36,8%, adulto medio 31,4% vy jévenes 29,8%.

Por edades enla no lectura en el tltimo afo, destacan todos los grupos de edades
con las mayores cifras, resaltando en particular adultos medios y jévenes. En las lecturas
de dos o menos y de entre tres y cinco resaltan adolescentes y jévenes, mientras que
entre los que declaran mas de 10 sobresalen los adultos mayores (grafico 68)42.

Novelas, cuentos y poesias destacan como los géneros mas relevantes para esta
poblacién, tal como se evidencia en el grafico 69.

Grafico 68. Cantidad de libros leidos en el afo anterior segtin edad

Almenos 10

dos o menos

Ninguno ..
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Grafico 69. Géneros literarios preferidos

Novelas s 7%
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Biografias v testimonios T 16%

El grafico 70 muestra esta preferencia en su relacibn con variables
sociodemograficas.*

43Vertabla 37 enAnexo 2.
44Vertabla 38 en Anexo 2.

9 9 IR AL INDICE



e Lasmujeres sedistinguen por novelas 62%y cuentos y los hombres en novelas
50%, cuentos 44% y poesias 40%.

¢ No se observa diferencias en cuanto al color de piel y el gusto por las novelas
pues se comporta 69%,58%y 50% respectivamente.

e Las zonas urbanas predominan en la preferencia de géneros, solo en novelas
50% y ensayos 19% reportan las rurales una discreta preferencia superior a
las urbanas.

Las preferencias por provincias se muestran en la tabla 30, especificamente:

Tabla 29. Cantidad de libros leidos segtin provincias (%)

Pinar Vill Sancti Ciego L Santiago Isla
del | Matanzas iha n‘c ! Cienfuegos| de |Camagiiey|Holguin as Granma de Guantanamo| dela
Clara | Spiritus Fo. Tunas
Rio Avila Cuba Juventud
Al menos 10 13 5 5 7 14 13 3 7 14 - 13 20
Entretresy cinco 22 8 29 21 33 22 27 13 15 - 13
Dosomenos 22 39 g 26 21 18 44 26 18 21 12 22 13
Tabla 30. Géneros literarios preferidos
Pinar " . Ciego Isla
del [Matanzas Villa San-ctl Cienfuegos| de |[Camagiiey| Holguin Las Granma |Guantanamo| dela
Clara | Spiritus P Tunas
Rio Avila Juventud
Novelas 77 62 24 69 55 61 77 68 37 23 77 58
Cuentos 54 41 26 60 65 54 87 74 18 20 54 67
Ensayos 23 12 5 3 10 & 13 15 32 13 23 92
Poesias 39 44 16 60 55 40 48 56 23 23 39 67
Historietas,
fotonovelas, 15 22 8 26 40 23 36 25 13 20 15 42
comics
Biografiasy | 54 20 17 23 5 16 26 35 6 13 23 42
testimonios

e Lasnovelas concentranlos mayores valores, particularmente en: Pinar del Rio
(77%), Matanzas (62%), Sancti Spiritus (69%), Ciego de Avila (61%) y
Guantanamo (77%).

e Los cuentos también reunen valores importantes, fundamentalmente en:
Camagtley (87),Holguin (74%) y Cienfuegos (65%).

e Las biografias y testimonios son los menos gustados, sobre todo en
Cienfuegos y Las Tunas con valores entre 5%y 6%.
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Grafico 70. Géneros literarios preferidos segtin sexo, color de la piel y zona
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Los géneros que mas resaltan en todos los grupos de edad son novelas, cuentos y
poesias, identificando a adolescentes seguidos por adultos mayores como los de
mayor acento en la mayoria de los géneros literarios. Solo en biografias y testimonios
las personas de la tercera edad los superan en preferencias. Por otra parte, adultos
medios (36 a 59), seguidos por jovenes de 19 a 35 afnos son los mayores consumidores
de ensayos (grafico 71).4°

Las tematicas de aventuras (40%), historicas/politico-social (35%) y romantica
(32%) resultan como las mas sefaladas. Mientras que las de autoayuda (5%) y
cientifico-técnica (17%) aparecen como las de menores registros (grafico 72).

Grafico 71. Géneros de libros por edades
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45 Vertabla 39 en Anexo 2.
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Grafico 72. Tematicas literarias preferidas
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Atendiendo a aspectos sociodemograficos las tematicas son diferentes (grafico 73).4¢

e En las mujeres destacan tematicas de aventuras (42%) y romanticas (38%) y
en los hombres histérico/politico-social (38%) y horror y suspenso (37%).

e Las personas de piel mestiza resaltan en aventuras (51%) y romanticas (36%);
la negra en histérico/politico-social (45%) y ciencia ficcién/fantastico (39%).

e Por zonas, tematicas histéricas/politico-social (45%) resalta en las rurales,
mientras que aventuras (42%) en urbanas. Manualidades y decoracién alcanzan
registros similares en ambas zonas.

Grafico 73. Tematicas preferidas segiin sexo, color de la piel y zona
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Considerando las provincias las tematicas se distribuyen en la tabla 31, en la cual se
observa:

46 Vertabla 40 en Anexo 2.
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e Las aventuras se destacan en comparacién con el resto, en especial en
Camagiiey (90%); pero en Las Tunas, Villa Clara, Ciego de Avilay Granma se
seleccionan menos (entre 20% y 30%).

e Las histéricas se destacan en Las Tunas (58%).

e Los libros de autoayuda fueron los menos seleccionados (con porcientos

inferiores al 14%), excepto en la Isla.

Tabla 31. Tematicas de lectura preferidas seguin provincias (%)

Pinar Villa | Sancti Ciego Las Isla
del Matanzas . Cienfuegos| de |Camagiiey|Holguin Granma | Guantanamo| dela
Clara| Spiritus P Tunas
Rio Avila Juventud
Historico/ 39 27 7 18 26 27 3 24 58 19 39 42
Politico-Social
Policiaco/ 31 36 24 | 30 26 27 48 37 4 18 31 25
Suspenso
Aventuras 54 36 28 76 68 44 20 72 10 19 54 50
Cientifico- 0 10 4 9 0 14 29 19 24 16 0 25
Técnico
Cocina 31 27 12 32 42 33 13 20 8 18 31 33
Manualidades/ | 12 7 15 5 18 23 18 27 12 0 67
decoracion
Horror 23 g 2 0 11 12 23 15 34 13 23 42
Ciencia
Ficcion/ 15 15 23 18 32 12 32 31 20 16 15 25
Fantastico
Romantico 46 40 2 49 32 23 36 42 24 15 46 33
Autoayuda 8 2 3 3 0 10 0 5 4 14 5] 42

Por tematicas los jovenes de 19 a 35 afios destacan en aventuras (68%) y romantico
(41%); los adultos mayores en temas aventura (48%) y policiacos (41%). Por su parte
los adultos medios en histérico y politico-social (38%) y los jévenes con un 40%
(grafico 74).47

47Vertabla41enAnexo 2.
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Grafico 74. Tematicas de los libros por edades
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A nuestrojuicio el habito de lectura necesita de profundizaciones cualitativas, porque
hemos constatado que las personas lo asocian a valoracién de nivel cultural y puede
tender adeclaraciones positivas. En este caso, la constatacion de una pobre lectura en
el afo anterior a la aplicacién del instrumento, nos da elementos para insistir en
su estimulacién en todos los grupos poblacionales, sea por medios impresos o
digitales, con el propdsito de no sustituir el valor de la lectura original con las
recreaciones que, de esta, pueden ofrecer peliculas y otros audiovisuales.

El consumo musical es la practica por excelencia de la poblacién cubana. Lo que
se ratifica en el presente estudio al destacar como la practica mas recurrente (67%),
remitiendo a su concrecion en espacios institucionales. En tanto banda sonora de las
personas a través de medios diversos; que incluyen los tradicionales y otros
relacionados con tecnologias de la informacion y la comunicacién. En general las
preferencias se inclinan por el popular bailable (55%), romantica (39%) y reguetén
(34%) (grafico 75).
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Grafico 75. Géneros musicales preferidos
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El grafico 76 nos presenta las preferencias musicales atendiendo a variables
sociodemograficas.*®

Grafico 76. Preferencias musicales segtin sexo, color de la piel y zona
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e El reguetdn gusta en similar proporcion a hombres y mujeres. Las féminas
predominan en las preferencias por la popular bailable, romantica y clasica.
Por otro lado; los hombres en rancheras, tradicional, pop, nueva trova, rap,
discoteca, campesina, rock y jazz.

e Lapopularbailable gusta mas a negrosy mestizos, el reguetén ylaromanticaa
blancos y mestizos; las rancheras, rap, campesina, jazz y rock a negros, la
tradicional y el pop a mestizos y la clasicay la nueva trova a blancos.

48 Vertabla42enAnexo 2.
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e Lapopular bailable y laromanticaresaltan enlas urbanas, asi como tambiénla
tradicional, el pop, rap, la discoteca, el jazz. Como dato curioso la campesina,
gue aparece con mayor representacion en estas zonas. Esto podria ser un
punto de partida para reflexionar sobre la significacion del género en la
configuracion de identidades sociales en el contexto rural actual, donde
predominan otros géneros en las preferencias, como son el reguetdn,
ranchera, musica clasica y rock. De cualquier manera, lainformacién apunta a
gue cada vez se desdibujan mas las fronteras entre lo urbano y lo rural en el
consumo musical del cubano.

El analisis por provincias se expone en latabla 32, enlacual se obtuvo:

e La popular bailable refleja los mayores valores, excepto en Camagtiey, Las
Tunas, Granma e Isla de la Juventud (30% aproximadamente).

e El reguetdn tiene mayores seguidores en: Sancti Spiritus (60), Isla de la
Juventud y Camagtiey (58% cada uno).

e Eljazz/blues son los menos gustados (valores inferiores al 7%), excepto en La

Habana (34%), Isla (17%) y Granma (15%).

Tabla 32. Preferencias musicales seguin provincias (%)

Pinar| villa | Sancti Ciego Las Isla
del Matanzas . Cienfuegos| de |Camagiiey|Holguin Granma | Guantanamo| dela
Habana Clara | Spiritus - Tunas

Rio Avila Juventud
Popular bailable,
(Casino, Salsa, 74 78 66 69 56 75 63 36 62 37 32 74 33
Merengue)
Romantica (Baladas,| 45 | 57 65 53 | 54 61 53 40 51 6 28 48 50
Boleros)
Reguetén 32 22 29 42 60 46 38 58 46 26 26 32 58
Pop 16 50 15 3 19 4 13 33 34 14 15 16 42
Tradicional 26 3 28 37 12 32 21 7 12 18 20 26 67
Nueva Trova 3 46 20 31 6 18 10 16 10 20 13 3 33
Discoteca, House, |44 0 10 23 | 19 36 13 20 20 2 20 16 50
Tecno
Rock 3 2 2 32 0 4 4 16 10 35 16 3 42
Rap, Hip Hop 7 72 5 22 g 0 5 33 15 10 18 7 42
Mexicana, Ranchera | 36 56 21 65 31 14 21 4 12 39 20 36 42
Campesina 13 31 12 38 8 4 11 4 2 13 16 13 67
Clasica 10 16 11 16 <] 0 [} 4 11 20 13 10 42
Jazz/Blues 3 34 3 5 0 0 2 7 4 2 15 3 17

Al considerar la edad en el popular bailable destacan todos los grupos poblacionales,
con especial acento en adultos mayores, pensamos que por la especial incidencia del
casino como baile que marcé la esencia de bailadores de los afios 70, 80 y 90, décadas
donde transcurrio la juventud de estas personas. También en adultos medios puntua
de manera significativa, con acento menor en jévenes de 19 a 35. Llama la atencién el
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alto reclamo en adolescentes de 18 a 35, donde puntia de manera similar al reguetén,
géneroenqueresaltanestosadolescentes, seguido por jévenes y con menor presencia
en adultos medios y muy pequena representacion de la tercera edad.

Queremos senalar que estos datos evidencian tendencias generales, donde sin
lugar a dudas estos dos géneros marcan la distincién. Sin embargo, el lugar preciso que
ocupa la preferencia en las declaraciones de las personas, puede estar permeado por
la opinidén social en torno al reguetdn que cuestiona su valor musical. Lo cierto es que,
de cualquier manera, es un género de alta significacion y preferencia para los mas
jovenes y que la vida cotidiana denota que acompanfa a la juventud en sus espacios
festivos y de socializacion.

Por otra parte, los mas jovenes distinguen en el consumo de popular bailable,
regueton y romanticas; los jovenes destacan en el pop, rap y discoteca; los adultos
mayores en musicaromantica, ranchera, nueva trova, tradicional,jazzy campesina. Por
otra parte, los adultos medios resaltan en la preferencia por el rock y en jovenes se
focaliza una atraccién interesante por la musica clasica (grafico 77).47

En general en preferencias musicales se destaca un amplio abanico, donde
independientemente de las mayores cifras, se registran consumos diversos, algunos
en mayor conexion que otros con identidades distintivas del cubano. No obstante,
dado el alcance del estudio no se puede aseverar cudles pueden estar mas
relacionadas con fuentes foraneas, en tanto no fue propésito indagar en obras y
exponentes consumidos por géneros.

4?Vertabla43enAnexo 2.
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Grafico 77. Preferencias musicales por edades
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Una vision general de las preferencias asociadas a las manifestaciones artisticas
indagadas en esta muestra refleja especificaciones para cada una. En teatro destacan
las presentaciones humoristicas y de variedades como las de mayor consumo. En
literatura los géneros novelas, cuento y poesia y las tematicas de aventuras,
histérico/politico-social son las preferidas; de acuerdo con la declaracién de libros
leidos en el dltimo ano predominan los no lectores en la muestra. En musica los
géneros popular bailable y reguetdn son los que mas resaltan en las preferencias, esta
ultima con mayor presencia en los mas jovenes, el género romantico igualmente
sobresale en las elecciones.

También se evidencian otras distinciones. Resulta curioso que el consumo
del rock es superior enlazonarural que enlaurbana. Lamusica clasicaes mas gustada
por el sexo femenino que por el masculino. El rap/hip hop goza de un poco mas de
seguidores de la tez negra. No se apreciaron profundas diferencias en cuanto a los
gustos musicalesy el color de la piel.
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Culturarelacionada con las TIC (Internet)

Dentro de las Tecnologias de la Informacion y las Comunicaciones sobre el uso de
Internet en la muestra estudiada, se declara conectarse todos los dias y menos de 1
hora es el tiempo predominante, tal como reflejan los graficos 78y 79.

Grafico 78. Frecuencia de conexion
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Grafico 79. Tiempo de conexion
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A continuacion, se profundiza en cdmo la frecuencia y el tiempo de conexién variande
acuerdo con las caracteristicas sociodemograficas de esta muestra.

El grafico 80 denota el comportamiento de variables sociodemograficas en la
frecuencia de conexion.>?

50Vertabla 44 en Anexo 2.
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Grafico 80. Frecuencia de conexidn seglin sexo, color de la piel y zona
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e La frecuencia de conexién predominante es la diaria, en la que destacan las
mujeres, al igual que en lasemanal y en la esporadica, los hombres predominan
en dos o tres veces ala semana, esporadica y nunca. En este ultimo acapite hay
que mencionar que el 12,4% de los hombres de la muestra y el 10,2% de las
mujeres declaran no conectarse a Internet.

e Por zonas, predomina la conexién diaria en ambas, con mayor acento en las
rurales,que en el resto de las elecciones; frecuencias esporadicas predominan
enlasurbanas, aligual que ladeclaracion de no conexién nunca.

La conexion por provincias, que se indica en la tabla 33, sugiere que:
¢ Predominalafrecuenciade todos los dias, excepto en Santiago y la Isla.
Al considerar la edad se obtuvieron los siguientes datos (grafico 81).

Es posible afirmar que los adolescentes y jovenes son los que se suelen conectar
todos los dias (43% en ambos grupos), debido a la importancia que le conceden a esta
practica. Cada dia las nuevas generaciones van concediéndole mayor relevancia a los
espacios virtuales, el uso de dispositivos con acceso a Internet que les permite no solo
comunicarse sino apreciar sus materiales audiovisuales preferidos, la musica que
consumen, jugar en linea, etcétera.

Por otro lado, los adultos mayores (con un 26%) no suelen conectarse nunca. Ello
habla de la resistencia a la tecnologia de este grupo etario y justifica el no uso de esta
practica con la preferencia que tienen por ver televisién y compartir con familiares en
sus casas.
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El grafico 82 evidencia el tiempo de conexidn por variables sociodemogréficas.>!

e Los hombres destacan en menos de una hora de conexion y las mujeres
registranlos mayores tiempos de conexion,enlos que resaltaentre 1y 3 horas

diarias.

e Latezblanca predominala de menos de una hora, la negra en mas de 5 horas
yla mestizaresalta entre 3y 5 horas de conexién diaria.

e Las zonas urbanas solo destacan en la conexion menor de 3 horas, las rurales
sobresalen en las restantes incluyendo lade mas de 5 horas diarias.

Al tener en cuenta el tiempo de conexidn por provincias, la tabla 34 refleja que:

e Lamayoriadeclara conexién por menos de 1 hora (aproximadamente el 40%),
excepto Villa Clara, Sancti Spiritus y Holguin.

e Losterritorios que se conectan por méas tiempo (de 1 a 3 horas) son Cienfuegos
(36%), Santiago de Cuba (53%) y Holguin (40%).

Tabla 33. Frecuencia de conexion por provincias (%)

111
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Pinar villa | sancti Ciego L Santiago Isla
del |Matanzas| > @ | 23ncH Cienfuegos| De |Camagiiey|Holguin % | Granma de Guantanamo| dela
Clara | Spiritus - Tunas
Rio Avila Cuba Juventud
[Todos los dias 38 58 45 47 68 53 64 66 39 30 41
Dosotresveces) 11 19| 9 4 10 27 11 | 10 | 14 18 9 20
alasemana
Una vez por 9 5 14 4 2 4 3 29 15 26 16 20
semana
Al menos una 3 3 5 4 4 1 6 15 1 7
ivez al mes
A veces & 7 g 7 2 7 16 15 21 & 7
MNunca 28 13 9 15 21 15 2 12 0 3 30 25 27
Tabla 34. Tiempo de conexién por provincias (%)
Pinar . . Ciego Santiago Isla
del |Matanzas P San_d' Cienfuegos| de |Camagiiey |Holguin == Granma de Guantanamo| dela
Clara | Spiritus L Tunas
Rio Avila Cuba Juventud
Menosde | 44 31 12 | 27 18 39 49 31 | 43 28 41 47
1 hora
Entre 1y | 49 30 29 | 20 36 25 36 40 5 22 53 19 13
3 horas
Entre 3y | 4 12 21| 7 1 4 9 20 | 14 3 40
5 horas
Masdes | 5 10 10 | 13 18 8 9 8 22 14 27
horas
51Vertabla 45 en Anexo 2.




Grafico 81. Frecuencia de conexion segun edad

o
—
17%
4%
Dos ¢ tres veces a la semana
6%
Una vez por semana “ 16%

Al menos unavez al mes 505,

o

Nunca

26%

m15al8 m19a35 m36a59 molomas

Grafico 82. Tiempo de conexién seglin sexo, color de la piel y zona
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La conexién de mas de una hora destaca en jévenes y adultos medios; entre 1y 3 horas
adolescentes y jévenes; entre 3y 5 horas los jévenes y en mas de 5 horas resaltan los
adultos medios (grafico 83).
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Grafico 83. Tiempo de conexién segin edad

o
[+]

4%
Entre 1 v 3 horas ]

o
Entre 3 v 5 horas ﬁ 12%
Le]
Mis de S horas NS 2%, 1,

H15218 m19a35 w36a5% mdldomas

El uso de Internet se concentra en primer orden en la interaccién en redes sociales,
otros usos notables son el correo electrénico ylabusqueday descarga de materiales
informativos y audiovisuales (grafico 84).

Grafico 84.Uso de Internet
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El grafico 85 muestra el uso de Internet atendiendo a variables sociodemograficas.>?

e Los masculinos sobresalen en la interaccién en redes y pagos on line, por su
parte las féminas en uso de correo, descargar y ver audiovisuales, bajar y
buscar informaciony lecturas digitales.

e Los de color blanco interactiian mas en redes y usan correo, la negra destaca
en proporcion similar a la blanca en la interaccion en redes, los mestizos
resaltan en bajar y ver audiovisuales, bajar informacion, pagos on line y lectura
digital.

52V/ertabla46 en Anexo 2.
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e Las rurales sobresalen en la interaccién en redes y las urbanas en utilizar el
correo electrénico, buscar y bajar informacién y lecturas digitales,
proporciones similares se detectan en descargar y visionar audiovisuales y
hacer pagos y compras on line.

Grafico 85. Usos de Internet segtin sexo, color de la piel y zona
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La tabla 35 sintetiza el comportamiento por provincias. En esta se destaca que:

e El uso de Internet se centra mayormente en la interaccién en redes sociales
para todos los territorios, menos para la Isla.

e Otros usos alcanzan valores importantes:

Enviar y recibir mails: Sancti Spiritus (64%), Ciego de Avila (62%) y
Cienfuegos (58%)

» Buscar y bajar informacion: Pinar del Rio y Guantanamo (61 en cada una)

» Descarga (75%) y visionar (67%) audiovisuales en Isla de la Juventud, este
municipio destaca también la lectura digital (83%) y pagos on line (67%)

El consumo de Internet ya es una practica cultural distintiva del cubano, plataforma
por la cual accede a contenidos diversos y fuente de informaciéon y de interaccién
social de incuestionable valor en la cotidianidad del cubano. En su uso, interactuar en
redes sociales se destaca como el mas relevante para todos los grupos de edades,?

53Vertabla47 en Anexo 2.
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otros usos son descargar y ver audiovisuales con acento en los adolescentes, buscar y
bajar informacion con similar significacion para adolescentes y adultos mayores. En
este ultimo también usar correo electrénico, lecturas digitales y efectuar pagos on line

(gréafico 86).
Grafico 86. Usos de Internet por edades
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Tabla 35. Uso de Internet por provincias (%)
Pinar | Matanzas| Villa | Sancti | Cienfuegos | Ciego | Camagiiey | Holguin| Las |Granma |Guantanamo Isla
del Clara | Spiritus de Tunas dela
Rio Avila Juventud

Enviar y recibir mails 52 54 18 64 58 62 5 48 8 32 52 8
Interactuar en redes | ,q 66 | 41| 77 58 62 86 77 | 81 | 37 65 0
sociales
Bajar y buscar 61 50 25 | 49 42 47 36 s9 | 16 | 20 61 50
informacion
Descargar mdsica,
peliculas u otros 39 286 40 54 37 34 68 45 18 22 39 75
materiales
Ver audiovisuales
(YouTube, Videosde 39 16 16 33 26 22 55 34 0 17 39 &7
Facebook, etc.)
Lecturaydescargade
periodicos, revistas o 0 8 2 10 3 17 ? g 0 16 0 83
libros
Hacer pagos y 4 13 7 3 5 11 14 8 6 15 4 67
compras on line
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Dentro del Internet un lugar relevante lo tienen las redes sociales,
fundamentalmente Facebook (grafico 87).

Grafico 87.Uso de redes sociales
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El grafico 88 muestra el uso de redes atendiendo a variables sociodemogréficas.>*

Grafico 88. Uso de redes sociales segtin sexo, color de la piel y zona
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e Los hombres sobresalen en Facebook, YouTube, Instagram vy LinkedIn,
mientras que las mujeres lo hacen en WhatsApp y Twitter.

e Las redes que mas distinguen para todas son Facebook y WhatsApp, aunque
en la primera alcance registros superiores la blanca y la mestiza. En la
segunda la mestiza despunta un poco mas que el resto, quien también
predominaen Twitter, YouTubey LinkedIn. La negra resalta en Instagram.

54Vertabla 48 en Anexo 2.
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e Como redes sociales mas empleadas el Facebook, con mayor acento en las
rurales (80,7%) y el WhatsApp, con mayor uso en las urbanas (58 %).

Siguiendo las particularidades provinciales, la tabla 36 revela que:

e Elusode Facebook predomina en todas las provincias con valores que oscilan
del 80% al 96%, excepto en Granma e Isla de la Juventud, donde solo lo sefala
el 30 % aproximadamente.

¢ VillaClarasenalaFacebook en menor medida que el resto (57%).
e Youtube es mayormente usada en la Islade la Juventud.

e LinkedIn pareceser lared menos utilizada en esta muestra, pues concentralos
mayores valores nulos.

El WhatsApp y el Facebook son mas usados por jovenes y adultos mayores; el
YouTube, el Instagram y el LinkedIln por adolescentes y el Twitter por jovenes,
seguidos por adultos medios (grafico 89).

La mayoria de los sujetos de esta muestra entienden que las redes son
importantes o muy importantes (grafico 90).

El grafico 91 evidencia la importancia de las redes por variables
sociodemograficas.”?

e Encuantoalarelevanciaotorgadaalasredes,loscriterios de serimportantes
y muy importantes predominan en ambos sexos, aunque en los hombres
encontramos nada importantes y poco importantes prevaleciendo sobre las
mujeres el criterio de ser indiferentes.

e Destacan suvaloracion positiva en los tres casos, con especial acento en los de
piel negra, en las valoraciones de no tan importante y nada importante destacan
los de piel blanca, aunque en la negra también resaltan criterios de
indiferencia.

e Predomina el criterio de ser importantes y muy importantes en ambas,
aunque en esta clasificacion prevalecen las urbanas, mientras que las rurales
predominan en criterios de no tan importante, nada importante e indiferente.

55 Ver tabla 49 en Anexo 2.
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Grafico 89. Redes sociales empleadas por edades
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Grafico 90. Nivel de importancia otorgada a las redes
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Grafico 91. Nivel de importancia de las redes segtin sexo, color de la piel y zona
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La relevancia otorgada a las redes se expresa en la tabla 37, donde se obtuvo que:

e Para la mayoria son importantes, excepto para Las Tunas donde es valorada
como nada importante por el 41%.

e Santiago de Cuba destaca por el mayor por ciento (72%) en la categoria de
importante.

La importancia otorgada a las redes sociales, segln la edad, se evidencia en todos los
grupos, con especial significacion para jévenes de 15 a 18 anos y adultos medios, de
muy importante son valoradas principalmente por adolescentes y jévenes, criterios de
poca o ninguna importancia, asi como de indiferencia resaltan a su vez en jévenes y
adultos medios (grafico 92).

En general, sobre la interaccion con las TIC, en esta muestra la conexién a
Internet sobresale en todos los grupos en su frecuencia diaria, de al menos una hora,
con mayor acento en los jévenes. Los adultos mayores son los que mas afirman nunca
conectarse, y los que lo hacen es por menos de 3 horas. El uso mas comuin dado a
Internet es la interaccion en redes sociales, las mas utilizadas son Facebook y
WhatsApp por todos los grupos de edades, sin embargo, Instagram, Twitter y LinkedIn
son mas populares en los menores de 35.

Tabla 36. Redes sociales empleadas por provincias (%)

Pinar Villa | Sancti | -. Ciego . Las Isla
del | Matanzas . Cienfuegos| de |Camagiiey|Holguin Granma | Guantanamo| dela

Rio Clara | Spiritus Avila Tunas Juventud
Facebook 83 81 57 74 70 87 6 84 84 35 83 33
WhatsApp | 65 80 46 22 25 77 80 85 17 33 65 42
Twitter 4 6 ? 0 10 7 2 2 18 14 4 67
Instagram 13 8 6 15 15 8 2 8 0 15 13 58
LinkedIn 0 2 5 0 0 1 0 1 0 13 0 67
YouTube 22 13 38 10 10 6 14 15 6 14 22 92

Tabla 37. Importancia de las redes por provincias (%)

P;l:f Matanzas :IT; Sspa[:i‘t:flis Cienfuegos C':::O Camagtiey | Holguin Tt:sas Granma 53":::30 Guantanamo ;:.IE

Rio Avila Cuba Juventud
Nada importante 3 19 2 - 3 0 1 41 14 0 0 20
No tan importante 13 11 7 11 6 16 14 23 16 0 13 13
Indiferente 0 3 4 2 4 0 2 1 17 15 0 0 20
Importante 44 46 56 42 25 36 60 56 18 31 72 44 20
Muy importante 16 17 19 18 21 25 20 16 1 16 21 16 13
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Grafico 92. Importancia de las redes sociales segtin edad
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El uso de Internet tiene, en el contexto cubano actual, un despegue interesante que
redimensiona la jerarquiade practicas culturales y que debe ser atendido para no desplazar
alasinteracciones directas que propician las instituciones culturales, las cuales, atendiendo
a su importancia, deben utilizarlas como recurso para promover la captacién de publicos a
sus recintos y utilizar mas el espacio virtual como nuevo escenario cultural.

Relacion con las Casas de Cultura

Las Casas de Cultura son el centro cultural por excelencia de los territorios en que
estan enclavadas, por tanto, el conocimiento de sus publicos, tanto reales como
potenciales, resulta indispensable, sobre todo en sus demandas e intereses.

Las actividades a que declaran asistir son infantiles (52%), condicionado por la
inclusién de adultos con responsabilidades parentales, también eventos, ferias y
festivales (42%), de interés para todos los grupos, talleres y clases de manifestaciones
(32%), bailables (29%) y pefias (13%) (grafico 93).

Grafico 93. Actividades a las que asisten en las Casas de Cultura
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El grafico 94 muestra la asistencia a las Casas de Cultura atendiendo a variables
sociodemograficas.>®

Grafico 94. Actividades a las que asisten en Casas de Cultura seguin sexo, color de la

piel y zona
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e Las personas de sexo masculino predominan en penas y bailables, el femenino
en eventos, talleres infantiles y clases de alguna manifestacion, se igualan en
talleres para adultos.

e Eltipode piel negradestacaenpenas,lamestizaenbailablesy clases de alguna
manifestacion, mientras que la blanca en eventos y talleres tanto infantiles
como de adultos.

e Las zonas rurales destacan en bailables, eventos y talleres, tanto para
menores como para adultos, mientras que las urbanas sobresalen en penas y
clases de alguna manifestacion.

El analisis por provincias se expone en la tabla 38, donde se refleja que:

e Los bailables destacan del resto de las actividades, excepto en Las Tunas y
Granma, referidos solamente por el 21%y el 32 % respectivamente.

e En las dos modalidades de talleres destaca la Isla de la Juventud (75% en
infantiles y 50% en adultos)

e Penas: Cienfuegos (78%); Pinar del Rio y Guantanamo (74% en cada una),

56 Ver tabla 50 en Anexo 2.
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e Clases de una manifestacion: Isla de la Juventud (83%)
e Eventos, ferias y festivales: Camagtiey (72%) y Holguin (67%)

En bailables, eventos y pefias destacan adolescentes y adultos mayores, en talleres
infantilesy clases de manifestaciones culturales, adolescentesy jévenes, mientras que,
en talleres para adultos, por supuesto adultos medios y mayores (grafico 95).

Tabla 38. Actividades a las que asisten en las Casas de Cultura por provincias (%)

Pinar , . Ciego Isla
del |Matanzas oL Sar!ctl Cienfuegos| de |Camagiiey |Holguin — Granma | Guantanamo| dela
Clara | Spiritus L. Tunas
Rio Avila Juventud
Tallerespara 22 27 34 | 27 35 19 12 20 | 51 | 16 22 50
adultos
Talleres
infantiles/ g 16 30 30 26 23 28 3% 20 14 9 75
adolescentes
Pefias 74 60 71 46 78 43 &4 5% 38 15 74 67
Clases de
alguna 13 17 7 5 13 26 20 28 14 15 13 83
manifestacion
Eventos, ferias | 5 40 36 | 59 52 47 72 67 | 29 | 21 48 67
y festivales
Bailables 78 55 72 71 70 37 88 5% 21 32 78 58

Grafico 95. Actividades a las que asisten en las Casas de Cultura por edades
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El grafico 96 muestra la asistencia a actividades en la Casa de Cultura atendiendo a los
diferentes niveles de educacion.

e Elnivel universitario predomina en talleres para adultos con un 44%.
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e Secundaria basica sobresale en talleres infantiles y de adolescentes,
representado por un 26%.

e Nivel de primaria parece resaltar en el gusto por las pefas,
e pues refiere asistir un 64% de la muestra.

e El nivel preuniversitario participa (en un 18%) en clases de alguna
manifestacion.

e Técnico Medio suele asistir en un 54% a eventos, ferias, festivales y
bailables.

Grafico 96. Actividades en Casas de Cultura segun nivel educativo
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El grafico 97 refleja la asistencia a actividades de la Casa de Cultura seguin
ocupacion.®’

De esta manera, predominan:

57Vertabla 51 enAnexo 2.
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e Desempleados (en talleres infantiles 35% y bailables 58%).

e Estudiantes (en clases de manifestacion 26%).

e Trabajadores del sector mixto (en talleres para adultos 59%).

e Trabajadores del sector estatal (en eventos, ferias y festivales 52%).
e Trabajadores cuentapropistas contratados (en pefnas 61%).

Grafico 97. Actividades en Casas de Cultura segun ocupacion
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® Trabajador del sector mixto

® Trabajador del sector estatal

= Trabajador cuentapropista duefio de negodos (Al quiler Restaurantes, cafeterias)
B Trabajador cuentapropista contratado

= Quehaceres del hogar

= Desempleado

m Estudiante

El grafico 98 ilustra las actividades a las que les gustaria ir en las Casas de Cultura.

Competencias de baile y canto son las mas deseadas por mas de la mitad de la
muestra, en otro orden también destacan exposiciones y ferias. Veamos en el grafico
99 cémo se comporta la asistencia a actividades por variables sociodemograficas.>?

e El género masculino resalta en competencias (8,1%), exposiciones (43,7%) y
juegos de mesa (31%), por su parte el femenino en actividades culinarias
(34,3%), circenses (29,2%) y actividades infantiles (26,9%)

58 Ver tabla 52 en Anexo 2.
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e El tipo de piel negra destaca en competencias (61%) y exposiciones (54,6%);
por su parte la mestiza en actividades culinarias (35,6%), juegos de mesa
(32,4%) y actividades circenses (31,7%), mientras que la blanca destaca en
actividades infantiles (25,7%).

e Las demandas de las rurales resaltan competencias (69%), exposiciones
(45,8%) y actividades infantiles (29,6%), mientras que en las urbanas
sobresalen en actividades culinarias (35%) y juegos de mesa (28%).
Presentaciones circenses alcanzan registros similares en ambas.

Grafico 98. Actividades que les gustarian en Casas de Cultura

Competencias de baile o canto 24%%
Exposiciones/ferias 41%a
Actividades culinarias 33%
Juegos de mesa (domind, cartas) 28%a
Actividades circenses 26%
Actividades infantiles 22%a

En latabla 39 se describen las actividades deseadas de acuerdo con las provincias, de
manera tal que:

¢ La mayor demanda se centra en competencias de baile o canto, con mayor
acento en Cienfuegos (80%) y menor en Granma (32%) y Santiago (38%)

e Otras acciones son deseadas en territorios especificos:
» Juegos de mesa: Sancti Spiritus (64%)

» Actividades infantiles y culinarias: Isla de la Juventud (58% y 67% para
cadauna)

» Exposiciones/ferias: Isla de la Juventud (92%), Camagliey (83%) y
Holguin (63%)
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Grafico 99. Actividades demandadas a las Casas de Cultura seguin sexo, color de la

piel y zona
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Los jovenes de 15 a 18 destacan en competencias de canto y baile (71%), exposiciones y
ferias (57%)y, en proporcion similar al adulto mayor, juegos de mesa (44%). Los adultos
mayores resaltan en actividades circenses (47%) y culinarias (50%) y los jovenes de 19 a 35
en actividades infantiles (26%). Los adultos medios, si bien no sobresalen del resto en
ninguna actividad, alcanzan sus mayores registros en competencias (52%), exposiciones
(44%) y actividades culinarias (33%) (grafico 100).

El grafico 101 muestra el comportamiento de demandas a la Casa de Cultura segin
nivel educativo.>’

e Secundaria Basica: juegos de mesa (39%), competencias de baile y canto
(63%), exposiciones y ferias (48%) y actividades circenses (37%).

e Universitario: actividades infantiles (35%).

e Técnico medio y universitario: actividades culinarias (39% y 29%
respectivamente).

5?Vertabla 53 en Anexo 2.
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Tabla 39. Actividades que desean realizar en las Casas de Cultura por provincias (%)

Pinar . Ciego Santiago Isla
del |Matanzas g;:lg SS1$:|I5 Cienfuegos| de |Camagiliey |Holguin Tt:'s Granma de Guantanamo| dela
Rio P Avila Cuba Juventud
Juegos de mesa 42 4 30 | 64 52 34 a2 a6 15 21 0 42 42
({domind, cartas)
Competencias de 67 52 43 | 62 80 50 71 72 57 32 38 67 67
baile o canto
Actlvidades infantiles | 4 17 16 | 36 24 30 13 25 34 18 3 4 58
Actividades culinarias | 5o 36 17 | 21 24 38 33 33 29 18 31 50 67
Exposiciones/ ferias | 25 44 34 | 38 28 36 83 63 38 23 29 25 92
Actividades circenses | 44 40 70 | 43 56 31 58 45 14 26 0 46 67
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Grafico 100. Actividades que desean realizar en las Casas de Cultura por edades
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Grafico 101. Actividades demandadas a la Casa de Cultura seguin nivel educativo
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El grafico 102 denota las demandas a las Casas de Cultura segiin ocupacion.°

Grafico 102. Actividades demandadas en Casas de Cultura segtin ocupacion

]

0% 10% 20% 30% 40% 350% o60% 70%

Competencias debaile o canto P —

Exposiciones/ferias

Actividades infantiles

Juegos de mesa (domind, cartas)

Actividades drcenses

I

Actividades culinarias

B Trabajador del sector mixto
B Trabajador del sector estatal
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B Quehaceres del hogar
Desempleado

B E studiante

Destacan:
e Desempleados (en competencias de canto y baile y juegos de mesa)
e Sector mixto (en actividades infantiles)
e Estudiantes (en actividades circenses y culinarias)

En lineas generales las Casas de Cultura son destino de todos los grupos poblacionales,
con especial acento en jévenes y adultos mayores, que buscan en este espacio acciones
de capacitacion y de entretenimiento. Atender las demandas aqui registradas puede
ser instrumento para la captacion de publicos.

Tipos de publico

Los publicos son definidos para este estudio en real o asiduo (considerando a
personas con contactos habituales a las Casasde Cultura) y en potencial (aquellas
sin contacto con las mismas y susceptibles a captar como publico asiduo). Veamos
coémo se comportan estos publicos en funcién de caracteristicas sociodemograficas
(grafico 103).

60 Ver tabla 54 en Anexo 2.

IR AL INDICE



Grafico 103. Caracterizacion del publico segtin sexo, color de la piel y zona
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B Asiduo ™ Potencial

e Aunque se evidencia una representacién interesante en ambos, destacan las
mujeres en el publico asiduo y los hombres en el potencial.

e Lablancay lamestizatienen composicion similar en ambos tipos de publico.Enla
negra el acento en el potencial es superior, quizas esto apunte aque es un tipo de
publico susceptible a nuevas captaciones atendiendo a sus necesidades e
intereses.

e La composicidon de la muestra en urbanas es totalmente equitativa (50% para
cada tipo de publico), sin embargo, el acento en las rurales esta en el potencial,
l6gicamente condicionado por estar mas distantes de las sedes de estas
instituciones.

El mayor acento en publico potencial se identifica en el adulto medio (36 a 59 afos), al
identificarse en el mismo un segmento menos activo en la busqueda de opciones
culturales. Las mujeres lograron una mayor representacion en el publico asiduo, en tanto
seidentifican enlos mismos publicos mas recurrentes alas Casas de Cultura, mientras que
en potencial los hombres destacan como potencial, en tanto es susceptible de lograr una
mayor incorporacion de los mismos a las actividades de este centro (grafico 104).

Grafico 104. Tipo de publico seglin edades
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Por ocupacién el comportamiento se evidencia en el grafico 105:
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e En publico asiduo, estudiantes, cuentapropistas duenos de negocio y
trabajadores del sector estatal

e En publico potencial, personas al frente de los quehaceres del hogar,
cuentapropistas contratadosy trabajadores del sector mixto.

Grafico 105. Tipo de publico seglin ocupacion
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En resumen, el publico asiduo tiende a concentrase en jévenes y adultos mayores,
mientras que el potencial tiene su mayor presencia en adultos medios, es decir, en
personas de 36 a 59 afnos. Ello indica que laedad podria ser la variable que mas influye

ensu configuracion.

Como quedd reflejado, las principales practicas culturales de los adultos son
escucha de musica, (principalmente popular bailable, reguetén y romantica), ver tvy
compartir con familiares y amigos. En cuanto a los intereses culturales resaltan la
musica, las artes plasticas, las tematicas relacionadas conlacomputaciony el teatro. De
este Ultimo sobresalen las presentaciones humoristicas, musicales y de variedades.

Las peliculas de accion y comedia, los musicales y las telenovelas son los tipos de
materiales audiovisuales mas consumidos por la muestra. Por el contrario, el consumo
deradioy lalectura puntuaron bajo.

Respecto al uso de Internet, la mayoria declara conectarse todos los dias,
principalmente para interactuar en redes sociales (Facebook y WhatsApp).

De las actividades que ofrecen las Casas de Cultura, a los bailables, eventos y
penas refieren asistir adolescentes y adultos mayores. A talleres infantiles y clases de
manifestaciones culturales, adolescentes y jovenes; mientras que los talleres son
elegidos por adultos, adultos medios y mayores.

A continuacion, se presenta una comparacion con estudios anteriores para
delinear los puntos de continuidad o ruptura en las tendencias de consumo cultural.
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Algunas comparaciones con la encuesta del 2008

Aunque se han realizado alo largo de estos afios estudios puntuales sobre el consumo
cultural, que han evidenciado cémo se mantienen las tendencias principales en el
tiempo es pertinente detenerse en una comparacién de este estudio con la encuesta
nacional realizada en el 200841, Esta investigacion formé parte de una linea de estudio
sistematica del Instituto Cubano de Investigacion Cultural Juan Marinello, donde el
analisis de los procesos de participacién social en el dmbito cultural constituyé uno de
sus ejes esenciales. Como antecedentes mas importantes se encuentran una primera
encuesta nacional (1998) y tres estudios de casos provinciales (Ciudad de La Habana,
VillaClarayHolguin),que permitieron acumular evidencias empiricas sobre las formas,
niveles y espacios de este proceso y de algunos factores que los condicionan.

De esta manera, la utilidad practica de estos estudios fue propiciar el andlisis de la
realidad cultural. Proceso de busqueda que no es inamovible, sino que se va adaptando a
las circunstancias concretas de cada momento histérico de la sociedad. Asi, una década
después de una primera encuesta, se planted un estudio mas abarcador que incluia
ademas de las zonas urbanas, las rurales, con instrumentos de mayor riqueza, amplitud y
profundidad y que, por primera vez, consideré el rango de edad de 12 a 14 afios®2.

Pasados 15 anos de la segunda encuesta realizamos este estudio nacional con la
colaboracion del Consejo Nacional de Casas de Cultura. Aun cuando los instrumentos
utilizados en ambas investigaciones fueron distintos y la muestra en esta ocasién no fue
seleccionada con criterios de representatividad, se aprecian en los resultados coincidencias
y tendencias que permiten realizar algunas comparaciones generales. Recordemos a
continuacion algunas de las evidencias registradas en 2008 y cémo se articulan con
informacién actual sobre practicas e intereses culturales de la poblacién cubana.

Adolescentes (12 'y 14 afios)

Enlaencuesta del 2008, respecto a adolescentes, los comportamientos culturales que
alcanzaron los mayores por cientos de realizaciéon (mas de un 96%) fueron: ver
television, jugar y conversar con amigos, oir musica.

61 E| Instituto Cubano de Investigacién Cultural Juan Marinello, en coordinacion con el Centro de Estudios
de Poblacién y Desarrollo (CEPDE) de la Oficina Nacional de Estadisticas (ONE) realizé, en el 2008, la
segunda Encuesta Nacional sobre Practicas de Consumo Cultural.

62 Desde el punto de vista metodoldgico fue una investigacion cuantitativa que incluyé dos
cuestionarios estructurados, aplicados a dos muestras poblacionales: 1 522 adolescentes de 12 a 14
anos y 33 383 personas de 15 afios y mas, residentes permanentes en las viviendas particulares de la
parte urbanay rural de todo el pais.
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Otras practicas como ir a fiestas, leer, ver video y DVD, hacer ejercicios y pasear
también mostraban porcientos importantes para este grupo de edad (mas del 70%).
Escuchar radio fue a su vez una practica de interés, pues el 66,2% declaré su uso. A
pesar de la irrupcion de las nuevas tecnologias, relacionada en aquella etapa a
reproductores de CD, mp3, mp4, etcétera, mostraban ya impactos en la vida cotidiana
de los sujetos y en sus consumos mediaticos.

Otro elemento a considerar es la importancia que mostraron las instituciones
culturales. Mas del 50% asistian habitualmente a bibliotecas, librerias, salas de cine y
de video, datos que denotaban la significacion de estos espacios paralasatisfaccion de
las demandas e intereses culturales de este grupo poblacional.

Por la importancia que tiene en el ambito comunitario, como responsable de la
mayoriadelas acciones culturalesdelos territorios, es preciso [lamar la atencién sobre
el hecho de que un 35,2% visitara Casas de Cultura, pues si bien esta cifra podia no
satisfacer las expectativas sobre su misién, representd un valor considerable en el
espectro general de practicas. El resto de las instituciones culturales alcanzaron cifras
no despreciables. Un 30,2% frecuentaba galerias y museos, un 26,2% espectaculos
musicales, un 21% ferias y un 20,5% asiste al teatro. Estos espacios culturales
tradicionales de ofertas artisticas demandan competencias especificas, a lo que se
suma que la posibilidad real de asistencia para este grupo de edades depende de las
decisiones del adulto.

Al comparar los resultados anteriores con este estudio del 2023 se obtiene que:

e Las practicas que alcanzaron los mayores registros en la encuesta del 2008 se
repiten en el presente estudio. Estas son: escuchar musica, ver television,
compartir con amigos, ir afiestas y hacer ejercicios.

e Otras practicas decrecen con el tiempo (del 2008 al 2023), tales como:
» La lectura (de un 78,4% a 36%)
» La asistencia a cines (de un 55,2% a un 13%)
» Ir a bibliotecas (de un 55% a 20%)
» Galerias y museos (de 30% a 14 %)
» Teatro (de 20% a 11%)
» Paseos por la ciudad (de 74% a 38%)
» Escucha de radio de 66% a 14%.
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e Laasistencia a Casas de Cultura, aunque también disminuye, alcanzadiscreta
relevanciaenambasinvestigaciones (35,2% en el estudio anteriory 26% en el
actual).

Muchas de las acciones desarrolladas por las Casas de Cultura desbordan su espacio
fisicoeimplicanaunagrancantidad de actores, loque pudierarestar visibilidad asureal
protagonismo. Por otraparte, su significacion puede variar de acuerdo con su ubicacion
geografica y competencia con las ofertas de otras instituciones culturales en zonas
urbanas. Todo ello apunta a la necesidad de estudios cualitativos que profundicen en
el impacto real de sus acciones.

Esta comparacion alerta sobre la necesidad de intensificar actividades vy
convocatorias direccionadas a este grupo poblacional, pues los resultados indican la
disminucién de practicas relacionadas con la cultura artisticay literaria. Por otraparte,
aumentan comportamientos relacionados con tecnologias de la informacién vy la
comunicacioén, en especial la conexioén a Internet (44,7% la seiala) y consumo de un
nuevo producto, el llamado Paquete Semanal, lo que ratifica el caracter dindmico de
los consumos en su relacidon con nuevos objetos culturales. Ello puede estar apuntando
a la sustitucion de espacios presenciales por lo virtual, de cualquier manera, vale la pena
reflexionar sobre estos complejos asuntos, en aras de analizar los resultados de la
investigacién, con instituciones y decisores culturales.

Poblacion adulta

En la encuesta 2008, las practicas de consumo de la poblacion cubana adulta (de 15
anos y mas) giraban fundamentalmente en torno al uso de los medios de comunicacién
masiva. El 88,5 % de las personas declararon ver television y el 62,7% escuchar radio,
lo que apuntaba a que gran parte del devenir cultural de nuestra poblacién ocurria a
través del contacto con estos medios.

Las actividades artisticas como asistir a conciertos y pefias de musica popular
(4,7%), presentaciones de libros y tertulias (4,2%) y conciertos de musica clasica
(2,2%) eran de pobre realizacion habitual. Por el contrario, otros espacios “no
culturales” alcanzaron mayor relevancia. Tal es el caso de los parques vy las plazas,
lugares de especial significacion en nuestras ciudades. Constituyen escenarios
idoneos para que los diferentes grupos sociales identifiquen en ellos espacios propios,
a la vez que atesoran patrones de comportamientos que logran una transmision
generacional, ocupando un lugar muy especial en el imaginario de las personas. En
aquella ocasion su disfrute fue reportado por el 43,3%.

Al comparar aquellos resultados con el presente estudio (de 2008 al 2019), se
evidencia que:
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e Se mantienen tendencias de consumo mediatico, como ver tv (de 88,5% a
62%)y musical (de 71,6% a 67%).

e Se produce un discreto decrecimiento de contacto con instalaciones y bienes
culturales:

» Teatro (15,2% a 8%)

» Cine (27,2% a 10%)

» Galerias y museos (16,2% a 7%)

» Bibliotecas y librerias (24,4% a 10%)
» Lalectura (42,9 % a 37%)

e Elusodelugares publicos de las ciudades, como son parques y plazas, también
disminuyo (de 43,3% a 30%).

e En cuanto a la Casa de Cultura hubo un ligero aumento, de 15,2% de
asistencia en la encuesta 2008 a un 20% en la actualidad.

La comparacion aqui realizada permite contextualizar las practicas de la poblacién en
el periodo que media entre los 15 afos de realizada la encuesta nacional anterior. Si
bien ambos estudios tienen muestras y requisitos metodolégicos distintos, los
resultadosratificantendencias y alertan sobre un discreto decrecimiento de practicas
de consumo cultural, a la vez que diversifican el panorama con nuevos objetos
culturales que complementan practicas tradicionales.

En ambos grupos, llama la atencion la disminucién de practicas relacionadas con
instituciones culturales, de las que solo las relacionadas con Casas de Cultura manifiesta
una discreta estabilidad. Es necesario considerar que los contextos socioecondmicos
entre ambos estudios son diferentes y que la incidencia de la COVID-19 lacerd
practicas y espacios culturales. De cualquier manera, evidencia una alerta sobre la
necesidad de intensificar la labor de promocion de instituciones y servicios culturales,
asi como reflexionar sobre sus ofertas, en épocas donde se imponen las tecnologias
digitales y el uso de Internet tiende cada vez mas a centrar comportamientos y
expectativas culturales de la poblacién.
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Conclusiones

Esta investigacion permite actualizar la mirada nacional de practicas e intereses
culturales de la poblacion cubana, y a la vez reflexionar sobre los publicos de las Casas
de Cultura, instituciones de perfil comunitario que ofrecen servicios en todos los
municipiosy provincias del pais. Sin animos de agotar el tema, ofrece informacién sobre
practicas, intereses, consumos mediaticos, artisticos y relacionados con tecnologias
de la sociedad cubana actual, con la intencion de retroalimentar politicas culturales y
perfeccionar lalabor de actoresinstitucionales de la cultura.

El estudio dacontinuidad al realizado en el proyecto La Casa de Todosen lacapital,
qgue incluyd poblacion infantil, segmento no antes explorado en mediciones de esta
naturaleza. De esta manera ambas investigaciones se enfocaron en esta poblacién,
ademas de adolescentes y personas de mas de 15 afos, ofreciendo, en este ultimo,
registros desagregados de jévenes, adultos medios y mayores.

Los hallazgos evidencian variadas practicas e intereses culturales que, aunque en
su mayoria decrecen respecto a la encuesta nacional del 2008, muestran interesantes
comportamientos y expectativas susceptibles a desarrollar y estimular desde nuestra
institucionalidad.

La musica lidera comportamientos culturales en su apropiacion y disfrute por
soportes diversos en todos los segmentos de la poblacion, con prevalencia de la
popular bailable y el reguetdn, aunque este ultimo decrece en aceptacion con la edad,
alcanzando sus maximos registros en adolescentes y jovenes. Por su parte, el cine
traslada las expectativas a consumos alternativos desligados de los recintos que
tradicionalmente ofertaban sus servicios, lo que hace emerger en adultos mayores la
anoranza por su representacion institucional como destino del tiempo libre.

El teatro tiene una mayor concreciéon en espectaculos humoristicos y de
variedades en el imaginario de la poblaciéon. El consumo relacionado con las
tecnologias de la informacién y la comunicacion tiene un papel creciente en las
practicas culturales, tanto en el relacionado a consumos audiovisuales alternativos
por esaviacomo en el uso del Internet. Este tltimo privilegiado para lainteraccién en
redes, donde destaca Facebook, lo que apunta a que lainteraccion directa va cediendo
espacio a interacciones virtuales.

Las practicas culturales decrecen con la edad, no asi los intereses. Podrian
entonces surgir multiples interrogantes, ;por qué los adultos se alejan de propuestas
culturales y legitiman el espacio privado como escenario por excelencia?, ;como
responden las instituciones a necesidades y demandas de sus publicos?, ;cuales
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ofertas se direccionan a los adultos desde su diversidad?, entre muchas otras
cuestiones que pueden direccionar el debate entre decisores de la cultura.

En el decrecimiento de practicas culturales emergen adultos mayores,
evidenciando una recuperacion que en ocasiones iguala a adolescentes y jovenes. Esta
informacion debe leerse con cautela, por la incidencia de la tercera edad en las Casas
de Cultura. Es mas conveniente analizar a este grupo desde la diversidad que encierra
asuinterior,donde existen mayores que aun no conectan conrecintos culturalesy que
deben ser estimulados para su captacion como publico de estos espacios.

Analizando el distanciamiento con instituciones de esta naturaleza, destaca la
Casa de Cultura como lugar que aumenta en el contacto con adolescentes y muestra,
en el caso de los adultos, discreta similitud con la registrada en la encuesta del 2008.
No obstante, dicha informaciéondebeinterpretarse por la presenciade publico asiduo en
la composicién de la muestray no descansar en el propésito de que esta institucionsea
el centro cultural por excelencia de las comunidades en que estan enclavadas y de
especial interés para personas de la tercera edad.

Las demandas de todos los grupos poblacionales a la Casa se direccionan a la
diversidad de su oferta, no limitada a la cultura artistica y mas conectada con
expresiones de la cultura popular como son: competencias, concursos, eventos,
bailables, entre otras expectativas. Se tiende asi a visualizar esta institucion como
espacio de socializacion propio para cada grupo; lugar donde mostrar y recrear
identidades e interactuar con semejantes. La lectura desde perspectivas de género,
ocupaciones y zonas de residencia aportan matices para el analisis, aun cuando el
estudio devela la pertenencia etaria como variable sociodemografica clave para
delinear acciones que convoquen y representen a los publicos asiduos y potenciales
que se quieren mantener o captar.

Solo con el conocimiento de necesidades, expectativas y demandas de los
publicos se logra conectar con intereses que los representen. Analizar este escenario
desde sus potencialidades seria vital, ;por qué entonces no satisfacer expectativas
audiovisuales que tributen a reposicionar la pérdida del cine en la representacion de
los mas jovenes y la anoranza de los mayores, intensificar presentaciones teatrales,
estimular en talleres habitos lectores, alertar sobre peligros de la navegaciéon enredes,
educar envalores que legitimen la cultura artistica en sus diversas expresiones? Todos
estos son retos para los que su personal debe estar capacitado y empoderado.

Estos son algunos de los resultados, reflexiones e interrogantes que emergen de
esta investigacion. Sus lecturas y apropiaciones podrian guiar debates en torno al
devenir cultural en el contexto cubano actual, de ser asi los propdsitos de los
investigadores y especialistas que participamos en ella quedarian satisfechos.
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Anexos

Anexo 1

Este cuestionario, de caracter andénimo, pretende conocer algunas practicas
culturales de la POBLACION INFANTIL (8 a 11 ANOS).  Por tal motivo
le agradeceriamos que respondiera las siguientes preguntas con la mayor

sinceridad posible. Muchas gracias.

Provincia: Municipio:

Consejo Popular No.

1. ; Qué haces en tu tiempo libre? (hasta 5)

Clases particulares de alguna mamfestacion artistica (guitarra, danza, | []1
ballet, etc.)

Ir a la playa/piscina []2
Videojuegos []3
Ir al acuario, parque de diversiones, zooldgico [14
Oir musica HE
Ver mufiequitos/peliculas infantiles []6
Ver seriales mfantiles [17
Ir a clases de idiomas []8
Juegos de mesa (cartas, parchis, etc) []9
Montar bicicleta, carriola, patinar []10
Jugar en la casa o en la de amigos []11
Ir a repasos escolares []12
Practicar algun deporte []13
Ir a tomar helado []14
Otro: []15
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2. ;Qué tipo de actividades artisticas y culturales prefieres? Marca las 3 que

mas te gustan.

Musica []1
Teatro []2
Museo []3
Danza/Ballet (14
Artes plasticas 15
Circo []6
Cine []7
Libro y Literatura []8
Idiomas []9
Computacion, programas informaticos []10
Otra ;Cual? []11

Sobre la Casa de Cultura

3. ;Con qué frecuencia asistes a las actividades?

Semanal [ |1  Mensual[ ]2

lo2vecesalafio [ |3 Nunca [ |4 (Pase apregunta 4)

3.1. ; A qué actividades? (hasta 3)

Talleres/clases de alguna manifestacion []1
Pefias |:| 2
Actividades infantiles []3
Eventos, ferias y festivales [14
Bailables [15
Otra ;cual? []6
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3.2 ;Qué otras actividades le gustaria que se realizaran alli? (hasta 5)
Juegos de mesa (domino, cartas) []1
Competencias de canto [12
Payasos []3
Competencias de deporte []4
Competencias baile 15
Juegos de participacion [l6
Actividades circenses 17
Modclaje 18
Discofine 19
Ver peliculas []10
Concursos L
Otra jcual? []12

Datos sociodemogrdficos

4. Edad:

5.Sexo: F[]1 M[]3

6. Color de la piel: Blanca[ ]1 ~ Mestiza[ ]2 Negra[ ]3
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Este cuestionario, de caracter anonimo, pretende conocer algunas practicas
culturales de la POBLACION ADOLESCENTE (12 A 14 ANOS). Por tal
motivo le agradeceriamos que respondiera las siguientes preguntas con la

mayor sinceridad posible. Muchas gracias

Provincia: Municipio:

Consejo Popular No.

1. ;Con qué frecuencia asistes a las actividades?

Semanal [ |1  Mensual [ ]2

lo2vecesalafio [ |3 Nunca [ _]4 (Pase apregunta 4)

1.1. ; A qué actividades va? (hasta 3)

Talleres/clases de alguna manifestacion []1

Peflas 12

Actividades infantiles/adolescentes 13

Eventos, ferias y festivales []4

Bailables 15

Otra ¢cual? []6

1.2 ; Qué otras actividades le gustarian que se realizaran alli? (hasta 3)
Juegos de mesa (domind, cartas) []1
Competencias de canto []2
Competencias de deporte []3
Bailables []4
karaoke []5
Actividades circenses []6
Modelaje [17
Otra ;cual? []8

1 4- 1 IR AL INDICE



142

SECCION II.

Actividades recreativas, culturales, de esparcimiento u otras

2. Seiiale las actividades de tiempo libre que mas realiza en la actualidad

(hasta 10).

Hacer ejercicios o practicar deportes

1

Qir musica ]2
Qir radio 13
Leer |:| 4

Ir a repasos escolares

5

Ver television

6

Jugar o conversar con amigos

7

danza, ballet, etc.)

Clases particulares de alguna manifestacion artistica (guitarra,

8

Jugar videojuegos

19

Pasear por parques, plazas o lugares al aire libre

[]10

Tr a fiestas

[]11

Ir a conciertos o espectaculos musicales en vivo

[]12

Ir a las tiendas

[]13

Jugar domind, cartas u otros juegos de mesa

[]14

Ir a estadios u otras instalaciones deportivas

[]15

Ir a bibliotecas o librerias

[]16

Ir a galerias de arte 0 museos

[]17

Ir a ferias (libro/artesania) o festivales (teatro/ ballet)

[]18

Ir al teatro

[]19

Ir a cines o salas de video

[]20

Ir a 1a Casa de Cultura

[]21

Ir al Joven Club de Computacion

[]22

Conectarse a Internet

[]23

Ir a iglesias o casas templos

[]24

Ir a la playa/piscina

[]25

Ver el Paquete Semanal u otro material audiovisual informal

[]26
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3. De las siguientes areas culturales sefiale las que mas le interesa (hasta 6)

Musica []1 Literatura, escritura []9
Teatro []2 | Idiomas []10
Deporte []3 | Computacion, programas informaticos | []11
Videojuegos [[14 | Fotografia []12
Danza/Ballet []5 Artesania y manualidades []13
Artes plasticas []6 Video u otra materia audiovisual []14
Religion [17 Tematicas relacionadas []15
Gite s con ¢l estudio

4. ; Qué tipos de presentaciones teatrales te gustan mas? (hasta 3).

Humoristicas []1
Dramaticas []2
Ballet []3

Danza moderna o folklorica

HE

Musicales, de variedades y/o circenses

HE

Teatro para nifios (guifiol, titeres, otros)

[]6

Ninguna

17

5. ;Te gustaleer? SI []1

NO []3 (Paseapregunta 7))

6. ;Qué lees? (Admite hasta 3 marcas).

Libros de aventuras

1

Libros de ciencia ficcion/Fantastico

]2

Historietas, fotonovelas, comics

[]3

Libros historicos/Politicos-sociales

HE

Novelas romanticas []5
Poesias []6
Periodicos [17
Revistas 18
Otro ;Cudl? []9
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7. ;Qué material audiovisual prefiere ver? (tv, memoria flash,antena, paquete,
etc.) (hasta 3 marcas).

Musicales []1
Peliculas 12
Telenovelas [13
Aventuras []4
Humoristicos &

Informativos/Noticieros

[]e

Documentales, programas cientificos o educativos | [ ]7

Concursos, juegos, de participacion

[]3

Variados (combinan entrevistas, musica, humor) []9

Infantiles (dibujos animados o mufiequitos)

[J10

Deportivos 1
Culturales ]2
Otro ¢ Cual? []13
Ninguno []14

8. Sobre Internet, responde:

8.1 ; Con qué frecuencia te
PA
conectas?

8.2 ;Por cuinto tiempo?

Todos los dias

1

Menos de 1 hora []1

Dos o tres veces a la
semana

]2

Entre 1 y 3 horas []2

Unavez por semana

BE

Al menos una vez al mes

[]4

Entre 3 y 5 horas []3

Aveces

[]5

Nunca N

(6

Mas de 5 horas []4

Y

Pase a pregunta 9
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8.3 ;Cual es el principal uso? (hasta 3 marcas)

Enviar y recibir mails []1
Tnteractuar en redes sociales []2
Bajar y buscar imnformacion 13
Descargar musica, peliculas u otros materiales [14
Ver audiovisuales (YouTube, videos de Facebook, etc.) HE
Lectura y descarga de periddicos, revistas o libros []6
Para hacer pagos y compras online [17
Otra. ;Cual? []8

8.4, Cual es la red social mas 8.5 ;Qué tan importante son
empleada por Ud.? (hasta 2) para Ud las redes sociales?
Facebook []1 Nada importante []1
WhatsApp ]2 No tan importante ]2
Twitter []3 Indiferente 13
Instagram []4 Importante []4
LinkedIn []5
YouTube [16 Muy importante []5
Otra. ;Cual? [17

9. ;Qué tipo de peliculas te agradan mas? (Admite hasta 3 marcas).

Policiacos/Accion []1
Dramas |:| 2
Ciencia ficcidn/Fantastico 13
Comedias []4
Histérico-social 15

Artes marciales []6

Dibujos animados 17

Horror/Suspenso 18

Aventuras/ Del Oeste ]9

Otra ;Cual? []10

Ninguna []1
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10. ;Cuales son los tipos de programas que prefieres en la radio? (hasta 3).

Informativos []1
Novelas [C]2
Musicales []3
Deportivos []4
Humoristicos []5
De participacion []6
Infantiles []7
Educativos, de asesoria y orientacion []8
Ninguno []9

11. ;Qué tipo de musica te gusta mas? (Admite hasta 3 marcas).

Popular bailable, (casino, salsa, merengue) []1
Romantica (baladas, boleros) []2
Regueton []3
Pop []4
Tradicional []5
Nueva Trova []6
Discoteca, House, Tecno []7
Rock []8
Rap, Hip Hop []9
Mexicana, Ranchera []10
Campesina []11
Clasica []12
Jazz/Blues [113
Otra ;Cual? []14
Ninguna []15
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SECCION X.

Caracteristicas sociodemogrdficas

12. Edad:

13.Sexo:F[ ]1 M[]3

14. Color de la piel: Blanca[ |1 Mestiza[ ]2 Negra[ |3
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Este cuestionario, de caracter andnimo, pretende conocer algunos aspectos de
la vida cultural de personas MAYORES DE 15 ANOS. Por tal motivo le agra-
deceriamos que respondiera las siguientes preguntas con la mayor sinceridad
posible. Muchas gracias

Provincia: Municipio:

Consejo Popular No.

SECCIONI.

Casa de Cultura

1. ;Con qué frecuencia asiste a las actividades?
Semanal [ |1  Mensual [ ]2

lo2vecesalafo [ |3 Nunca [ ]|4(Pase a pregunta 2)

1.1. ;A qué actividades? (hasta 3)
Talleres para adultos []1
Talleres infantiles/adolescentes []2
Pefias []3
Clases de alguna manifestacidon []4

ventos, ferias y festivales []5
Bailables []6
Otra jcual? []7
1.2 ;Qué otras actividades le gustaria que se realizaran alli? (hasta 3)
Juegos de mesa (domind, cartas) []1
Competencias de baile o canto []2
Actividades infantiles []3
Actividades culinarias []4
Exposiciones/ferias []5
Actividades circenses []6
Otra ;,cudl? []7
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SECCION II.

Actividades recreativas, culturales, de esparcimiento u otras

2. Seiiale las actividades de tiempo libre que mas realiza (hasta 10)

Hacer ejercicios o practicar deportes

1

Oir musica

]2

Tomar alguna bebida en mi casa

[]3

Oir radio

(14

Leer libros

HE

Ver television

[le

Compartir con familiares y amigos en mi casa o en otra

[]7

Jugar videojuegos

BE

Pasear por parques, plazas o lugares al aire libre

19

Asistir a espectaculos humoristicos y/o variados

[]10

Leer periodicos o revistas

[]11

Ir a cines o salas de Video

12

Ir a conciertos o espectaculos musicales en vivo

[]13

Ir al teatro

[]14

Ir a las tiendas

[]15

Jugar domino, cartas u otros juegos de mesa

[]16

Ir a estadios u otras instalaciones deportivas

[]17

Ir a bibliotecas o librerias

[]18

Ir a galerias de arte o museos

[]19

Conectarse a Internet

[]20

Practicar o estudiar alguna materia cultural

[]21

Ir ala Casa de Cultura

22

Ir al Joven Club de Computacion

[]23

Ver materiales audiovisuales diferentes de la
programacion televisiva

[]24

Ir a 1glesias o casas templos

[]25

Ir a cafeterias o restaurantes

[]26

Otra

[]27
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3. ;A través de qué vias se entera de las actividades culturales? (hasta 3).

Radio y television

[]1

Periodicos o revistas

]2

Escuela o centro de trabajo

[]3

Comentarios o recomendaciones de amigos o familiares

[ 14

Cartelera, volantes, carteles u otros recursos de las

5

instituciones.

[]6

Acci6n de instructores o promotores culturales

7

Otra ;Cual?

[

Ninguna

o

4. Senale las areas culturales que mas le interesan (hasta S marcas)

Musica []1
Teatro |:| 2
Deporte [13
Danza/Ballet []4
Artes plasticas []5
Religion []6
Cine [17

Literatura, escritura

s

Tdiomas

[]9

Computacion, programas informaticos

[]10

Fotografia

[]11

Artesania y manualidades

[]12

Video u otra materia audiovisual

[]13

Tematicas relacionadas con el estudio o profesion

[]14
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5. Seniale las presentaciones teatrales que le gustan mas (hasta 3 marcas).

Humoristicas []1
Dramaticas []2
Ballet []3
Danza moderna o folklérica [14
Zarzuelas y/o Operas [15
Musicales, de variedades y/o circenses []6
Ninguna []7

6. ; Qué tipos de musica le gustan mas? (hasta 3 marcas).

Popular bailable, (casino, salsa, merengue) []1
Romantica (baladas, boleros) []2
Regueton []3
Pop []4
Tradicional []5
Nueva Trova []6
Discoteca, House, Tecno []7
Rock []8
Rap, Hip Hop []9
Mexicana, Ranchera []10
Campesina []11
Clasica []12
Jazz/Blues [113
Ninguna []14
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7. ¢ Cuales son los tipos de programas preferidos en la radio? (hasta 3 marcas).

Informativos []1
Novelas []2
Musicales []3
Deportivos [14
Humoristicos []5
De participacion []6
Infantiles [17
Educativos, de asesoria y orientacion []8
Ninguno []9

8. ¢ Cuantos libros se leyé aproximadamente el afio anterior?

Almenos 10[ ] 1 Entretres y cinco[ | 2
dosomenos[ | 3  Ninguno[ ]| 4 (Pase a pregunta 10)

9. ;Qué tipo de libros le gustan mas?

(a) GENEROS (hasta 3 marcas). b) TEMATICAS (hasta 3 marcas).
Novelas []1 Historico/Politico-social []1
Cuentos []2 Policiaco/Suspenso []2
Ensayos |:| 3 Aventuras |:| 3
Poesias []14 Cientifico-Técnico []4
Historietas, fotonovelas, [15 Cocina []5
oS e Manualidades/decoracion | [(]6
Biografias y testimonios [17 Horror [17
Ciencia ficcion/Fantastico []8
Romantico []9
Autoayuda []10
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10.;Qué material audiovisual prefiere ver? (TV, memoria Flash, antena,

paquete, etc.) (hasta 3 marcas)

Musicales 11
Peliculas []2
Telenovelas [13
Aventuras |:| 4
Humoristicos [15

Informativos/Noticieros

6

Documentales, Programas cientificos o educativos

[17

Concursos, juegos, de participacion

s

Variados {combinan entrevistas, musica, humor)

]9

Infantiles (Dibujos Animados o mufiequitos)

[]10

Deportivos 11
Culturales []12
Otro ; Cudl? []13
Ninguno []14

11. ; Qué tipos de peliculas le agradan mas? (hasta 3 marcas).

Policiacos/Accion

1

Dramas

[]2

Ciencia ficcion/Fantastico

3

Comedias

[ 14

Historico-social

BE

Artes marciales

6

Dibujos animados

7

Horror/Suspenso HE
Aventuras/ Del Oeste []9
Otra ;Cual? []10
Ninguna []11
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12. Sobre Internet, responda:

ta?

12.1 ;Con qué frecuencia se conec-

12.2 ; Cuanto tiempo se conecta?

Todos los dias

1

Menos de 1 hora

1

Dos o tres veces a la semana

BE

Entre 1 v 3 horas

]2

Pase a pregunta 13

¥

Una vez por semana []3 Entre 3 v 5 horas []3
Al menos una vez al mes []14 (4
A veces [15 Mas de 5 horas HE
Nunca |:| é

12.3 ;Cual es el principal uso? (hasta 3 marcas)

Enviar y recibir mails

1

Interactuar en redes sociales

]2

Bajar y buscar informacidn

[]3

Descargar musica, peliculas u otros materiales

[14

Ver audiovisuales (YouTube, Videos de Facebook, etc.)

[]5

Lectura y descarga de periodicos, revistas o libros

[]6

Para hacer pagos y compras online

7

Otra. ;,Cual?

[]8

12.4;Qué red social usa mas?

12.5 ; Qué tan importantes son

17

(hasta 2) para Ud. las redes sociales?
Facebook 11 Nada importante 11
WhatsApp []2 No tan importante []2
Twitter 13 Indiferente []3
Instagram |:| 4 Importante |:| 4
LinkedIn 15 Muy importante []5
YouTube []6
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SECCION X.

Caracteristicas sociodemogrdficas

13. Edad:

14.Sexo:F[ |1 M[]3

Mestiza[ ]2

15. Color de la piel: Blanca[ ]1

16. Ultimo nivel educativo aprobado
Ninguno 11
Primaria ]2
Secundaria Basica []3
Obrero Calificado []4
Preuniversitario []5
Técnico Medio 16
Universitario 17

17. Sobre su vivienda diga:

17.1 Tipo: Casa [ ]1

Negra[ |3

Apartamento[ |2  Cuarto/albergue[ |3

17.2 Cantidad de personas que viven (incluido Ud.)

17.3 Condiciones:

Muy buenas[ |1 Buenas[ |2 Regular[ |3 Malas[ |4 Muy Malas[ |5

155
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18. ;Cual es su principal ocupacion?

Trabajador del sector mixto

[]1

Trabajador del sector estatal

]2

Trabajador cuentapropista duefio de negocios (Alquiler,

Restaurantes, cafeterias)

[]3

Trabajador cuentapropista contratado

[[]4

Quehaceres del hogar

BE

Desempleado

6

Estudiante ;,De que?

7

Otra, jcual?

s

18.1 En caso de que sea trabajador ;En qué rama?

Salud []1 Construccion [17

Turismo [[]2 |Embajadas/Firmas extranjeras []8

Educacidén [13 Cultura []9

Industria [14 Organismos Internacionales []10
ComETaD LIS | cuNicER, UNESCO, PNUD)

Gastronomia | []6 Otra, 4cual? []11

19. ;Por qué vias principales se reciben los ingresos del hogar? (hasta 3)

Salario

11

Remesas familiares

]2

Ventas informales

[13

Ingresos por actividad cuentapropista

[14

Pension

[]5

Asistencia social

(6

Otra ;Cual?

7
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Anexo 2

Poblacion infantil

Tabla 1. Practicas culturales segiin sexo, color de la piel y zona (%)

Sexo Color de piel Zona de residencia

Nifia | Nifio | Blanca | Mestiza | Negra Urbano Rural
Clases particulares de alguna manifestacion | 45 35 68 19 12 21 37
artistica (guitarra, danza, ballet, etc.)
Ir al acuario, parque de diversiones, zoologico | 47 53 46 21 32 25 30
Videojuegos 49 51 46 36 18 41 36
Juegos de mesa (cartas, parchis, etc.) 50 50 50 34 16 29 35
Ver mufiequitos/peliculas infantiles 51 49 57 26 17 54 73
Jugar en la casa o en la de amigos 52 48 56 24 20 41 38
Practicar algin deporte 52 48 45 27 29 31 36
Ver seriales infantiles 53 47 57 25 18 34 28
Oir miisica 56 45 52 32 15 49 46
Ir a la playa/piscina 56 44 46 34 20 39 17
Montar bicicleta, carriola, patinar 59 41 44 35 21 37 35
Ir a tomar helado 63 37 51 27 22 32 41
Ir a repasos escolares 63 37 37 37 25 19 10
Ir a clases de idiomas 76 24 43 26 31 10 5

Tabla 2. Intereses culturales segiin sexo, color de la piel y zona (%)

Sexo Color de piel Zona de residencia

Nifia Nifio Blanca Mestiza Negra Urbano Rural
Libro y literatura 45 55 55 24 22 20 19
Artes plésticas 47 53 52 24 23 45 40
Circo 49 51 56 24 20 22 27
Computacion, prog, informaticos 50 50 40 36 24 37 30
Museo 51 50 41 31 22 19 25
Musica 52 48 47 34 19 65 66
Danza/Ballet 57 44 52 18 31 26 32
Teatro 58 42 57 20 22 33 57
Cine 71 29 53 34 13 19 19
Idiomas 73 27 56 16 28 17 14

Tabla 3. Actividades a las que asisten en Casas de Cultura segiin sexo, color de piel y zona (%)

Sexo Color de piel Zona de residencia

Nifia | Nifio | Blanca | Mestiza | Negra | Urbano Rural
Bailables 53 | 47 49 29 23 39 32
Actividades infantiles 54 | 46 56 22 22 67 67
Pefias ki) 45 32 41 28 20 8
Eventos, ferias y festivales 56 44 52 30 18 55 50
Talleres/clases de alguna manifestacion 59 42 51 31 18 44 36
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Tabla 4. Actividades que les gustaria en Casas de Cultura segin sexo, color de piel y zona (%)
Sexo Color de piel Zona de residencia
Nifia Nifio | Blanca | Mestiza | Negra | Urbano Rural

Competencias de canto 49 51 52 26 22 39 47

Competencias de deporte 49 51 38 35 28 29 21

Ver peliculas 50 S 55 27 18 37 45

Actividades circenses 51 49 49 31 20 36 45

Concursos 53 47 60 24 16 36 46

Competencias de baile 95! 45 49 28 23 42 40

Juegos de mesa (cartas, domind) 55 45 48 40 12 33 31

Juegos de participacion 60 41 59 24 18 37 29

Discofifie 60 40 52 27 21 37 31

Payasos 63 37 51 26 23 44 36

Modelaje 66 34 60 28 12 34 28

Poblacién adolescente
Tabla 5. Practicas culturales segiin sexo, color de la piel y zona (%)
Sexo Color de piel Zona de residencia
Femenino | Masculino | Blanca | Mestiza | Negra | Urbano Rural

Hacer ejercicios o practicar deportes 48 52 54 27 19 73 27
Oir musica 53 47 51 30 19 77 24
Oir radio 46 54 55 22 23 71 30
Leer 56 44 62 22 16 75 25
Ir a repasos escolares 53 48 63 20 18 76 24
Ver television 51 49 53 27 20 76 24
Jugar o conversar con amigos 56 44 55 26 19 78 22
Clases particulares de alguna manifestacion 58 42 38 30 32 76 24
artistica (guitarra, danza, ballet, etc.)
Jugar videojuegos 41 60 52 29 20 76 24
Pasear por parques, plazas o lugares al aire libre 54 46 53 28 19 80 20
Ir a fiestas 54 47 47 33 21 79 21
Ir a conciertos o espectaculos musicales en vivo 50 50 43 27 31 68 32
Ir a las tiendas 48 52 54 25 20 73 27
Jugar doming, cartas u otros juegos de mesa 46 54 46 29 25 83 17
Ir a estadios u otras instalaciones deportivas 44 57 59 21 19 68 32
Ir a bibliotecas o librerias 53 47 50 26 23 68 32
Ir a galerias de arte o museos 36 64 58 23 19 68 32
Ir a ferias (libro/artesania) o festivales (teatro/ 57 43 48 26 26 72 28
ballet)
Ir al teatro 45 55 40 31 29 68 32
Ir a cines o salas de video 41 60 61 24 15 66 34
Ira la Casa de Cultura 60 40 63 22 16 74 26
Ir al Joven Club de Computacion 37 63 41 33 26 79 21
Conectarse a Internet 50 50 55 27 19 79 21
Ir a iglesias o casas templos 57 43 72 19 10 75 25
Ir a la playa/piscina 59 41 48 31 21 78 22
Ver el Paquete Semanal u otro material audiovisual 50 50 53 27 21 71 29
informal
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Tabla 6. Intereses culturales segiin sexo, color de la piel y zona (%)

Sexo Color de la piel Zona
Femenino | Masculino | Blanca | Mestiza | Negra Urbano Rural
Misica 53 47 52 28 20 74 26
Teatro 50 50 57 25 18 72 28
Deporte 38 63 50 29 21 75 25
Videojuegos 45 55 50 27 23 77 23
Danza/Ballet 62 38 57 29 14 75 25
Artes Plésticas 39 61 48 26 26 78 22
Religion 55 45 58 23 19 71 23
Cine 58 42 51 26 23 74 26
Literatura, escritura 65 35 68 18 14 72 28
Idiomas 46 54 54 27 19 78 22
Computacion, programas 41 59 46 25 29 80 20
informaticos
Fotografia 61 39 61 24 16 79 21
Artesania y manualidades 51 50 68 18 14 67 33
Video u otra materia audiovisual 44 56 50 31 19 84 17
Temiticas relacionadas con el 52 48 52 29 19 88 12
estudio
Tabla 7. Materiales audiovisuales preferidos segiin sexo, color de la piel y zona (%)
Sexo Color de la piel Zona
Femenino | Masculino | Blanca | Mestiza | Negra | Urbano | Rural
Musicales 51 49 53 27 20 72 28
Peliculas 46 54 51 29 20 79 21
Telenovelas 60 40 52 27 21 72 28
Aventuras 46 54 50 29 21 74 26
Humoristicos 44 56 54 26 21 72 28
Informativos/Noticieros 34 66 35 26 39 62 38
Documentales, programas cientificos o 46 54 55 23 22 68 33
educativos
Concursos, juegos, de participacion 43 57 S5 22 22 66 34
Variados (combinan entrevistas, musica, 51 49 70 17 13 61 40
humor)
Infantiles  (dibujos  animados o 60 40 53 27 20 68 32
muiiequitos)
Deportivos 42 58 43 34 24 76 24
Culturales 60 40 66 17 17 62 39
Ninguno 50 50 50 8 42 75 25
Tabla 8. Peliculas preferidas segiin sexo, color de la piel y zona (%)
Sexo Color de la piel Zona
Femenino | Masculino | Blanca Mestiza Negra Urbano Rural

Policiacos/Accion 18 23 21 18 21 51 51
Dramas 7 4 6 6 4 16 9
Ciencia ficcion/Fantastico 14 13 12 17 14 37 28
Comedias 17 14 18 14 11 42 28
Historico-Social 3 5 3 4 7 9 11
Artes marciales 12 14 12 14 15 32 32
Dibujos animados 14 10 13 10 12 32 23
Horror/Suspenso 8 7 7 7 9 19 16
Aventuras/ Del Oeste 5 i 5 7 6 14 16
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Tabla 9. Programas de radio preferidos segiin sexo, color de la piel y zona (%)

Sexo Color de la piel Zona
Fi ino | Masculi Blanca Mestiza | Negra Urbano Rural
Musicales 21 19 19 22 19 44 38
Humoristicos 14 16 15 16 15 31 36
Novelas 14 10 12 13 11 25 28
Infantil 13 9 11 11 11 19 33
De participacion 10 9 11 7 10 19 27
Ninguno 9 9 9 10 7 23 10
Informativos 8 11 10 8 11 21 18
Deportivos 6 14 8 10 12 20 22
Educativos, de asesoria y orientacion 6 3 5 3 4 9 10
Tabla 10. Presentaciones teatrales segiin sexo, color de la piel y zona (%)
Sexo Color de la piel Zona
Femenino | Masculino | Blanca | Mestiza | Negra | Urbano | Rural
Humoristicas 46 54 54 27 19 76 24
Draméticas 54 46 47 28 25 79 21
Ballet 59 41 41 35 24 70 30
Danza moderna o folklrica 49 51 54 24 22 71 29
Musicales, de variedades y/o circenses 50 50 57 27 17 70 30
Teatro para nifios (guifiol, titeres, otros) 51 49 55 26 20 69 31
Ninguna 41 59 49 18 33 95 5
Tabla 11. Lecturas preferidas segiin sexo, color de la piel y zona (%)
Sexo Color de la piel Zona
Femenino | Masculino | Blanca Mestiza Negra | Urbano Rural
Periodicos 3 6 3 5 7 8 17
Libros historicos/Politicos-Sociales 5 8 6 6 10 15 20
Libros de ciencia ficcion/Fantéstico 8 10 7 11 11 26 12
Historietas, fotonovelas, comics 13 13 15 10 11 34 27
Poesias 13 12 13 12 12 32 30
Novelas romanticas 17 11 15 13 13 35 32
Revistas 17 14 17 16 14 39 39
Libros de aventuras 23 26 24 26 22 60 57
Tabla 12. Preferencias musicales segiin sexo, color de la piel y zona (%)
Sexo Color de la piel Zona
Femenino | Masculino | Blanca | Mestiza | Negra | Urbano | Rural
Regueton 23 25 23 25 27 60 65
Popular bailable, (casino, salsa, merengue) 19 20 20 19 19 48 57
Romantica (baladas, boleros) 14 8 14 9 ] 28 27
Discoteca, House, Tecno 10 9 10 10 7 27 19
Pop 7 9 9 8 7 24 13
Rap, Hip Hop 5 6 5 5 6 15 11
Tradicional 5 7 7 b 5 14 21
Mexicana, Ranchera 4 3 2 6 6 9 14
Rock 3 4 3 4 5 11 6
Clasica 2 1 2 2 2 6 2
Nueva Trova 2 3 2 1 5 7 5
Jazz/Blues 2 2 1 2 2 5 3
Campesina 1 1 1 2 2 4 2
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Tabla 13. Frecuencia de conexion segiin sexo, color de la piel y zona (%)

Sexo Color de la piel Zona
Femenino | Masculino | Blanca Mestiza Negra Urbano Rural
Todos los dias 50 48 53 39 53 49 49
2-3 veces a la semana 18 17 20 15 14 16 20
1 vez por semana 8 8 5 12 11 9 7
Al menos una vez al mes 3 6 2 7 9 4 6
A veces 13 13 14 17 6 13 12
Nunca 8 8 7 10 i) 9 6
Tabla 14. Tiempo de conexion segiin sexo, color de la piel y zona (%)
Sexo Color de la piel Zona
Femenino | Masculino | Urbano Rural Negra Urbano Rural
Menos de 1 hora 56 53 52 59 54 52 61
Entre 1y 3 horas 32 36 38 28 28 34 34
Entre 3 y 5 horas i ) 5 i 8 8 i
Mas de 5 horas 6 6 5 6 10 7] 5
Tabla 15. Uso de Internet segiin sexo, color de la piel y zona (%)
Sexo Color de la piel Zona
F i Masculino | Blanca | Mestiza | Negra | Urbano Rural
Pagos y compras on line 1 1 1 1 2 3 0
Lectura y descarga de libros, 6 3 4 6 4 10 9
periddicos, revistas
Enviar y recibir mails 17 15 14 19 17 36 32
Ver  audiovisuales  (YouTube, 13 19 19 12 14 36 32
Facebook, etc,)
Bajar y buscar informacién 15 19 18 17 18 40 34
Descargar musica, peliculas, otros 23 17 19 23 18 47 36
materiales
Interactuar en redes sociales 25 24 26 22 26 55 53
Tabla 16. Uso de redes segiin sexo, color de la piel y zona (%)
Sexo Color de la piel Zona
Femenino | Masculino Blanca Mestiza Negra Urbano Rural
Facebook 38 41 38 40 41 79 85
WhatsApp 35 34 33 41 34 72 68
Instagram 12 10 12 7 13 18 32
YouTube 11 14 16 8 9 23 30
LinkedIn 1 1 1 1 0 2 2
Twitter 1 1 0 2 3 3 1
Tabla 17. Importancia de las redes segiin sexo, color de la piel y zona (%)
Sexo Color de la piel Zona
Femenino | Masculino | Blanca Mestiza Negra Urbano Rural
Muy importante 34 38 34 34 45 32 46
Importante 29 28 33 27 22 31 23
No tan importante 14 15 12 19 16 12 7
Indiferente 12 8 9 15 9 17 8
Nada importante 11 10 14 5 8 8 17
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Tabla 18. Actividades a las que asisten en Casas de Cultura segin sexo, color de la piel y

zona (%)
Sexo Color de la piel Zona
Femenino | Masculino | Blanca | Mestiza | Negra | Urbano | Rural

Eventos, ferias y festivales 25 27 21 25 23 58 59
Actividades 23 24 25 24 20 54 59
infantiles/adolescentes

Talleres/clases de alguna 22 17 20 18 20 45 41
manifestacion

Bailables 18 15 15 20 17 39 33
Pefias 8 13 10 10 12 23 23

Tabla 19. Actividades deseadas en Casas de Cultura segiin sexo, color de la piel y zona (%)

Sexo Color de la piel Zona
Femenino | Masculino | Blanca | Mestiza | Negra | Urbano Rural
Actividades circenses 11 12 11 12 14 28 33
Modelaje 16 10 14 14 11 33 31
Juegos de mesa (domind, cartas) 11 17 13 14 15 31 35
Karaoke 16 13 16 12 11 38 29
Competencias de deporte 13 18 12 20 17 37 35
Competencias de canto 16 14 17 13 11 38 35
Bailables 18 16 16 16 20 46 35
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Poblacion adulta

Tabla 20. Précticas culturales segiin sexo, color de la piel y zona (%)

Sexo Color de piel Zona

Femenino | Masculino | Blanca | Mestiza | Negra | Urbana | Rural
Oir musica 66 69 71 70 57 68 63
Ver television 61 63 67 65 49 62 58
Compartir con familiares y amigos en mi casa o 51 52 59 52 37 51 54
en otra
Hacer ejercicios o practicar deportes 37 42 42 40 32 37 52
Conectarse a Internet 37 38 38 42 31 38 31
Leer libros 38 30 35 30 37 34 36
Pasear por parques, plazas o lugares al aire libre 34 26 33 31 21 31 22
Oir radio 27 30 30 20 35 27 37
Jugar domino, cartas u otros juegos de mesa 24 34 30 32 21 27 38
Ir a las tiendas 27 20 29 20 17 24 2
Ver materiales audiovisuales diferentes de la 23 29 27 20 32 24 37
programacion televisiva
Leer periodicos o revistas 21 21 25 21 12 21 22
Irala Casa de Cultura 21 20 21 24 13 20 21
Asistir a espectaculos humoristicos y/o variados 19 18 21 15 17 18 18
Tomar alguna bebida en mi casa 19 34 23 23 34 25 29
Jugar videojuegos 15 19 19 17 14 17 16
Ir a estadios u otras instalaciones deportivas 9 19 17 13 10 14 12
Ir a conciertos o espectaculos musicales en vivo 17 14 17 14 16 17 8
Ir a cafeterias o restaurantes 17 13 16 16 11 15 13
Practicar o estudiar alguna materia cultural 12 10 16 7 6 11 11
Ir al Joven Club de Computacion 16 18 11 14 33 16 24
Ir a iglesias o casas templos 12 12 11 12 15 12 9
Ir a bibliotecas o librerias 12 7 10 11 6 10 9
Ir a cines o salas de video 10 10 9 11 12 11 7
Ir al teatro 10 5 8 8 7 9 2
Ir a galerias de arte 0 museos 8 6 8 6 6 8 1
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Tabla 21. Pricticas culturales generales por edades (%

15a18 19a35 36a59 | 600 mas
Oir misica 81 64 58 68
Ver television 73 58 50 91
Conectarse a Internet 63 38 25 23
Compartir con familiares y amigos en mi casa o en otra 60 53 38 58
Hacer ejercicios o practicar deportes 60 39 28 28
Jugar videojuegos 42 15 7 8
Pasear por parques, plazas o lugares al aire libre 40 27 26 38
Jugar domind, cartas u otros juegos de mesa 38 33 15 28
Leer libros 37 30 31 43
Ver materiales audiovisuales diferentes de la programacion televisiva 32 23 28 25
Ir a la Casa de Cultura 28 19 19 18
Ir a las tiendas 25 25 20 21
Tomar alguna bebida en mi casa 24 23 28 37
Asistir a espectaculos humoristicos y/o variados 22 17 15 18
Ir a estadios u otras instalaciones deportivas 20 15 6 10
Ir a cafeterias o restaurantes 20 15 11 20
Ir a conciertos o espectaculos musicales en vivo 20 16 9 20
Ir al Joven Club de Computacion 18 16 23 3
Leer periddicos o revistas 16 16 21 46
Oir radio 15 25 32 59
Ir a iglesias o casas templos 15 9 12 28
Practicar o estudiar alguna materia cultural 14 12 10 7
Ir a cines o salas de video 12 9 9 3
Ir a bibliotecas o librerias 12 8 10 7
Ir al teatro 10 6 6 9
Ir a galerias de arte o museos 8 7 6 6
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Tabla 22. Pricticas de consumo cultural segiin nivel educativo (%)

Secundaria | Obrero Técnico
Primaria Bisica Calificado | Preuniversitario | Medio | Universitario

Oir musica 33 82 69 66 71 59
Ver television 31 64 68 51 86 56
Compartir con familiares y amigos en mi casa o0 en

otra 31 60 58 48 65 45
Conectarse a Internet 34 52 24 42 49 25
Hacer ejercicios o practicar deportes 15 51 45 39 37 37
Leer libros 24 37 29 32 28 41
Jugar domind, cartas u otros juegos de mesa 18 37 41 20 37 25
Pasear por parques, plazas o lugares al aire libre 21 32 26 32 37 27
Jugar videojuegos 15 30 14 13 20 10
Ver materiales audiovisuales diferentes de la

programacion televisiva 22 28 8 16 27 40
Tomar alguna bebida en mi casa 10 24 39 18 25 30
Ir ala Casa de Cultura 7 24 9 21 32 20
Ir a las tiendas 26 22 19 33 22 20
Ir a cafeterias o restaurantes 2 19 11 11 22 16
Asistir a espectaculos humoristicos y/o variados 5 18 17 19 26 19
Leer peridodicos o revistas 4 18 24 26 30 19
Ir a conciertos o espectaculos musicales en vivo 4 18 16 14 22 12
Ir a estadios u otras instalaciones deportivas 6 17 27 13 18 9
Oir radio 11 14 45 30 24 38
Practicar o estudiar alguna materia cultural 2 11 10 14 7 15
Ir al Joven Club de Computacién 4 10 10 9 18 30
Ir a cines o salas de video 4 8 10 9 19 10
Ir a bibliotecas o librerias 1 8 4 11 15 11
Ir a iglesias o casas templos 6 8 18 9 13 9
Ir a galerias de arte 0 museos 0 6 7 6 8 10
Ir al teatro 0 4 8 6 11 8
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Tabla 23.Pricticas culturales segiin ocupacion (%)

Trabajador | Trabajador | Trabajador Trabajador | Quehaceres | Desempleado | Estudiante
delscctor | delsector | cuentapropista | cuentapropista | del hogar
mixto estatal duciio de contratado
negocios
Ver television 48 67 87 32 60 67 83
Oir musica 43 65 71 49 74 83 63
Ver  materiales  audiovisuales 39 24 26 23 30 31 39
diferentes de la  programacion
televisiva
Leer libros 38 33 20 42 18 41 37
Ir al Joven Club de Computacion 38 15 20 18 15 12 11
Tomar alguna bebida en mi casa 37 27 26 25 29 22 28
Hacer ejercicios o practicar deportes 36 37 27 19 48 57 35
Compartir con familiares y amigos en 33 53 51 37 47 65 80
mi casa o en otra
Oir radio 32 31 16 38 23 11 57
Asistir a espectaculos humoristicos 20 18 10 20 19 19 22
y/o variados
Ir a las tiendas 20 22 10 32 18 23 24
Ir a iglesias o casas templos 18 9 14 11 15 10 17
Leer periodicos o revistas 17 21 10 20 17 16 32
Ir a la Casa de Cultura 15 23 20 11 10 30 17
Conectarse a Internet 14 34 24 30 38 66 32
Practicar o estudiar alguna materia 13 10 6 17 2 15 13
cultural
Pasear por parques, plazas o lugares 12 32 30 16 22 37 48
al aire libre
Jugar domino, cartas u otros juegos 10 32 34 13 42 36 39
de mesa
Ir a estadios u otras instalaciones 10 18 9 6 15 17 17
deportivas
Ir a conciertos o especticulos 9 19 19 13 9 18 22
musicales en vivo
Jugar videojuegos 6 11 10 8 41 36 15
Ir a cafeterfas o restaurantes 4 17 19 9 22 19 15
Ir a bibliotecas o librerias 3 14 6 5 2 12 9
Ir a cines o salas de video 1 15 9 6 10 i 19
Ir al teatro 0 11 10 8 8 8 2
Ir a galerfas de arte o museos 0 10 9 5 6 8 9
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Tabla 24. Intereses culturales segiin sexo, color de la piel y zona (%)
Sexo Color de piel Zona
Femenino | Masculino | Blanca | Mestiza | Negra | Urbana | Rural

Musica 69 62 69 65 60 67 56
Literatura, escritura 33 31 34 28 32 29 56
Danza/Ballet 29 24 30 24 25 28 21
Artesania y manualidades 29 23 31 28 16 24 42
Teatro 27 20 24 24 23 26 10
Artes plasticas 24 27 29 19 27 24 34
Deporte 23 42 30 34 32 32 28
Video u otra materia audiovisual 22 22 28 19 16 20 37
Cine 20 19 18 24 16 21 11
Computacion, programas informaticos 17 20 16 26 14 17 26
Idiomas 12 15 14 10 15 14 9
Fotografia 15 19 12 14 30 16 22
Religion 14 12 10 14 17 14 1)
Temiticas relacionadas con el estudio o profesion 5 i 7 6 4 7 2

Tabla 25. Intereses culturales por edades (%)

15218 19235 36a59 60 0 mas

Tematicas relacionadas con el estudio o profesion 6 7 5 9
Religién 11 9 14 36
Artesania y lidade: 18 30 28 24
Cine 21 13 12 41
Literatura, escritura 21 34 39 30
Fotografia 26 14 21 7
Idiomas 27 16 4 9
Artes plasticas 29 23 28 20
Video u otra materia audiovisual 29 23 17 17
Computacion, programas informéticos 30 24 10 4
Teatro 30 22 16 31
Danza/Ballet 39 26 25 23
Deporte 46 29 26 39
Musica 78 58 57 82

Tabla 26. Intereses culturales segiin nivel educativo (%)

Primaria | Secendaria | OBEIC | prouniversitario | Tocn’ | Universiario

Musica 44 76 56 65 74 52
Teatro 27 31 18 23 27 15
Deporte 38 41 24 30 42 17
Danza/Ballet 18 32 35 29 21 24
Artes plasticas 12 23 20 23 27 36
Religion 5 11 10 10 15 9
Cine 9 27 19 16 27 12
Literatura, escritura 4 16 45 31 26 57
Idiomas 9 17 20 14 9 9
Computacion, programas informaticos 12 19 8 15 22 20
Fotografia 12 19 10 8 18 28
Artesania y manualidades 5 18 34 26 29 39
Video u otra materia audiovisual 12 23 16 24 30 23
Temiticas relacionadas con el estudio o profesion 1 5 2 4 7 9
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Tabla 27. Intereses culturales segiin ocupacién (%)

Trabajador | Trabajador | Trabajador Trabajador | Quehaceres | Desempleado | Estudiante
delsector | delsector | cuentapropista | cuentapropista | del hogar
‘mixto estatal dueiio de contratado
negocios
Literatura, escritura 65 32 40 31 9 21 34
Artes plasticas 40 24 24 28 14 29 28
Misica 39 66 60 54 74 80 71
Fotografia 38 13 14 21 18 22 20
Artesania y manualidades 32 27 36 23 15 19 34
Video u otra materia audiovisual 25 17 25 19 29 26 16
Deporte 21 30 26 17 44 40 39
Danza/Ballet 17 28 26 26 28 39 23
Teatro 11 26 24 22 22 28 18
Religion 10 15 13 15 25 10 23
Cine 9 22 13 20 21 25 41
Computacion, programas informéticos 4 20 21 4 20 23 13
Idiomas 3 14 10 8 14 24 26
Temiticas relacionadas con el estudio 0 9 4 3 2 6 10
0 profesion
Tabla 28. Preferencias audiovisuales segiin sexo, color de la piel y zona (%)
Sexo Color de piel Zona
Femenino | Masculino | Blanca | Mestiza | Negra | Urbana | Rural
Musicales 60 49 62 53 41 54 61
Peliculas 48 60 59 52 43 53 55
Telenovelas 56 36 46 42 53 46 46
Humoristicos 21 21 25 21 13 21 19
Aventuras 15 23 17 16 29 18 24
Deportivos 4 20 11 13 12 12 10
Informativos/Noticieros 11 8 10 10 9 10 9
Documentales, programas cientificos o 8 15 12 10 12 11 11
educativos
Variados (combinan entrevistas, musica, 8 10 7 12 8 9 5
humor)
Concursos, juegos, de participacion 6 8 6 8 7 7 6
Culturales 6 5 6 6 5 7 11
Infantiles (dibujos animados 0 muiiequitos) 10 5 6 12 4 6 2
Tabla 29. Materiales audiovisuales preferidos por edades (%)
15218 19235 36a59 60 0 mis
Peliculas 64 50 44 58
Musicales 59 55 50 61
Telenovelas 42 43 51 55
Aventuras 22 17 20 12
Humoristicos 21 19 16 32
D les, programas cientificos o educativos 19 11 10 11
Deportivos 19 11 6 20
Concursos, juegos, de participacion 9 8 6 5
Variados ( entrevistas, musica, humor) 8 9 9 12
Culturales 7 3 4 9
Infantiles (dibujos dos o mufiequitos) 6 11 4 4
Informativos/Noticieros 0 10 11 26
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Sexo Color de piel Zona
Femenino | Masculino | Blanca | Mestiza | Negra | Urbana | Rural
Policiacos/Accion 45 59 48 50 61 51 57
Comedias 49 32 43 43 33 42 27
Ciencia ficcion/Fantdstico 21 32 33 21 18 26 26
Dramas 29 19 23 19 32 23 30
Artes marciales 21 30 22 30 26 26 21
Aventuras/ Del Oeste 15 22 21 18 14 19 14
Dibujos animados 16 9 14 15 7 13 11
Horror/Suspenso 15 16 14 20 12 15 20
Historico-social 8 12 12 8 9 11 6
Tabla 31. Tipos de peliculas por edades (%)
15218 19a35 36a59 60 0 mas

Historico-social 8 9 13 9

Dibujos animados 17 13 11 8

Aventuras/ Del Oeste 18 14 19 37

Horror/Susp 21 21 9 11

Dramas 26 21 27 30

Artes marciales 34 21 22 32

Ciencia ficcion/Fantdstico 37 27 17 17

Policiacos/Accion 50 48 53 61

Comedias 53 41 30 46

Tabla 32. Preferencias en radio segiin sexo, color de la piel y zona (%)

Sexo Color de piel Zona
Femenino | Masculino | Blanca | Mestiza | Negra Urbana Rural
Musicales 43 48 43 45 50 46 41
Informativos 42 46 47 38 45 43 53
Novelas 30 16 25 23 20 24 16
Humoristicos 29 25 27 32 20 28 22
Infantiles 14 11 12 12 15 10 32
Deportivos 14 32 17 29 23 23 17
De participacion 13 14 13 15 14 14 9
Educativos, de asesoria y orientacion 11 11 12 10 10 11 12
Ninguno 13 12 14 10 14 12 16
Tabla 33. Programas de radio preferidos por edades (%)
15218 19a35 36a59 60 0 mas
Infantiles 5 14 19 4
Educativos, de asesoria y orientacion 8 14 9 17
De participacion 17 14 11 15
Novelas 21 21 18 39
Deportivos 21 18 21 31
Informativos 22 43 53 60
Humoristicos 27 30 22 29
Ninguno 31 12 5 8
Musicales 45 43 46 47
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Tabla 34. Preferencias en teatro segiin sexo, color de la piel y zona (%)

Sexo Color de piel Zona
Femenino | Masculino | Blanca | Mestiza | Negra | Urbana | Rural

Humoristicas 67 68 64 70 g7l 69 56
Musicales, de variedades y/o circenses 37 43 38 49 33 41 36
D 33 29 35 28 25 29 42
Danza moderna o folklérica 29 24 28 27 23 26 27
Ballet 19 11 21 11 9 15 17
Zarzuelas y/o 6peras 4 5 4 3 7 5 2
Ninguna 10 11 9 13 9 11 10

Tabla 35. Presentaciones teatrales preferidas por edad (%)

15al18 19235 36a59 60 0 mas

Zarzuelas y/o dperas 3 4 5 9
Ninguna 9 13 12 7
Ballet 16 16 15 16
Danza moderna o folkldrica 37 27 19 19
Dramaticas 40 31 20 35
Musicales, de variedades y/o circenses 59 35 31 51
Humoristicas 75 61 60 82

Tabla 36. Cantidad de libros leidos segiin sexo, color de la piel y zona (%)

Sexo Color de piel Zona
Femenino | Masculino | Blanca | Mestiza | Negra Urbana Rural

Ninguno 40 43 38 44 47 40 55
Dos 0 menos 19 20 21 22 14 18 26
Entre tres y cinco 17 14 18 13 13 16 15
Al menos 10 Ui 6 8 4 S 6 3
NR 18 17 15 16 21 20 2

Tabla 37. Cantidad de libros leidos segiin edad (%)

15218 19a35 36a59 60 0 mis

Al menos 10 5 5 6 10
Entre tres y cinco 20 18 10 10
dos 0 menos 25 21 15 18
Ninguno 28 45 50 24

Tabla 38. Géneros literarios preferidos segiin sexo, color de la piel y zona (%)

Sexo Color de piel Zona
Femenino | Masculino | Blanca | Mestiza | Negra | Urbana | Rural

Novelas 62 50 50 58 69 58 50
Cuentos 43 44 42 54 33 45 34
Poesias 37 40 40 41 29 40 31
Ensayos 23 16 26 12 16 19 21
Historietas, fotonovelas, comics 22 18 16 24 25 20 21
Biografias y testimonios 12 22 15 21 14 17 12
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Tabla 39. Géneros de libros por edades (%)

15a18 19a35 36a59 60 0 mas
Novelas 74 42 63 68
Cuentos 68 38 30 47
Poesias 55 36 23 51
Historietas, fotonovelas,comics 33 21 i 29
Biografias y testimonios 21 18 12 24
Ensayos 15 22 25 11

Tabla 40. Tematicas preferidas segiin sexo, color de la piel y zona (%)

Sexo Color de piel Zona
Femenino | Masculino | Blanca | Mestiza | Negra | Urbana | Rural

Aventuras 42 37 37 51 32 42 27

Romantico 38 24 31 36 27 31 33

Historico/Politico-Social 34 38 34 31 45 34 45

Cocina 30 11 20 26 18 22 16

Policiaco/Suspenso 23 23 20 28 23 24 18

Horror 18 22 21 23 12 19 23

Manualidades/decoracion 17 23 22 18 17 19 20

Cientifico-Técnico 16 19 24 11 9 16 20

Ciencia ficcion/Fantéstico 14 25 14 14 39 19 21

Autoayuda S 6 5 3 9 6 3

Tabla 41. Tematicas preferidas segiin edad (%)
15218 19235 36a59 60 o mas

Aventuras 68 32 26 48

Romantico 41 37 17 45

Ciencia ficcién/Fantéstico 34 14 21 6

Policiaco/Suspenso 30 18 18 41

Histdrico/Politico-Social 23 40 38 32

Cientifico-Técnico 22 17 18 9

Horror 19 22 22 7

Manualidades/decoracién 17 21 25 7

Cocina 16 22 15 35

Autoayuda 7 4 6 6

Tabla 42. Preferencias musicales segiin sexo, color de la piel y zona (%)
Sexo Color de piel Zona
Femenino | Masculino | Blanca | Mestiza | Negra | Urbana | Rural

Popular bailable, (casino, salsa, merengue) 56 53 48 59 59 56 47
Romantica (baladas, boleros) 45 33 40 41 35 41 27
Reguetén 35 34 39 33 28 34 38
Mexicana, Ranchera 21 27 22 23 30 22 33
Tradicional 16 20 17 22 15 18 15
Pop 16 20 17 19 18 18 18
Nueva Trova 14 15 18 9 13 14 16
Clasica 14 7 12 11 8 10 14
Rap, Hip Hop 10 15 13 9 17 13 12
Discoteca, House, Tecno 10 11 11 11 i 10 i
Campesina 8 12 7 11 15 11 7
Rock 7 15 11 4 20 9 25
Jazz/Blues 4 5 4 5 5 5 1
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Tabla 43. Preferencias musicales segiin edad (%)

15a18 19a35 36a59 60 0 mas
Popular bailable, (casino, salsa, merengue) 56 47 55 64
| Regueton 53 38 26 8
Roméntica (baladas, boleros) 38 34 36 60
Pop 30 20 14 10
Discoteca, House, Tecno 23 9 4 2
Rap, Hip Hop 21 14 10 11
Nueva Trova 12 15 15 21
Mexicana, Ranchera 12 19 34 45
Rock 10 8 20 2
Clasica 9 15 8 7
Tradicional 7 18 17 44
Camp 6 7 14 19
Jazz/Blues 6 4 3 12

Tabla 44. Frecuencia de conexion segiin sexo, color de la piel y zona (%)

Sexo Color de piel Zona

Femenino | Masculino | Blanca | Mestiza | Negra | Urbana Rural
Todos los dias 40 35 44 34 31 37 41
Dos o tres veces a la semana 10 10 10 10 11 10 13
Una vez por semana 8 14 9 11 15 10 20
Al menos una vez al mes 2 4 1 4 3 2 6
A veces 10 7 10 7 9 10
Nunca 10 12 10 13 12 12 8

Tabla 45. Tiempo de conexién segiin sexo, color de la piel y zona (%)
Sexo Color de piel Zona
Femenino Masculino | Blanca | Mestiza Negra Urbana Rural
Menos de 1 hora 31 32 37 28 26 30 37
Entre 1 y 3 horas 24 22 24 23 23 24 13
Entre 3 y 5 horas 9 6 5 15 2 6 16
Mas de 5 horas 7 12 6 6 21 8 17
Tabla 46. Usos de Internet segiin sexo, color de la piel y zona (%)
Sexo Color de piel Zona
Femenino | Masculino | Blanca | Mestiza | Negra | Urbana | Rural

Interactuar en redes sociales 62 67 67 62 63 62 g
Enviar y recibir mails 39 39 41 38 35 41 22
Bajar y buscar informacion 36 31 33 39 31 35 24
Descargar musica, peliculas u  otros 35 30 29 41 29 32 34
materiales
Ver audiovisuales (YouTube, Videos de 17 16 18 20 11 17 18
Facebook, etc.)
Lectura y descarga de periodicos, revistas o 7 7 7 8 6 8 1
libros
Para hacer pagos y compras on line 8 9 6 13 7 8 8
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Tabla 47. Usos de Internet por edades (%)

15218 19a35 36a59 60 0 mas
Interactuar en redes sociales 68 68 58 67
Descargar musica, peliculas u otros materiales 52 35 21 8
Bajar y buscar informacion 47 30 28 45
Enviar y recibir mails 34 37 37 65
Ver audiovisuales (YouTube, Videos de Facebook, etc.) 33 15 10 13
Lectura y descarga de periodicos, revistas o libros 10 5 6 20
Para hacer pagos y compras online 8 7 10 13
Tabla 48. Uso de redes sociales segiin sexo, color de la piel y zona (%)
Sexo Color de piel Zona
Femenino | Masculino | Blanca Mestiza Negra Urbana Rural

Facebook 71 78 79 80 71 71 81
WhatsApp 59 53 56 61 51 58 44
Twitter 13 8 9 15 7 10 13
YouTube 8 12 9 13 6 10 8
Instagram 6 7 7 6 8 8 2
LinkedIn 1 2 1 2 1 2 0

Tabla 49. Nivel de importancia de las redes segiin sexo, color de la piel y zona (%)

Sexo Color de piel Zona
Femenino | Masculino | Blanca Mestiza Negra Urbana Rural
Importante 36 37 36 36 39 36 33
Muy importante 13 13 12 15 15 14 7
Nada importante 12 5 14 7 3 7 22
No tan importante 8 12 11 9 9 9 19
Indiferente 2 7 4 4 5 3 10

Tabla 50. Actividades a las que asisten en Casas de Cultura segin sexo, color de la piel y

zona (%)
Sexo Color de piel Zona
Femenino | Masculino | Blanca | Mestiza | Negra | Urbana | Rural
Pefias 51 57 50 54 60 55 48
Eventos, ferias y festivales 38 35 40 38 28 36 42
Bailables 36 41 37 40 37 37 42
Talleres para adultos 33 33 38 27 30 32 39
Talleres infantiles/adolescentes 23 14 23 21 8 18 22
Clases de alguna manifestacion 17 12 15 18 12 16 10
Tabla 51. Actividades en Casas de Cultura segiin ocupacién (%)
Trabajador | Trabajador Trabajador Trabajador | Quehaceres | Desempleado | Estudiante
delsector | delsector | cuentapropista ducfio | cuentapropista | del hogar
mixto estatal de negocios contratado
Talleres para adultos 59 27 40 50 25 16 45
Pefias 56 53 49 61 56 57 45
Bailables 35 33 40 13 42 58 52
Eventos, ferias y festivales 9 52 24 18 26 46 42
Clases de alguna manifestacion 6 17 23 5 16 19 26
Talleres infantiles/adolescentes 0 26 12 6 11 35 32
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Tabla 52. Actividades d

q

d

a las Casas de Cultura segiin sexo, color de la piel y zona (%)

Sexo Color de piel Zona
Femenino | Masculino | Blanca | Mestiza | Negra | Urbana Rural
Competencias de baile o canto 51 58 50 54 61 52 69
Exposiciones/ferias 38 44 41 29 55 40 46
Actividades culinarias 34 32 32 36 30 35 21
Actividades circenses 29 23 28 32 16 26 27
Actividades infantiles 27 18 26 24 14 21 30
Juegos de mesa (domind, cartas) 24 31 28 32 20 28 24
Tabla 53. Actividades d dadas a la Casas de Cultura segiin nivel educativo (%)
Secundaria | Obrero Técnico
Primaria | Basica Calificado | Preuniversitario | Medio Universitario

Juegos de mesa (doming,

cartas) 16 39 32 22 34 23
Competencias de baile o

canto 44 63 53 56 52 53
Actividades infantiles 9 12 29 14 29 35
Actividades culinarias 30 27 33 38 39 29
Exposiciones/ferias 30 48 36 38 38 44
Actividades circenses 14 37 26 17 34 27

Tabla 54. Actividades d dadas en Casas de Cultura segiin ocupacién (%)
Trabajador | Trabajador Trabajador Trabajador | Quehaceres | Desempleado | Estudiante
delsector | del sector cuentapropista | cuentapropista | del hogar
mixto estatal dueiio de negocios

Competencias de baile o canto 63 48 52 56 53 69 50
Exposiciones/ferias 57 36 36 43 39 54 56
Actividades infantiles 40 31 17 12 15 9 32
Juegos de mesa (domind, cartas) 18 28 24 12 31 46 38
Actividades circenses 16 29 20 12 22 42 47
Actividades culinarias 2 38 45 29 34 22 47
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